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PERANCANGAN DAN IMPLEMENTASI KAMPANYE MEDIA SOSIAL 
TENTANG PELATIHAN MITIGASI BENCANA KEPADA GURU DI 

LEBAK SELATAN 

 

 Lian Marella Cahyadi 

ABSTRAK 

 

Kampanye media sosial Pasiagana merupakan karya yang memiliki tujuan untuk 
meningkatkan kesadaran masyarakat luar Lebak Selatan atau masyarakat yang tidak 
terdampak bencana akan risiko bencana di Indonesia, khususnya Lebak Selatan. 
Kampanye ini juga bertujuan untuk mendorong adanya partisipasi audiens melalui 
donasi, dan memperkenalkan adanya kegiatan pelatihan guru yang berlangsung di 
Lebak Selatan. Kampanye media sosial ini dilaksanakan dengan menggunakan 
media Instagram dan TikTok sebagai saluran utama, dalam ruang lingkup akademik 
sesuai ketentuan yang ada. Perancangan kampanye media sosial Pasiagana 
menggunakan pendekatan model SOSTAC (Situation, Objectives, Strategy, 
Tactics, Action, Control) sebagai landasan kerangka utama, dengan didukung teori 
pemasaran kampanye digital, pemasaran media sosial, serta teori lain mengenai 
perancangan konten visual emosional. Pada implementasinya, kampanye media 
sosial Pasiagana menunjukkan bahwa kampanye ini berhasil mencapai tingkat 
engagement yang lebih tinggi dari target awal, yakni 10,96% di Instagram dan 
14,65% di TikTok. Namun sayangnya, pertumbuhan jumlah pengikut kampanye 
media sosial ini belum mencapai target. Hal ini menunjukkan bahwa meskipun 
angka keterlibatan audiens tinggi, strategi menjangkau audiens yang lebih luas 
masih dapat dikembangkan lebih lanjut. Kesimpulannya, Kampanye media sosial 
Pasiagana menunjukkan pentingnya konten yang emosional, relevan, strategis 
dalam komunikasi kebencanaan, dan  pentingnya perencanaan berbasis data dan 
evaluasi berkala. 
 
Kata kunci: kampanye media sosial, mitigasi bencana, media sosial,  strategi 
engagement 
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SOCIAL MEDIA PLANNING AND IMPLENTATION OF DISASTER 
MITIGATION TRAINING FOR TEACHERS IN SOUTH LEBAK 

 
  
  

Lian Marella Cahyadi  

 

ABSTRACT 

 

The Pasiagana social media campaign is a project that aims to increase public 
awareness among people outside South Lebak—particularly for those whose not 
directly affected by disasters—regarding the risk of natural disasters in Indonesia, 
especially in the South Lebak region. This campaign also encourage audience to 
participate through donations and to introduce the teacher training activities taking 
place in South Lebak. The campaign is carried out primarily through Instagram 
and TikTok, within an academic context and in accordance with the applicable 
guidelines. Pasiagana's social media campaign design uses the SOSTAC (Situation, 
Objectives, Strategy, Tactics, Action, Control) model approach as the main 
framework foundation, supported by digital campaign marketing theory, social 
media marketing, and other theories about emotional visual content design. In its 
implementation, Pasiagana's social media campaign showed that this campaign 
managed to achieve a higher engagement rate than the initial target, namely 
10.96% on Instagram and 14.65% on TikTok. But unfortunately, the growth in the 
number of followers of this social media campaign has not reached the target. This 
suggests that despite the high audience engagement rate, the strategy of reaching 
a wider audience can still be further developed. In conclusion, Pasiagana's social 
media campaign shows the importance of emotional, relevant, strategic content in 
disaster communication, and the importance of data-driven planning and periodic 
evaluation. 
 
Keywords: disaster mitigation, engagement strategies, , social media, social 
media campaigns 
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