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1.1 Latar Belakang

Komunikasi merupakan salah satu kegiatan yang terjadi setiap hari dan
tidak dapat dihindari keberadaannya oleh manusia. Manusia pada dasarnya
adalah mahluk sosial yang saling bergantung dengan satu sama lain. Sehingga,
untuk saling _terhubung, 'manusia memerlukan komunikasi. Dengan
berkomunikasi, manusia dapat menyampaikan hasil pemikirannya dan pesan
kepada manusia yang lain (Helmayuni et al., 2022). Seiring berjalannya waktu,
cara berkomunikasi yang digunakan oleh manusia pun ikut berkembang.
Kemajuan teknologi dari waktu ke waktu, memudahkan manusia dalam
beraktivitas sehari-hari. Saat ini, teknologi digital sudah melekat erat dengan
manusia. Tiada hari dalam aktivitas manusia yang tidak menggunakan teknologi
digital, bahkan untuk sekedar bertukar kabar saja, manusia menggunakan

kecanggihan teknologi digital yang ada.
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Gambar 1.1 Data Alasan Utama Menggunakan Media Sosial
Sumber: Website meltwater.com (2024)

Media sosial menjadi salah satu inovasi dari perkembangan teknologi

digital. Saat ini, media sosial'menjadi alat bagi masyarakat mencari informasi,
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2021). Salah satu dari digital marketing adalah dengan menggunakan media
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1.2 Maksud da Pelaks:

Pelaksanaan kerje ntuk memenuhi salah satu
syarat kelulusan S1 program studi Ilmu Komunikasi, jurusan Komunikasi
Strategis, di Universitas Multimedia Nusantara. Tujuan penulis melaksanakan

kerja magang sebagai Social Media Marketing, dengan tugas utama sebagai

4) Mengimplementasikan pembelajaran yang didapatkan dari mata kuliah
ljciﬁdial:nvmlgarkﬁg Sgegy lianTm C wrig and

reative dtrategy. K
"MULTTTMED I A
1.3.1 Waktu Pelaksanaan Kerja Magang
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sesuai

a zoom meeting.

3) Mengajukan KM-01 lebih dari satu kali melalui pengisian

Google Form di e-mail untuk verifikasi tempat magang yang

sudah mendapat perusahaan atau lembaga yang sesuai.
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1) Praktek kerja magang di PT Sinotif Indonesia dijalankan

sejak 3 Februari 2025 sebagai Social Media Marketing
si lang oleh

edia

4) Pengisian form KM-03 atau daily task dilakukan saat proses
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