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1.1 Latar Belakang

kompetitif serta N3 ) secara

rutin oleh kons

pemasaran,
secara terus
kesadaran me
panjang antara me
PT Nestlé Ind
meningkatkan penjualan unjukkan komitmen
perusahaan terhadap kesehatan dan 'k uk-produknya. Setiap produknya
mulai dari sereal, nutrisi anak, serta kopi mementingkan nilai gizi serta memiliki

manfaat bagi gaya hidup sehat konsumen. Tentunya manfaat tersebut tidak hanya

dari divisi Hu nce,

Marketing, dan masih banyak lﬁ Tentunya setiap divisi memberikan

pembelajar an ah'ma kan dina di Sust' FIG.A)erfSVisi
Marketing g memberikan ahaman m nge merek hingga
penyusunaMnun iseL d(In t:'l;et Mns. E B T A
Pembelajar rsebSnemmt penul terqi'k da beyRung ﬂgan
divisi Marketing HT Nestlé Indonesia“ divisi Mglge‘ting, penulis ingin
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mengembangkan kreativitas, pengetahuan mengenai industri FMCG, serta tertarik

dengan strategi suatu merek un n.dipercaya oleh masyarakat.

Terlebih lagi, merek yang akan merek dengan

produk untuk manusia

merek Nestlé are,

konsumsi Penuli ahami

peliharaan,

disusun aga ilik he

peliharaannya kare 1emilik

produk peraw

yang beragam

- PRO PLAN, ya ek ya cing dan anjing
dengan kandungan antibodi untuk hewan
peliharaan.

- Fancy Feast merupakan makanan basah untuk kucing dengan berbagai

tekstur unik mulai dari classic pate hingga grilled.

Merek serta produk tersebut tak hanya dipercaya oleh pembeli, produk
Nestl¢ Purinal Pe juga diperca le rbagai ahli s 1 ter an
hingga breeder. Vm d‘:tnikYNegPuKPeﬁe memi:E:a ta gangram
hal peningM‘n k@ararlilereq-dik*enaMmasEcerd@ pexllilik Awan

peliharaan yang belum memahami pentingnya pemberian nutrisi terhadap hewan

peliharaa Sanu saats maAerinNemIJm peAik heR-L pe|Aaan
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yang membeli pakan hewan berdasarkan harga tanpa mempertimbangkan

kandungan produknya.

Berdasarkan pe ¢ Purina Petcare,
kesadaran merek produk (Fancy Feast,
ONE, Fekix, Friskies, k iX ndah. Baik
pakan kucing
menyentuh dari

kompetitor

Petfood Brand: Cat
Similar with dog food, our Cat Food brands have relatively low presence and share (led by
Friskies). Whiskas is the market leader.

Pro Plan® Whiskas | Cat Choize

Fancy Nature
Feast Bridge

Royal

: £ fe Cat >
Canin Happy Cat | Life Cal Equilibric

Gambar 1.1 Tingkat Kesadaran Merek Produk Pakan Kucing di Indonesia

Sumber: Understanding Pet Food Purchase Behaviour in Indonesia by Kantar Indonesia (2024)

Petfood Brand: Dog
Pedigree has highest presence & market share, our b
this time vs. the top players

A bl

are in ing phase at

Happy Dog | Dog Choize | Royal Canin
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Gambear 1.2 Tingkat Kesadaran Merek Produk Pakan AnjinE di Indonesia

ntar RnesiaA@

Sumber: U tandi t Fo ch chav n Indonesia b
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Menurut Kotler (2021) k jadi komponen yang diingat

dan dikenal oleh pembeli membeli produk.

Kesadaran merek juga alitas dan nilai
dari suatu prod
besar pula ken

h
Petcare ingin sadara
mengenali | amu
T

kesada

menciptak.
disajikan
sampel. S
emosional
kesadaran

produk. Dalam aktivasi Nestlé Purina Petcare yang akan dilaksanakan,
pengalaman terse encakup interaksi dengan ilik the eliharaan untuk
memahamigutm me ek‘Mta ﬁb;ﬁn :§si n[[risi erbaik ag§van
] ULTIMEDI A

Aktivasi merek men;’adi strategi yani digunakan Nestl¢ Purina Petcare

untuk merrNgun Lejekat iens-':elalAngaRan langsung

eng rge
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terhadap produk. Dengan membuka booth di Milo Activ Indonesia Race (MAIR),

merek tidak hanya memperkena ada masyarakat luas tetapi

juga menciptakan intera

peserta untuk mencoba langs anfaatnya, dan
membangun persepsi pc ac erek. an aktivasi
juga dilaksana Dengan
melibatkan kary dapat

d c ; Ud
memastikangbah seluru an dari perusaha
dan

2. Mendapatkan pengalaman langsung dalam merancang dan melaksanakan

strategi pemasaran yang telah dirancang.

1.3 Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang

skt Betaksanian Kerfa Magang || S5
ktivitas pelaksa ker sesuai ntuan, yang
telaM tlu L r:IMu im usE ﬂ‘n
diwajibkan un ksa 640, jam
ke‘:;N(adaujNes ¢ Indones1a jam kerja dll’mﬁ darB(?O A .00
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WIB selama lima hari kerja. Pelaksanaan kerja lebih banyak dilakukan

secara Work from off beberapa proyek yang

dilaksanakanan sec

A. :
dan m

uni 2

|

/. UIT1I]. Al

oal 26
Hall,

situs

aksanakan

an mengisi data
agang serta data pribadi.
5. Mengisi daily task KM-03 perihal aktivitas penulis selama

melaksanakan praktik kerja magang di perusahaan.

i 5.
. .Menyelesaika ent.games..melalui 1¢ Talent Game.
U Nl;/c,zl]nt m Eikﬂ i Sarj:ilaﬁzlaﬁenSapi
M erbagai ang d diteEcan ﬂt n]:lak&mkan
L!rogim pﬂ;li k!ja mg-
N U’lens esﬁnenNi ngetalA peRhaaAerta

produk yang dimiliki PT Nestlé Indonesia. Esai juga
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berisikan ekspektasi penulis terhadap perusahaan sebelum

an masalah
uk lusi te o diberikan

HR.

wawad

na Petc !
S d (dld C-0NDO

mengenai merek beserta

produk Nestlé Purina Petcare bersama tim.

2. Melaksanakan job desk yang diberikan oleh tim Nestlé

carv(ere dﬁ;e eh}r dTgr laporan praktik
ker ma ng A §

M U] TNEDT 5
N LB s o e s g

Meet dan offline di kampus UMN
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E. Laporan praktik disetujui diajukan untuk

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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