BAB III

3.1 Kedudukan dals E
Penulis ‘menemp PDOSisi

strategis, pro eatif, ¢

audiens suna an yang
Di luar na tersebut, pen

tus res

emegang peran
Public Relations
asi konten TikTok dibantu
oleh Content Creator, Nathania Narda dan juga staff Digital Marketing yaitu Filbert
Etantyo. Adapun Vendy Wibowo yang berperan sebagai Creative Designer.

Sebelum konten dipublikasikan, seluruh materi akan melalui proses quality

Business guna mengawasi kinerja kampanye iklan, memahami audiens, dan terus
mengemb gthra gi VﬂaSE thi S yang eTt)k Atuk Snpanye
kedepam
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3.2 Tugas dan Uraian dalam Kerja Magang

Adapun tugas yang waji a kerja magang sebagai

Content Post-
roductlon production

Karena Content Creator Intern termasuk dalam Biro Admisi dan Humas,
penulis bertanggung jawab untuk merancang ide-ide yang disesuaikan dengan

funnel ] i i i i rm media sesial yang

Gambar selama

magan

funnel

marketing, yakni kerangka kerja yang menggambarkan perjalanan konsumen mulai

dari peula lee']geMi t&ng RdulSau layaxl l&a &akukan
konver belian tten est, Desir ctlon)
merupMsala tu pinde‘l:ti k;ID di gE(a:a pE untuk
mengg rkan tahap el in 11 diperken oleh Elias St.
Elmo Lﬁ pa!ﬂj:hun Alath di dasar bagi banya strag
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pemasaran hingga saat ini (Chandra & Sari, 2022). Sementara itu, di MNP, funnel

marketing yang diterapka perekrutan mahasiswa dan

pemberian beasiswa, d dan berorientasi pada

tujuan akhir, yaitu pe onversi a aktif. Meskipun

kedua model.ini berbicara o proses iliki fokus dan
langkah-lang 1asaran yang
dimaksud.

> di MNP

la proses

dengan program yang ditawarkan.

Kemudian, calon mahasiswa yang lebih serius akan memasuki tahap t2

tahap selanjutnya. Berakhir di tahap t5 (Daftar Ulang), mereka resmi menjadi

il RS | T A S
KeMnodl IDA dan nelrang di*MNP ini me[ilikiaesamaan

dalam enciptakan daran, yang bertujuan k menarik perhatian audiens

atau CN koﬂen/ugasis SetN itu,‘lt'eduev& memiliki tahap yang

berfokus pada pengumpulan informasi atau /eads. Perbedaan utamanya adalah
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bahwa funnel MNP memasukkan elemen administratif yang lebih terperinci dan

berfokus pada konversi calon i pembayaran dan pendaftaran

ulang, sementara AID pembelian produk atau

layanan.

ai tahapnya,

an tren tersebut
ati atau cari, pun
NP. Apabila ide-ide
staff PR, maka penulis akan
membuat en sesuai dengan apa yang sudah
ditentukan.

Content Production | Penulis secara langsung mengambll tugas pengambllan
a dibuat menjad

Publication Konten yang sudah disunting dan diterima oleh staff PR

diunggah di leTok Pe uhs erlu me atikan waktu
U N | % 1 ten er(;A ahsls

nsz ht on seb lum ya konten dapat

kauaudi an 1h1
EvaluMn U Enul menga Bﬁenl m

engagement overview, a’an viewers agar kedepannya

N U ghamN koﬂf'ﬁ yaﬂeblhﬂlmamnpada
elu

Tugas Tambahan Setelah penulis sudah menyimpanan konten, penulis
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dlsarankan untuk menuhs artikel fitur yang akan
n d web resmi MNP. Artikel yang

oses pemeriksaan SEO
MNP. Di beberapa
ing jawab untuk
~ mencakup
nstruksi yang

dari

jon da ah penulis
s bertanggung
P. Pada tahap
eative Center dan
menyesuaikannya de t pillar MNP. Setelah ide
diterima staf PR, penulis mela e tahap produksi, yang mencakup

pengambilan gambar atau video dengan memperhatikan komponen penting dan

pemilihan talent. Penulis kemudian melakukan post-production dengan

viewers untuk perbaikan ke depan. Tugas tambahan yang dilakukan penulis

meliputi pNisa' artv ﬁtEJnthebsrestni ]WP 3# teSmelalui
pemeriksaan SEO, serta mendokumentasikan kegiatan seperti kunjungan

incM danura I imy;'lzngal perMbilaEamean \IdeoA
NUSANTARA
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X

3.2.2 Uraian Pelaksanaan Kerja Magang

Selama ini, tugas yang diberikan kepada penulis beserta

penjabarannyaterlampir sebagai berikut.

A. Content Ideation

Tahap pertama dalam pembuatan konten adalah content ideation.
Pada tahap ini, tugas utama content creator adalah mencari ide-ide segar
yang relevan dengan target audiens. Penulis berupaya untuk mengadaptasi
model funnel marketing MNP dalam merancang konten, yang terdiri dari
tiga fase utama: Awareness, Consideration, dan Conversion. Funnel
marketing ini mengarahkan penulis dalam membuat konten yang dapat
membawa audiens melalui perjalanan yang dimulai dari kesadaran hingga

konversi.

[2025] Content Plan

Ads Distribution

Funnel

Min Published Ads Armount

Content Pil...  Strategy Content  ArticlePlan  Contentldeas.. |G Content Pian

Gambar 3.2 Funnel Marketing dalam konten TikTok MNP
Sumber: Dokumen Perusahaan 2025

Awareness adalah kunci untuk menarik perhatian audiens dan mulai
membangun hubungan dengan mereka (Kotler et al. 2017). Oleh karena
itu, di tahap awareness, Konten'TikTok dibuat untuk memperkenalkan
MNP kepada audiens yang lebih luas, dengan fokus pada informasi yang

mudah dicerna dan visual yang menarik.

Pada tahap..4Awareness, tujuan utama adalah untuk menciptakan

kesadaran tentang MNP di kalangan audiens yang lebih luas. Konten
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TikTok yang diproduksi di tahap ini bertujuan untuk memperkenalkan

MNP dan menjelask program studi yang ditawarkan.

ang memperlihatkan
beasiswa dapat

getahui MNP,

mulai
sidera ang MNP
0 1faat yang
gsi untuk

mengapa audiens harus mempertimbangkan MNP sebagai tempat

pendidikan tinggi mereka.

(2017) menekankan bahwa konversi adalah tujuan utama dari pemasaran,

o o e
nuju ti dak 11ng inkan Dalam ntek TikTok, video dengan
M Ujela at penti g,b 11s gaj As untuk

ﬁngkUmk Sdaftaﬂ atawngu gi Wmarﬁmus Ng
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menyediakan informasi lebih lanjut tentang program yang ditawarkan

seperti promo beasiswa:

TikTok Creative Center menyediakan berbagai fitur, seperti trend
discovery, insight analytics, dan template yang membantu content creator
memahami audiens lebih baik dan.menciptakan konten yang lebih terarah
(Griffin, 2012). Proses content ideation yang dilakukan oleh penulis
dibantu menggunakan TikTok Creative Center dimulai dengan
memanfaatkan frend discovery untuk mengetahui topik atau jenis konten
yang sedang viral di kalangan audiens muda, yang merupakan target utama
MNP. Memanfaatkan fitur ini memudahkan penulis dapat mengetahui
musik, challenge, atau hashtag yang banyak digunakan, yang dapat
dimanfaatkan untuk menciptakan konten yang lebih relevan dan menarik

(Kotler & Keller, 2016).

Memahami audiens adalah hal yang krusial dalam mengembangkan
pesan yang efektif. Dengan menggunakan TikTok Creative Center, penulis
dapat lebih memahami audiens, terutama mahasiswa potensial yang
berusia muda dan aktif di media sosial. Pemahaman ini memungkinkan
penulis untuk mengembangkan ide konten yang tidak hanya menarik
perhatian, tetapi juga betbicara langsung kepada kebutuhan dan keinginan

audiens yang lebih luas (Griffin, 2012).

Browse what's

trending now in

Find whal periormes well on TikTok and better
engage with your avdience

Creators 3 nEkaton Ove.gn tendig
B eab

Gambar 3.3 TikTok Creative Center
Sumber: Website TikTok Creative 2025
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Penulis juga menggunakan TikTok Search Insights guna

memungkinkan pen i tren dan topik-topik yang

sedang dicari ijadikan referensi untuk

ik. Perbedaannya

TikTok
ulis dapat
nya topic
Trust the

T e T
& Q thtok searh insights o - ight Q e
S You can 24 thin 10 yaur Home Scieen Tor x
Top Sounds Videos Users Shop  Has oty Bocass:
Creator Search Insights
] a L1

Sae what TIKTox ysers are
Q searching for, and get - , 2
ingited to create. Anabyrcs Acadeny Favorites

Ll Coment guo Twreang Yougot hiows thar 99,59 l‘ Y
of other crastons, Keep posting 1o boost

\upiration far yaue vt post
our seafch performancel

Educational

& e, - Suggested  Treading  Lifestyle
trust the process art - ° Contentgep  Sewchesbyle P C
& 207
video diary vieg
6 n
event production - & 306K A 1000% ¢+
& 2040 & 1000%+ coue
ational
. n €
management trince - * 196K
200K & 120.0% i -
trust the process
n @
digital art content & 207
& 208 -
206
facts about indonesia
o @D
View all > &0
typ viral sound
e TR & 279 & D00 Q o
e -
o o Wb T e
R v o sk Alnital ach nnatant E—

Gambar 3.4 TikTok Search Insights
Sumber AEllkas1 leTok d1 akun leTok MNP 2025

M ul It.u. f:ll: CClrtenMJ Ea TDok ‘earAnSIghtS
man aran enta pllek kA R/’ mintaan
tinggi unb kdm ator la A topik

UN.
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Management Trainee dengan 207 pencarian menunjukkan adanya peluang

untuk menciptakan } pada pelatihan manajerial dan

pengembanga eksplorasi namun bisa

ncari konten yang

IDEKONTENTIKTOK & &

File Zd1 View Wset Foma Tool Ixweosiors sl

Q v a®F now v uumh--w--lonruélamgi.,-:_....'.
o ] 4 : >
&«
Docurmt Labs -
® o1 | Wk ¢
- TPk A0 WEIPINT) DIl ML NG SEPEr) IR0 Te Wl Nyl Cpere 3t
L (eanvgn A oy 830 T e uriuk b sa mencaga hae beasswa 100N & NP Quips o book com ZOAR M)

T Joranan ) ML COrRar e 3 KL B R e ST s B

Corumar W apted fene
ISP MR, £33 QAFSF IUAIR WFSKR1 M DM LAUBSTHAD DI MU € MNP
(LU T SRS S

3 Pawy dul vuplm sou w B dwigen duug Puppu? *Sivge.* Cugto s ceivg
PIPIC’ DIS) BGIFS GINJAN 3 3G 10 QWA IO LA @ LAY LS
MANGNIE EORE MANECSTICPE YING SIANYE UARS SRR AN AR /O WM 34
Mg gy pene s gl -Iat-y-v-.d&uul g Ly b amers
LERLEGIES R LY

R H‘-ul-‘h.ﬂh-l-l—t&“ﬂ'l
AN IR 1] I iy O BRI CPAL BAFEAN @ AN O P DAY WAt i)
KIOus 1?7 (THe X INIK oo ZEMEDM &3

n, ide-ide konten
tersebut di a akan ditinjau oleh
supervisor dan sta de-ide yang penulis ajukan akan

disaring dan dipilih jika sudah sesuai dengan funnel marketing yang

diterapkan dan target audiens. Seusai ide dipilih, penulis lekas lanjut ke

U NEVO R R.SLT A
t et aEOl ) dala a etirL.O, kolaborasi antara
Mvt dwtim prodTm kc"nteangat EntinDntull meA\asilkan

pengalaman yang lebih baik bagi audiens. Kerja sama yang efektif antara

Nua pta} yanSrlibAaik tNt, qu:)r kﬁn, ijn tiAoduksi,

memungkinkan setiap elemen dalam konten—baik visual, audio, maupun
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pesan yang disampaikan—dipadukan dengan harmonis. Dengan demikian,

kolaborasi semaca
dihasilkan aka

nenjamin bahwa konten yang

esan yang disampaikan

0 penyampaian

onten tersebut tetap

selaras dengan top esonansi dengan audiens.
Selain itu, pemilihan talent juga harus mempertimbangkan karakter
dan suasana hati yang ingin disampaikan dalam konten. Misalnya, jika

konten memiliki nuansa ceria dan heboh, maka sangat penting untuk

menghubungi calon talent terlebih dahulu untuk menanyakan apakah

LY ER S LA
nt. ikasi” ini “dilakuka lui” berbagai® s

ontssebagai
uran; seperti

MtsAﬂtau Ii:ard'rthL'\g d pus, tergantung p:tia kﬁsediaan
an

kenyamanan falent yang dimaksud. Biasanya, penulis mencari

NasiswangSihatAang N1g at melﬂd WR senAng di
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kampus MNP, sehingga mereka dapat lebih mudah diajak bekerja sama

tanpa mengganggu akti

ang bersedia, penulis
akan mel 1 an brief mengenai

jelas dan detail

yang diinginkan t
o ..c,..... w O « “dmudmm o

el besos shu seleset belus oy 2 bk, bansek weky,
«zlan Kacak man TInA triceg ak i akiny srgann) 4
alus aeus v ek vare be kasek paoe cupupan

261 4K

S
o .
g ] vt tclona bekas e vea

9 3t b

CURSEH

Ahat btps o ek

N U & KN“‘T'AR
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C.  Post-production

Setelah video atau gambar diambil; proses selanjutnya adalah post-
production. Pada tahap ini, konten perlu diedit untuk memastikan kualitas
visual dan'naratif yang maksimal. Untuk TikTok, editing video tidak hanya
mencakup pemotongan dan penyusunan klip, tetapi juga penambahan
elemen kreatif seperti teks, filter, efek suara, dan musik yang dapat
meningkatkan daya tarik konten. Untuk TikTok, durasi video yang singkat
membuat aspek teknis seperti pencahayaan, komposisi gambar, dan kualitas
suara menjadi sangat penting. Durasi yang paling ideal untuk konten di
TikTok itu sekitar 30 detik.

Menurut Robina et al. (2025), pencahayaan yang baik tidak hanya
meningkatkan kualitas visual tetapi juga membantu menciptakan atmosfer
yang mendukung pesan yang ingin disampaikan dalam video. Selain itu,
komposisi gambar yang efektif sangat penting dalam memandu perhatian
penonton dan memperjelas cerita yang dibawakan. Kualitas suara, menurut
Berger (2018), jugamenjadi faktor penentu dalam menghasilkan video yang
profesional, di mana suara yang jelas dan sesuai konteks akan meningkatkan

daya tarik dan pemahaman audiens terhadap pesan yang disampaikan.

Gambar 3.7 Proses Editing Konten di CapCut
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Gambar 3.6 menunjukkan proses menyunting video yang sedang

dilakukan oleh penuli atan konten video. Pada tahap

ini, penulis 20 untuk menyusun dan

teks dapat mempe arik perhatian lebih besar

terhadap pesan dalam video tersebut (Mayer. 2014). Maka dari itu, penulis
tidak hanya fokus pada visual saja, tetapi juga memperhatikan aspek

komunikasi dengan audiens.

digabungkan untuk menciptakan konten yang menarik dan relevan dengan

tjet diens.
P baglan M gaﬁlr dR:mlSjﬁ lerliItOAl Eﬁrt, yang

Mmj\.tl(kjn b11\_>va 0 yzrg tM E h@en dlta i sudah
siap untuk diekspor dan dipublikasikan. Proses ekspor ini merupakan
Nkah H]r da pOSAOduN”’ ya meAdakaRhwaAleo siap

untuk disebarluaskan ke platform media sosial atau digunakan untuk tujuan

35

Peran Content Creator..., Pingkan Nur Pricilla, Universitas Multimedia Nusantara



lain. Namun sebelum itu, penulis perlu memastikan kembali pada

supervisor dan staff con

Di samg dan pembuatan hook

dl Ul V
.

dapat

ing kal
S ingi

untuk tersebut,
berfungsi

emastikan

ah kunci untuk
am konteks TikTok,
storytelling ini bise dan hook dengan cara yang
lebih ringkas namun tetap memiliki dampak emosional yang kuat. Sebagai
contoh, hook di TikTok yang biasa penulis gunakan adalah PoV yang

biasanya menceritakan tentang kehidupan menjadi mahasiswa. Jika kalimat

Penggunaan bahasa yang lebih santai dan langsung, serta penyesuaian
engan tren atau format uler-di TikTok bisa-memp at daya tarik
Ui. ﬂti anMyaEan Rer 37)Thub gaKos al yang
Mng elal'd_sto llin' akaih Endalmiikalaudi merasa
er

ubung dengan cerita yang disampaikan, meskipun hanya dalam bentuk

No si@t. DSan \AnperlN(an a:ak-aﬂc iniRnuliAcaption

dan hook akan lebih maksimal dalam meraih perhatian audiens TikTok,
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menciptakan koneksi yang lebih kuat, dan mendorong mereka untuk

berinteraksi lebih lanj

emte 4w Apw M, D000, 4 AT AW Fes ed on Jun 12, 2025, 5 24 PN
> v = » " » v @ = n
e 3 ¢ Ll 7 2,529 w0 3 3 3
Overview Viewe's Engugorr ent Overview Viewers Engagement
Cet TikTok Shedio X X
J Seheduled pests 2o Iral ¢ bee Or ¢ on S % o T=aly hore. Only on
o TikToe Sticlio Downlead < « o Dawnlosd

Key metrics Key metrics
Jpe sted o &28720CE Lpdated on &/26/202S.
Vwlew view. s Tot ¥ ulay bne Video views Total play time
18300 24h:3m:14s 2529 6h:12m:55s
Average viatch t ve Watctod fil vic 20 Buerage Tult video
4.5s 19.01% 8.7s 12.9%
)
b New followers ) New followers

736 6

5
— N A
A

Gambar 3.8 Analisis Videio TikTok MNP

L
U s BRFA R

Z s C
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Berdasarkan dua video yang memiliki jumlah viewers terbanyak

selama penulis me ok MNP, penulis menemukan

bahwa wakt perpengaruh  signifikan
j eo pert asikan pada pukul
6:45 £ : 300 tar
ul 5:24

0 V3 an bahwa

likasi mungkin

g lebit

pemberian like,
komentar, dan be or bahwa audiens tertarik
dengan video tersebut. Video yang mendapatkan banyak interaksi
berpotensi lebih besar untuk muncul di FYP. Selain itu, algoritma juga

memperhatikan berapa lama audiens menonton video, di mana video yang

mengikuti tren yang sedang populer di TikTok juga merupakan strategi yang

igunakan,unt ingkatkan visibilitas konten.-Tren yang s g viral
;j r:& yll\:gmllﬁeriEIiMSen]rik thA a:$:1s dan
Ming tkan peluan ten'.lnt ihatlebih b kofng. ntohnya
pada Gambar 3!3)651:1}: menggmn alg dan tren terkini di TikTok
N‘i Trw-]ati 81 Ser daNen Hq; Ai;Al yarRiasaAhadir di

FYP akun penulis selaku audiens muda di TikTok.
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Selaras dengan yang dijelaskan oleh Kotler et al. (2017), memilih

saluran distribusi ya

meningkatkan

pemahama yang tidak kalah
0 akan muncul
penting dari

onten yang

litas vi

erakhir dalam

proses konten ulis melakukan

ektivitas dari setiap
P. Evaluasi ini meliputi
analisis terhadap analytics TikTok MNP yaitu jumlah tayangan, likes,

komentar, shares, serta audiens yang dijangkau dan terlibat.
Analytics < Analytics

Ouarview

< Analgtics <

Overview Cuerview video Acdience UvE Videa Auglence LIvE

Max 23, 3525 = Jur ‘6, 225

video Axdionce uvc

Reached audience
72,232

VA08 022 1) 0

Sw e ¥
S o L 23,2005 kntd, 2033 Lo 12 mechs ~

Perforvance
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2N
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. el your buskeess o sooverod x
R e
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Premote wit coupon

Your mox: gopular videos

Peran Content Creator...,

Performance

Reach  Ingagement  Convarsions

k “2482°%
nme 120
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Sharas g
. Get your businass discoverad x
Bu = mameress. comet il rene pephe
£ o o Lnceed poeed S
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Macs Apr Vayd  Magi
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Tuger e tig 1l anpl 16 fird your idnal
it il vk yoa oy e
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Gambar3.9 Analytlcs Performance TikTok MNP

Sumber: Akun TikTok MNP 2025
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Berdasarkan analisis pada Gambar 3.9 yang dilakukan pada periode

23 Maret 2025 hingg enulis mencatat bahwa jumlah

h 86.897 views, dengan

,58%) dan shares

(+260,49%) ment

memberikan tanggapan dan membagikan konten tersebut kepada orang lain,

erasa terdorong untuk

yang tentunya memperluas jangkauan secara organik.

Selanjutnya, analisis terhadap reached audience dan engaged

dengan
bentuk

likes, komentar, dan shares.

U an lnglyevaEsi, 8]er$016]) m ekAn §tingnya
Msis taunt meﬂThamffe sk ndﬂemlfrikeﬂawasan
untuk per aikar:I;T masa mendat:IM/Ietgang relevan seperti jumlah
Nnga kes,S)meA shN, se;F auﬁs yR terAt dapat

memberikan gambaran yang jelas tentang bagaimana audiens merespon
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konten yang dipublikasikan. Dari hasil evaluasi yang dilakukan, penulis

dapat menyimpulkan ktu publikasi dan frekuensi

posting memili ansi konten, pemilihan

Followers

Nar 23, 2025 — Jun 14, 2025 Last 12 wecks v

New followers

41

43,233 (+37247%) + 618%
Gender ( 13.3%

91%

8.9%

69%

Malc

Gambar 3.10 Analytics Followers TikTok MNP
Sumber: Akun TikTok MNP 2025

berusia antara 18 hingga 24 tahun,

engan persentase mencapai.61,8%. Ini_menunju bahwa penulis telah

asiNnaIetkv:udE yang tep aitjjalilﬁflsrm ySaktif di

0 ikTok: Selainitu, audie i kelompokwsia 25 hingga 34 tahun

Mcuku signl:lmn,:[:l;anter:Me 15,, l;g;lenl‘njuaubahwa
Nen ]‘M’ jugSenar'&agi Nens Tlg seAit leRtua, Ag
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kemungkinan besar merupakan calon profesional atau pelaku industri

terkait.
Secara ge inan, dengan persentase
55,6%, seme ita me Meskipun proporsi
ia lebi sar, perbeda menunjukkan

dua gender.
nulis bisa

berfokus

- N
Palerizag

- P LY
b s aar

Pontienak
-
Cawrs
Vlark .
ngenai lokasi audiens me ahwa se n besar

nglkut berasal dari kota-kota besar di Indonesia, dengan Jakarta

dorNas1 llS" d111E oleRuraga (|O 3])- daAd d&7 7%).
e 4,6% era 1 di Indonesia,
Mg jui 1l1k1 jang Mg clﬁp lﬁ al daerah.
Nﬂis mt meSnfaaﬂl datN untﬂrnenﬁlptaﬂntermg lebih
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relevan dengan audiens di daerah Jabodetabek yang merupakan target

pasar MNP.

Dalam enckankan pentingnya

efekti mberikan wawasan

. 1S3 datang 1]
libat dapat
yang merespon
ng dipt ari has , penulis
yimp eskip i
ebut. Bahan

Lebaran Sebentar Lagi! 5

encana Mudik? Simak Cara
Persiapan Mudik yang Perlu

Dilakukan

March 24,202

_— - —d . A= N
Gambar 3.12 Artikel Feature MNP
Sumber: Website Artikel Feature MNP 2025

U SMgai lugaMmbgn, Jen;ﬂis §ah rl'nen:\'l: tiéﬁik§bertema
Mure tljuk lli-mua di v'ebsiMsmE’lNPBlam' peﬂe yang

ditentukan. Artikel pertama berjudul Rencana Mudik? Simak Cara

NgiktUrog@ MA Gr(NDK[-!-025 ,A)g (RbitkAada 14

Maret 2025. Artikel ini memberikan informasi penting mengenai prosedur
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pendaftaran dan persyaratan yang harus dipenuhi oleh warga DKI Jakarta

untuk mengikuti prog atahun 2025. Konten ini relevan

dengan situasi anyak warga mencari

oleh pemerintah.

025. Artikel ini
yang perlu dilakukan
menjelang mudik ccekan kendaraan hingga
persiapan dokumen perjalanan. ikel ini bertujuan untuk membantu
audiens mempersiapkan perjalanan mudik mereka dengan lancar dan aman.

Semua artikel yang sudah penulis buat ini didasarkan pada riset

dibahas i dengan

t audiens i ri oleh

tentang kepopuleran program mudik gratis di DKI Jakarta dan bagaimana

lalltermz mlnj i perhatian Ra 'eng ra De:S:n pula
artikel tentang GTA ¥;penul m\Sce tren entAgga rsebut,
M)astitljbahlritop'l'rhi n‘tsih M adi EabicBn h11gat ﬁalangan

pemain game.

NUSANTARA
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~ Good results (11)
Qusbourd links Good job!
Images: Good ob!

Iatecna linke You have eaough intemal linke. Gond jobt

Bl
@
®
@  Keyphrase in introduction: Well done!
o
@

Roypboas dorealy: Ve keyplinese wos found 2 limes i s goeal! L)
Keyplbrase iv SEC title “he exact march of the focus keyshrace appears at the beginning of
the SEO titke. Geod ob

Eoypbrase eogil G jol!
Pravizus v used kevohrage: You've not used this keyphrase before, very good.

Keyphrase in slug: Mcre than haif o your keyphrase appears in the slug. That s great

Keypbiase s bibegd g Yo HZ o0 HS -
jobt

SCO title endthe Cood job

abbwadiing 1ellecds e lopic oy capy. Good

ordPress MNP
untuk artikel yang
akan fokus keyphrase
en di mesin pencari. Salah
satu aspek penting adalah penggunaan outbound links yang relevan. Artikel

yang ditulis oleh penulis mencakup link keluar ke sumber yang terpercaya,

Penulis berhasil menyertakan internal links yang cukup, yang

tjga e a 1k R51t$ﬂ\!1 hﬂ!‘h ng baik
membantu memper uat struktur situs dan memudahkan audlens untuk
o T

mengindeks halaman dengan lebih efisien. Penulis juga memperhatikan

Nmpu key@se iAtrodNon, yq:g peAg uanenAi sinyal

kepada mesin pencari tentang topik utama artikel. Dengan menyertakan
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keyphrase di awal artikel, penulis memastikan bahwa audiens memahami

dengan jelas topik ementara juga memperbaiki

Sity, pé jaga keseimbangan
yebu eyphra upakan praktik

tuk me a berlebihan.

Kan opal ul dl awal
o mert efekti melalui
a hasil 1 artike ase akan

1 tetap segar dan

. Penulis

dalam a
relevan.

Selain itu, p ebih dari setengah dari
keyphrase utama tercermin dalam slug atau URL artikel, yang membantu
mesin pencari memahami topik artikel dengan lebih jelas. Dalam struktur

artikel, penulis menggunakan keyphrase in subheading, dengan memastikan

Selain menulis artikel, penulis juga terkadang diberi tugas tambahan
k melakukan do si aeara g diselenggarakan MNP.
[:Ium ntasi ld M:;Ewkgncs mjme:tm\é penting yang
Mdis a aaclfda gun kaanm erk rar'f i media
L8, L < 5

sosial. Salah satu output dari tugas ini adalah untuk mengunggah foto dan

No ke pl tforlslediﬁsial IN’, te;lrama A[agrRan 'mok.

46

Peran Content Creator..., Pingkan Nur Pricilla, Universitas Multimedia Nusantara



Sebagai contoh, penulis pernah mendokumentasikan kegiatan

kunjungan ke PT Panas donesia bersama mahasiswa

Digital Comm ingkat, kunjungan ini
a supaya mereka
[y chain bekerja

distributor.

redibilitas MNP
dalam menje alam hal ini, penulis
memastikan bahwa ggah memiliki kualitas
yang baik, menarik perhatian audiens, dan relevan dengan kegiatan yang

dilakukan.

Gambar 3.14 Penulis ikut serta dalam Kunjungan Industri
UNTVERSTTAS
M«td-=T IMEDI A

Walau penulis merasa kerja magallilang dilakukan selama ini

Glkp o, adk Beberapkencldyang

iala aitu RagaiAikut.
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1.  Salah satu tantangan utama adalah kebutuhan akan falent untuk

membuat konten

1gat bergantung pada partisipasi

1lis u bih selektif dala

mamp S1 seca

itasda

sehingga masalah login ini menjadi hal yang cukup mengganggu
dalam pengelolaan media sosial.

Penulis juga masih merasa kesulitan dengan dokumentasi dan

1inginkan, serta mempengaruhi efisiensi

UNIVERSITAS
M=t LTIMEDIA

Dari beberapa kendala yang ditemukan, penulis dapat menemukan

Netd=S=B=N T A R A

alam proses pembuatan
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1.  Kendala dalam mencari talent yang bersedia berpartisipasi dalam

npendekatan yang lebih personal

dan tida membuat konten sejak

a tentang hobi atau

ya, penulis
keperluan
ragu dan
akhirnya
dahulu

an dan tidak canggung

lagi, mereka sedia menjadi talent dalam
pembuatan konten TikTo
2. Masalah dalam mengelola konten Instagram, seperti kesulitan dalam

meng-upload foto atau video, bisa diatasi dengan memanfaatkan

aplikasi

mengiri

terhambat oleh masalah teknis lainnya.

Y AT 30 > S o
e Instagra distribusi kon enjadi
o) )

ulis merasa kesulitan dengan dokumentasi dan penggunaan alat

nM perSmanAntulNeng;cr nAlah R pelAs dapat

memanfaatkan sumber daya yang ada di sekitar. Salah satu langkah

ZZC
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yang bisa diambil adalah bertanya kepada staff digital marketing yang
ieStaff digital marketing di MNP

nik dokumentasi dan

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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