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AKTIVITAS CREATIVE MARKETING COMMUNICATION OFFICER

DI PT. SUMBER SINERGI Tbk

Aurel Ananta Cristiani

ABSTRAK

Perkembangan teknologi di sektor otomotif semakin mendorong kebutuhan akan sistem
pelacakan kendaraan berbasis digital. PT Sumber Sinergi Makmur Tbk melalui brand
Foxlogger hadir untuk menyediakan solusi GPS Tracker dan dashcam yang mendukung
keamanan serta efisiensi operasional kendaraan. Alasan pemilihan perusahaan ini adalah
karena Foxlogger memiliki fokus yang kuat pada pemasaran digital dan komunikasi kreatif,
yang relevan dengan bidang studi penulis. Selain itu, perusahaan ini juga aktif dalam
pengembangan konten media sosial sebagai strategi utama untuk meningkatkan brand
awareness dan penjualan, sehingga menjadi tempat yang tepat untuk mengasah keterampilan
di bidang marketing communication. Selama masa pelaksanaan magang, penulis ditempatkan
di posisi Creative Marketing Communication dan bertanggung jawab dalam merancang ide
konten, membuat copywriting, menjadwalkan unggahan media sosial, hingga menjadi talent
untuk konten Instagram dan TikTok. Kendala yang dihadapi adalah penyesuaian gaya
komunikasi brand dan audiens dari Foxlogger. Solusi yang diterapkan adalah melakukan riset
terhadap karakteristik target audiens yang sudah ada, termasuk gaya bahasa, tone, serta jenis
konten yang sebelumnya digunakan di media sosial Foxlogger. Laporan ini memberikan
gambaran menyeluruh mengenai proses pelaksanaan magang, tugas yang dijalankan,
tantangan yang dihadapi, serta pengalaman yang diperoleh dalam dunia kerja profesional.

Kata kunci: Foxlogger, Creative Marketing, Sosial Media, Digital Marketing
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ACTIVITIES OF CREATIVE MARKETING COMMUNICATION
OFFICER AT PT. SUMBER SINERGI MAKMUR Tbk

Aurel Ananta Cristiani

ABSTRACT

Technological developments in the automotive sector continue to increase the demand for
digital based vehicle tracking systems. PT Sumber Sinergi Makmur Tbk, through its brand
Foxlogger, provides GPS tracker and dashcam solutions that support vehicle safety and
operational efficiency. The company was chosen because of its strong focus on digital
marketing and creative communication, which aligns closely with the author's field of study.
In addition, Foxlogger actively develops social media content as a core strategy to boost
brand awareness and sales, making it an ideal place to sharpen skills in marketing
communication. During the internship period, the author was placed in the Creative
Marketing Communication position and was responsible for developing content ideas,
writing copy, scheduling social media uploads, and serving as on-screen talent for Instagram
and TikTok content. The main challenge faced was adjusting to Foxlogger’s brand
communication style and audience preferences. The solution implemented involved
conducting research on the target audience’s characteristics, including language style, tone,
and types of content previously used on Foxlogger’s social media. This report provides a
comprehensive overview of the internship process, responsibilities carried out, challenges
encountered, and insights gained from the professional work environment.

Keywords: Foxlogger, Creative Marketing, Social Media, Digital Marketing
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