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ABSTRAK 

Pesatnya perkembangan digital marketing telah mengubah cara perusahaan 
memasarkan produknya, termasuk PT Sumber Prima Anugrah Abadi (SPAA) 
dalam menghadapi tren dan perubahan perilaku konsumen, perusahaan 
memanfaatkan media sosial, khususnya TikTok, untuk membangun brand 
awareness dan engagement secara organik. Magang ini bertujuan untuk 
mengimplementasikan strategi content marketing melalui peran sebagai Content 
Creator Intern. PT Sumber Prima Anugrah Abadi (SPAA) merupakan perusahaan 
pengolahan produk daging dengan brand unggulan seperti Hanzel dan Sumber 
Selera. Posisi yang dipilih dalam aktivitas magang adalah content creator pada 
Marketing Department. Fokus kegiatan mencakup riset tren TikTok, perencanaan 
konten, produksi, pengeditan, hingga evaluasi performa bulanan akun TikTok 
@hanzel_id. Konsep yang digunakan dalam laporan magang ini adalah konsep 
tahapan-tahapan digital content planning. Kendala utama yang dihadapi adalah 
tingginya beban kerja yang menuntut multitasking dalam waktu terbatas, serta 
ketidaksesuaian materi kuliah dengan praktik lapangan, di mana pemagang lebih 
dituntut menguasai strategi konten marketing organik daripada berbayar. Hal ini 
menuntut adaptasi cepat dan kreativitas dalam mengoptimalkan fitur gratis untuk 
menjangkau audiens secara efektif. Setelah dilakukan aktivitas magang selama 640 
jam, didapatkan kesimpulan yaitu pengalaman ini memberikan pemahaman 
menyeluruh tentang strategi content marketing digital yang efektif, terutama dalam 
menjangkau Gen Z tanpa bergantung pada iklan berbayar, sekaligus menjadi bekal 
berharga dalam dunia kerja industri kreatif dan pemasaran. 

 

 
Kata kunci: Content Creator, Digital Marketing, Brand Engagement, PT Sumber 
Prima Anugrah Abadi, internship 
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ABSTRACT 

The rapid development of digital marketing has changed the way companies market 
their products, including PT Sumber Prima Anugrah Abadi (SPAA) in facing trends 
and changes in consumer behavior, the company utilizes social media, especially 
TikTok, to build brand awareness and engagement organically. This internship 
aims to implement a content marketing strategy through the role of Content Creator 
Intern. PT Sumber Prima Anugrah Abadi (SPAA) is a meat product processing 
company with leading brands such as Hanzel and Sumber Selera. The position 
chosen in the internship activity is Content Creator in the Marketing Department. 
The focus of the activity includes TikTok trend research, content planning, 
production, editing, to monthly performance evaluation of the TikTok account 
@hanzel_id. The concept used in this internship report is the concept of digital 
content planning stages. The main obstacles faced are the high workload that 
requires multitasking in a limited time, as well as the incompatibility of lecture 
material with field practice, where interns are more required to master organic 
content marketing strategies than paid ones. This requires quick adaptation and 
creativity in optimizing free features to reach audiences effectively. After 
completing an internship for 640 hours, it was concluded that this experience 
provided a comprehensive understanding of effective digital content marketing 
strategies, especially in reaching Gen Z without relying on paid advertising, as well 
as being a valuable provision in the world of work in the creative and marketing 
industries. 

 
Keywords: Content Creator, Digital Marketing, Brand Engagement, PT Sumber 

Prima Anugrah Abadi, internship 
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