3.1

digit n content
plan arketing
Dep icksekusi.
Kem / kembali
oleh 11 editing,

cop n dengan

men dari tiap

kont Tiktok

dalam waktu yang berbeda dalam sehari (Ramdan et al., 2023). Oleh karena
itu, untuk memulai pembuatan konten pertama-tama pemagang bertugas

mencari ide konten sesuai dengan tren yang sedang happening lalu
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membuat

Co 1 sound

analisis

Co konten
singkat,
nentukan
Konten
Sh prioritas
ngkapan
perlukan
Ed prioritas

konten, menentukan lokasi, talent, serta perlengkapan
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konten

growth.
ead dan
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Aktivitas

Mei

Waktu Berdasarkan Pekan

| 9

3| 4

Content Reasearch

| O

Content Planning

Shooting Schedule

Editing Content

Preview & Posting Content

Tiktok Monthly Report

Pop-up Sampling Event Hanzel
& Sumber Selera Content

Assisting Hanzel & Sumber
Selera Recipes Shoot

Assisting Sumber Selera Panel

Akitivitas Content




al sebuah
rmasi dan
an brand

Bratwurst

ang viral,

makanan.

utama setiap konten Hanzel, ciri khas Minzel sendiri ingin ditonjolkan
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nd image-

n dengan
an bahwa
. Pertama
n dengan
an brand
penguatan
d (brand
kat brand

enjadikan
wareness

mperluas

ng mudah
s mulai
bio link,
p of mind
dan tetap

platform-
nargetkan
citra yang
n varian
el cukup
ekonomi
menengah ke atas, dilihat dari bahannya yang berkualitas tinggi dan

harga produk yang tidak bisa dibilang murah. Pengikut akun Tiktok
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dibuat,
Playlist,

caption

EP HANZEL 2025 | Content Brief ¢ ™ &
Gl fin st view Isert Fomst Oata Tocls Extorsions Heb

O &8 o awe - + @

QMns o o B § Wwow e[S %L @ m Dt - -[9]+|B IS A|XBHE-I-B-A OB B Y @I

u

§ s o)
B L i comiherz

o 1 WD 2ebd ) DAK SENDIRIAN @ 2 I
o e bl s melo S,
“ SN [ Lo o yina iy sra bt lanzsNourractcalChace LCHES! S com.
gt o b o e A Wermoraier abetrlic e
g g i ca sty v s
o it Bl e fie e v
Fa
© hitpsumwwitikiokcomi.. O 2 W
" —
6 e vy,
it: il domg! i 5 01 g YanG saring oo ap gak. e aicemighan:
bty oo M it ey S
R e i e m Al s
E - s o o s g L SR
o ansnt s e n: e \Ghanai .
taten sersan Wbl oo 480a0KN e ThaalTmptation Clsalp5iLivi webeplie
S ot O satiasin St
i G i o e #Caughtnd. mluﬂsmn

Gambar 3. 1 Hanzel Editorial Plan (EP) 2025
Sumber: Arsip Pemagang (2025)
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n jenis

ng akan

konten
m brief,
screen
dibuat
a kolom
n serta

yaitu
ptation

tautan

nspirasi
Hanzel.
dengan
atagram
n untuk
di akun

recook

emukan
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content

bulanan,

format

posting konten tersebut.
diunggah dalam Editorial Plan (EP) Hanzel 2025, serta Tiktok calendar
Hanzel, seperti pada Gambar 3.3 berikut.

emagang membuat cover image yang juga
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[ stz i Conament o
Mo Gt Vien i Tomu Dk

Qs w e @ x| 8 %A Dt - |=(B)e B TS A N BH-E-4-h-A- @D @ YR

T T-ET
BE @&

T
o
o

ETn
I I i

2y image
nzel id.
ditorial

setelah

konten
dengan
clatable,
dit oleh
lakukan,
en yang
lokasi
sebagai
Hal ini
satu hari
properti,
ek agar

>magang

memastikan semua adegan sesuai dengan brief dan script. Talent

ataupun pemagang itu sendiri juga fleksibel untuk melakukan
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EPHANZEL 2025 | Content Brief # o &
File Edit View Insert Format Data Tools Extensions Help

Q Menus

o e @ F 100% v | s % O 0w

~ | f shooting athome

Defaul. ~ |- (10]+|B 7 & A% @ -|E- 3R~ A

Sat, Feb 22
Sat Feb22
Sat Fep22
Fri.Feb 28
St Mar 1
Sat. Mar 1
Thu, Mar 6
Fri.Mar 7
Fri.Mar 7
Tue, Mar 11
Tue, Mar 11
Tue, Mar 11
Tue, Mar 11
Wed. Mar 12
Tho, Mar 13
Tho, Mar 13
Fri Mar 14
Fri Mar 14
Fri Mar 14
Fri. Mar 14
Fri. Mar 14
Sat, Mar 15.
Sat, Mar 15,
Sat, Mar 15,
Mon, Mar 17
Mon, Mar 17
Mon, Mar 17
Tue, Mar 18
Tue, Mar 18
Tue, Mar 18
Tue, Mar 18
Tue, Mar 18

Wed. Mar 18

Wed, Mar 18
Wed, Mar 18
Wed, Mar 18
Wed, Mar 18
Fr. Mar 21
Fri. Mar 21
Fri. Mar 21

“etika Stok Hanzel Bratwurst Menipis”
“Hury-hara Anak Kost di Pagi Har"
“Emang Ada Kameramen Act of Sewvice?"
"8 Provlems, 1 Soiution”
“Wanita Tidak Bercerita tapi MAKANI"
“Two Bestiiends, Two Different Styles

"Kenapa Sih Hal-nal Kecil Kaya Gini Harus Bohong"
“Sahur Pake Apa Ya?"!

"Ketika Content Ramachan Bisa Tembus 1000 Likes"
“Yah Gagal Hemat Den"

Challenge Remake Outft Ala Hanze! Edisi Ramadhan
‘Sory Tipe Aku Yang Cantic + Jago Masak
How to Make Me Smie.

‘ChatGPT Bikinin Scriot Konten Lucu Edisi Ramadhan
Jsian Taigl 100k Dapet Apa Aja Ya?!
‘Whera Does Al Your Monay Go?

Maaf Ya Udah Gak Bisa Kasih Diskon
POV Disuruh Emak War Hanze! Fiash Day Sale
Hanzel Sosis Cuma 30 Ribuan?!

‘Gak Ada Kata Terlambat
Tebak Tebakkan Bareng Minze!

Event Samping Week 2
POV Minzel & Kamu
Keranjang Minzel Ready!
Langsung Gas Bikin 100 Konten Lagi
1Don't Know Why Sosis Keiu Secandu fty
Promo Bikin Labi den
Anakinter Ada Aja Gebrakannya
Event Samping Week 2
Ketka Punya Mentor Gen 2
Mentor VS Intem
fash sale & bunding ads shopee.

shooting at grand lucky bsd.
shaoting at grand lucky bsd
shooting at grand lucky bsd
shasting at grand lucky bsd

dengan

branding Hanzel. Caption, hashtag, dan waktu unggah juga dipastikan

strategis untuk mendukung performa konten. Setelah disetujui, konten
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tautan

berkaitan dengan perasaan dan pengalaman audiens. Minzel juga
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ir bulan,

se€cara

Widjaja

dipresentasikan kepada Ibu Kelly selaku Marketing Department Head.

Pemagang mengumpulkan data melalui Tiktok analytics yang tersedia
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Page 1- Adc Animate 5.0s Position &

S &

Monthly Social
Media Tiktok Report

Prepared by Apnes Indsh Cahya
April 2025

Page 2 - Add page title AN & B B

He ﬂ
Maret 2025 - April 2025 Tiktok Overview .

" o= == -~ - = o2 | - o2

melalui
evaluasi rutin dan kurasi terhadap konten yang sudah ada. Jika

ditemukan konten dengan performa yang kurang optimal, maka akan
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ti

, konten

konten

namun

berhak mendapatkan harga khusus dan merchandise resmi dari Hanzel.

Sementara itu, untuk produk Sumber Selera, penawaran berlaku bagi
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handise
ndorong
at brand
JADUAL ACTIVITY SAMPLING MARET 2025
DATE OUTLET
HYPERMART CIBUBUR JUNCTION
AEON ALAM SUTRA
11-16 MARET25 | FARMERS BXCHANGE
FARMERS MARGO CITY
HYPERMART CITRA GRAND
LOTTE PASAR REBO
GRAND LUCKY BSD
18-23 MARET25 || OTTE KUNINGAN CITY
ADA SWALAYAN
TIP TOP PONDOK BAMBU
FORTUNA SWALAYAN
AEON BSD
25-30MARET25 | 1ip TOpP RAWAMANGUN
AEON SENTUL
TIP TOP PONDOK GEDE
ent 1ni
dengan
kni dari
ir untuk
ent 1ni
gkatkan
lokasi
an oleh
di akun

TikTok resmi (@Hanzel id sebagai bagian dari kampanye digital untuk
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1= RS ~ia &
Bagr Hadiah

POP-UP BOOTH
HANZEL & SUMBER
SELERA

shooting.
engambil
shooting
r melalui

Apabila

ri itu juga

hingga mendapatkan approval dari supervisor, dan apabila konten
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phanzel 1d

esep baik

perluan di

lan resep,
sing resep,

ng brand,

{anzel dan
persiapan

bahan-bahan dan setup selesai. Shooting akan dimulai dengan video
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plating

iadakan

any Sari
a divisi
encicipi
or brand
sample
masing-
diminta
sample.
an juga
butuhan
an kode
Potong
r Prima
kkan ke
g, yang
melalui

ar 3.10
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tan dalam
sak bakso
masing-
data hasil
kan kertas

> dihadapi

Sumber
ng cukup
tan dalam
ang datang
kumentasi
seringkali

aktu yang

terbatas. Akibatnya, penyelesaian tugas menjadi kurang optimal,
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yang lebih

organik.

erstruktur,
prioritas.

kan lebih.

ultitasking

1 anggaran
influencer.
optimal
o , keround music,

hashtag, hingga ide-ide konten yang relatable dengan Gen Z namun

tetap berhubungan dengan produk yang ditawarkan oleh Hanzel.
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ktok yaitu
memiliki
en-konten
viral agar

n audiens



