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PERAN BRAND MARKETING KOMIX DAN KOMIX
HERBAL DI PT BINTANG TOEDJOE

Yenny Setiawan

ABSTRAK

Latar Belakang pemilihan tempat magang adalah pertumbuhan industri farmasi
dan kesehatan di Indonesia yang terus meningkat dalam beberapa tahun terakhir.
Tujuan dari kerja magang ini adalah untuk memperoleh pemahaman praktis
tentang alur kerja brand marketing. Perusahaan yang menjadi tempat kerja
magang adalah PT Bintang Toedjoe, sebuah perusahaan farmasi di bawah naungan
PT Kalbe Farma. Posisi yang dipilih dalam aktivitas magang adalah brand
marketing yang berada di dalam Departemen Marketing. Deskripsi pekerjaan
brand marketing adalah monitoring media sosial dan membuat perencanaan
aktivitas promosi menggunakan IMC fools. Konsep yang digunakan dalam laporan
magang ini adalah konsep IMC menurut Percy (2023). Kendala dalam proses kerja
magang adalah instruksi pekerjaan yang kurang jelas, penggunaan istilah asing
yang sulit dipahami, dan tugas di luar brand marketing yang tidak dikuasai. Setelah
dilakukan aktivitas magang selama 640 jam, didapatkan kesimpulan bahwa
aktivitas brand marketing berkaitan erat dengan penggunaan berbagai tools IMC
yang efektif dan konsisten.

Kata kunci: <<brand marketing>>, << marketing communication>>, <<integrated
marketing communication>>
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THE ROLE OF BRAND MARKETING FOR KOMIX AND
KOMIX HERBAL AT PT BINTANG TOEDJOE

Yenny Setiawan

ABSTRACT

The background for choosing an internship place is the growth of the pharmacy
industry in Indonesia over the past years. The purpose of this internship is to gain
practical understanding of the entire brand marketing workflow. The company
where the internship is located is a consumer’s health company, PT Bintang
Toedjoe, which is a subsidiary of PT Kalbe Farma. The position chosen in the
internship activity is Brand Marketing in Department of Marketing. The job
description for a brand marketing role includes social media monitoring and
creating promotional activity plans using IMC tools. The concept used in this
internship report is integrated marketing communications (IMC) according to
Percy (2023). The obstacles in the internship process are unclear job instructions,
the use of unfamiliar terms, and being assigned tasks outside of brand marketing
that are not mastered. After conducting an internship for 640 hours, it was
concluded that brand marketing activities are closely intertwined with the effective
and consistent use of various IMC tools.

Keywords: <<brand marketing>>, << marketing communication>>, <<integrated

marketing communication>>
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