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AKTIVITAS PEMASARAN DI MEDIA SOSIAL DI PT 

SINAR TAMBANG ARTHALESTARI UNTUK 

MEMPERKUAT PERSEPSI POSITIF MEREK 

 
Dean Yulista 

 

ABSTRAK 

 

 

Laporan magang ini berisi tentang tugas pemagang dalam menangani pemasaran 

di media sosial yang ada dalam departemen marketing di perusahaan PT Sinar 

Tambang Arthalestari. Perusahaan PT Sinar Tambang Arthalestari bergerak di 

bidang produksi semen dengan merek dagang Semen Bima dan Semenku. Tugas 

pemagang menangani pemasaran di media sosial dengan lebih spesifik. Pemagang 

terlibat langsung dalam penyusunan startegi pemasaran produk menggunakan 

media sosial dengan tujuan untuk memahami dan terlibat secara langsung dalam 

proses pengelolaan media sosial sebagai bagian dari strategi pemasaran di media 

sosial perusahaan, khususnya dalam membangun citra perusahaan yang sesuai 

dengan karakter merek dan juga berisi pengalaman pemagang dalam mengikuti 

program kegiatan magang di PT Sinar Tambang Arthalestari. Kesimpulan umum 

magang ini berjalan lancar. Setelah dilakukan aktivitas magang selama tujuh puluh 

satu hari, didapatkan kesimpulan yaitu dalam pengembangan citra perusahaan atau 

branding, diperlukan strategi dengan berkolaborasi dengan pihak ketiga atau 

content creator. 

 

Kata kunci: Pencitraan merek, media sosial, pemasaran, pemimpin opini 
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SOCIAL MEDIA MARKETING ACTIVITIES AT PT SINAR 

TAMBANG ARTHALESTARI TO STRENGTHEN POSITIVE 

BRAND PERCEPTION 

 
Dean Yulista 

 

ABSTRACT 

 

 

This internship report details the author's specific responsibilities in managing 

social media marketing within the marketing department at PT Sinar Tambang 

Arthalestari, a company specializing in cement production under the brand names 

Semen Bima and Semenku. The author was directly involved in developing product 

marketing strategies through social media. This direct engagement aimed to 

cultivate a deeper understanding and active participation in managing social media 

as a crucial component of the company's social media marketing strategy, 

particularly in establishing a corporate image consistent with the brand's 

character. Furthermore, the report documents the author's overall experience 

during the internship program at PT Sinar Tambang Arthalestari. The internship 

concluded successfully, spanning 71 days of practical work. A key conclusion 

drawn is that effective corporate image development, or branding, requires 

strategic collaboration with third-party content creators. 

 

Keywords: Branding, sosial media, marketing, key opinion leader 
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