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1.1 Latar Belakang

Industri di bidan
dan tidak lagi ba
dinamis dan ko
komunikasi.
merupakan
sebagai sum

Sehingga dip¢

untuk membang

Strategi kot di Media

Sosial untuk memaha ategi pemasaran.
Sehingga perusahaan dapa okan strategi  dalam
memanfaatkan media sosial ditengah persaingan pasar. Media sosial dinyatakan

sebagai salah satu pilar utama dalam komunikasi pemasaran digital dan memiliki

potensi besar dalam mendorong pertumbuhan bisnis dengan memperkuat brand

media sosial, pemanfaatan influencer marketing, dan strategi konten, di dalam
proses pengeksekuSian peren an E pﬁans str'tegTbnt di Sgah
lanskap digy;a:ﬂrusler&ang.

DalMlakuan [lggra;lrnagz'mg irMma&g paBosis' PerAran
di Media Sosial berada.dalam-departemen pemasar: n diberika uang untuk
memahamiN‘ntutHrosSpenAnanN’at:;r;e saran RdiaAal
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untuk membangun brand equity di tengah persaingan. Hal ini juga

merupakan sarana pengamatan onsep branding ke dalam

strategi komunikasi digi osial memerlukan

pemahaman s€cara menc

desk yang b sial, K
kinerja aku bsial perusahaa
n yang

Kredibilitas tersebu kan konten kreator,

identifikasi yang dilakukan, pengu asi mengenai konten kreator,
relevansi dengan merek (demografi audiens). Melibatkan pengamatan mendalam
mengenai engagement rate, fokus dari segmen pasar dalam konten, serta nilai

konten dan

yang ingin

Pemasaran di media sosial memengaruhi kompetisi di ruang pasar yang

tidak banyak, be bang, ¢ sensitif;~ d ermintaa asar ng
berketimparLJl. P&ya AS(g;i EenaBanS (AlI) der:‘eAan Swa
dalam tiga terﬂr kaEitaTodu'si SM naﬂal nBapairam dua
kali lipat, dMlingkan dengan tingkat konsumsi dalam negeri yang hanyﬁ-m
juta ton (ANOBl}rsaiSn daA neNini ditentu oleleyakAek,
termasuk fisik produk, efisiensi biaya, kekuatan merek, dan hubungan dengan
para stakeholder.
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Hal ini mendorong PT Sinar Tambang Arthalestari menjadi lebih adaptif

terhadap pembangunan citra merek n.melalui strategi pemasaran di

media sosial. Dalam obse industri ini memiliki

keunggulan dalam ui periklanan,
konten visual, user-gener: i arah positif
dengan didukur
memiliki image

advantage.

menyatakan bahwa terdapat e brand equity yaitu brand
awareness, perceived quality, brand associations, dan brand loyalty. Elaboration
Likelihood Model membahas dua jalur utama proses menerima informasi yaitu

central route dan peripheral route.

epa n M.

PT Sinar Tambang Arthalestari.

2. v ook R e Bshs Tt S
0,7, 0L 9 e = 0 W
Artl‘Ntarl tljk mS( Seﬂ Bern STnklA R A
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3. Meningkatkan keterampilan interpersonal atau softskill dalam negosiasi,

kerjasama tim, manajemen Ww ikasi atau kemampuan untuk

menyampaikan ide s

Aktivitas prak ng ake sampai

dengan 30 Juni 2 langsu i kerja

atau 800 (de sesuai
1 dan araha y 1.

1) Mengi di Ilmu

Track

Kampus
2) Mengisi KRS mag enuhi 110 sks dan
tidak memiliki nilai D & an request transkrip nilai
dari semester awal yaitu semester 1 (satu) sampai semester akhir sebelum

magang yaitu semester 5 (lima) melalui di www.gapura.umn.ac.id.

perusahaan atau lembaga yang sesuai.

> PN RS TS
(Lembar Kehadiran Kerja Magang), -05 (Lembar Laporan Realisasi
S e

(Verifikasi Laporan Magang) untuk kebutuhan proses pembuatan laﬁoran

= US ANTA
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http://www.gapura.umn.ac.id/

B. Proses Pengajuan dan Penerimaan Tempat Kerja Magang
1) Proses pengajuan praktik
PT Sinar Tambang

menghubungi perusahaan

Maret 2025 serta

/
Arthalestari

urat pe
C. Proses Pe Kerja

2) Penugasan ] Marketing

melampirkan €

2) Proses penéerimaat

Media

3) Selama praktik kerja gga KM-07 diisi dan

ditandatangani. Pada akhir periode embar penilaian kerja magang

(KM-06) diajukan kepada Pembimbing Lapangan, Yulianty.

E. Laporan praktik kerja magang yang telah disetujui diajukan untuk selanjutnya

"OUONIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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