BABII
GAMBARAN UMUM/PERUSAHAAN/ORGANISASI

2.1 Tentang PT Sinar Tambang Arthalestari

Dikutip dari/informasi perusahaan di-website resmi Semen Bima PT Sinar
Tambang Arthalestari adalah sebuah perusahaan pemilik dan produsen Semen
Bima dan Semenku. Perusahaan ini memiliki pabrik semen yang dibangun
diatas lahan seluas 43 Hektar di Desa Tipar Kidul, Kecamatan Ajibarang,
Banyumas pada tanggal 8 Oktober 2012..Disamping itu PT Sinar Tambang
Arthalestari juga memiliki dan mengelola tambang Limestone dan Clay untuk

kebutuhan sumber daya produksi.

Gambar 2.1 Dokumen Perusahaan (2012)

PT Sinar Tambang Arthalestari memiliki dua produk yaitu Semen Bima dan
Semenku, kedua produk ini memiliki image produk, fisik produk, fungsi produk
yang berbeda, nhamun memiliki pasaryang sama. Semen Bima merupakan §emen
utama yang dipasarkan, semen ini berjenis PPC (Portland Pozzolaan Cement).
Semen PPC merupakan semen serbaguna yang diraneang dengan Karakteristik
bahan pozzolan dengan penambahan sekitarl15-35%. Penggunaan pozzolan pada
semen PPC mengurangi kebutuhan klinker yang mengurangi-emisi karbon dioksida
selama produksi serta membantu dalam daur ulang limbah industri yang
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mengurangi dampak negatif terhadap lingkungan. Bangunan juga akan lebih tahan

asam sulfat, panas, garam hidrasi dan ingkungan yang kurang ideal

seperti bangunan di tepi out, pantai maupun

bendungan, irigasi, je ebagai semen

PPC yang kuat dan tahan

Sementara Semenku omposite Cement).
Semen PCC terbuat dari campura aterial tambahan seperti terak,
pozzolan, dan batu kapur. Sehingga semen bersifat lebih ramah lingkungan, dapat
meningkatkan kemampuan kerja semen, kapasitas penyerapan airnya yang baik dan

dikenal den i i ihvhalus,

kering yang tin

waktu cepat maupun berbagai konstruksi umum seperti perumahan, gedung

omersial, dmfaefede | \/ = RS | T A S
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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Pemasar:

memiliki di
Purworejo, Sid

Pekalongan, Cireb

2.2 Visi Misi PT Sinar Tambang Arthalestari

PT Sinar Tambang Arthalestari sebagai salah satu perusahaan swasta pemilik serta

MISI

1) Menu peMdia |bahav batgnan%rba§ d!sar-!e-meAangalat,
terpercaya cMamaLlj)gk gan }-/Fg di'ukuMeh tEolo@ngg'L A

2) Berkonsentrasi pada gasan ara pﬁggaq.i@n dkﬁung ﬁh karyawan
yang profesNal, budik i-dan Aif. K
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3) Menjaga komitmen yang kuat untuk perbaikan secara terus-menerus dan

pengembangan yang berkelanjutan

2.3 Struktur Organisas

PT Sinar Tambang Artha idang semen
dengan usia lebi

sejak tahun 20

Direktur
Utama

Corporate Advisor Team
Legal & Pt
Secreta rojec
Sales & :
Marketing Sllig}la_y_Cham
Division 1vision
Finance Technical
Director Director

Corporate e Genaral J
General : Manager
Manager Operasional

Finance & e r J
Accounting orpslgtg HRG Plant Division
: ivision
Division

Operation

Payroll Support
Division

IT Division

sumber: Dokumen Pe aan (2

)

Terdapat sejumlah perusahaan.di-industzi se besar meneng ng
sanggup mUauNbr d?ry;erE mB SOS‘ s:[ara mA ahs:ka
biasanya mMntuw mﬁ ) yar'g meMnguEra pﬂif mlrek alui

media sosia

NUSANTARA
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Tabel 2.2 Struktur Departemen Marketing

Marketing Developer

Marketing Support/Admin

Data Analyst JYEERSEN Design Graphic

serta pengemba

supervisi. Beriku

Departemen Marketing Ja magang;:

A. Marketing Developer

Pada posisi ini, marketing develop serangkaian pekerjaan utama
sebagai supervisi departemen marketing sekaligus menjadi supervisor pekerja

magang pada posisi Pemasaran di Media Sosial. Rangkaian pekerjaan tersebut

Facebook, TikTok, LinkedIn), berinteraksi dengan audiens (membalas
komentar, Dire essage, ti ec rofesional da uaibran ice,
menjagll!jnsis&i V!ual an pE bK digru] plIrrrAdi:jSial,
mengikuti fren di media ';;ialTl m eraMnya ara if dllammten

media sosial milik perusahaan, serta berkoordinasi dengan tim keuangan dan

posisi PNsaraU MeS SoﬁmenNi p;'E)ayaAinVR kolAasi

dengan KOL (Key Opnion Leader).
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Dalam mensupervisi pekerja magang, marketing developer bertanggung
jawab membuat dan menjadwalkan  konten.  (gambar, video, caption)
menggunakan fools Meta Business Suite sesuai dengan kalender konten yang

telah disusun olehpenanggung jawab Pemasaran di Media Sosial sebelumnya.

Today > May 2025

Sunday Monday Tuesday Wednesday Thursday Friday Saturday

@ @ 1000am 0O O ieoam @ & 1000am 0 O noiam @

© & 1000am @ O 1eo0am © © 1000am © O 1o01am [c]

B 814AM @ ) 11:00AM @)

& 700AM 0 8 waan @ & sosam @

B 7:00AM B @ «oem G}

26 27 28 29 30
& 1e00am 0 ) 00Am )

& 10:00aM @ & e00AM ')

Gambar 2.4 Dokumentasi Marketing Developer (2025)

Disisi lain, marketing developer juga bertanggung jawab dalam
menganalisis performa konten yang telah dibuat oleh posisi Pemasaran di
Media Sosial, kemudian menyusunnya dalam laporan mingguan serta bulanan
(engagement, reach, growth). Dalam pembuatan konten, marketing developer
akan terlibat langsung dan bekerja sama dengan posisi Design Graphic dan tim
marketing untuk menjalankan kampanye digital.

Marketing Support

Pada posisi ini, marketing support. berperan penting dalam melakukan
perencanaan dan membuat penggambaran besar strategi dalam proses
pemasaran _sekaligus menjadi sumber referensi dalam seluruh departemen
termasuk._dalam “proses aktivitas.magang. Posisi ini bertanggung tjawab
langsung, dalam mmemberikan dukungan administratif-dan operasional kepada
tim marketing, teratama dalam ‘membantu pelaksanaan aktivitas promosi dan
event marketing (offline maupun online). Salah satunya saat terdapat kuis tebak

skor dalam laga kualifikasi piala dunia 2026 Indonesia versus China, Marketing
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Support bertugas melakukan urusan administasi pengenai mengiriman voucher

kepada para pemenang tebak skor tersebut:

Kemudian melakukan perhitungan dalam pembayaran invoice yang
dilakukan kepada KOL (Key Opinion Leader) untuk diteruskan kepada posisi

Pemasaran di‘Media Sosial yang bertanggung jawab atas koordinasi tersebut

kepada Marketing Developer.

Hello this is your

NO INVOICE 225/FFA-INV/ADM/\I/2025
INVOICE TO PT Sinar Tambang Arthalestari
OATE 17 Juni 2025

INVOICE

1 No. 211/FFA-SPKK/ADM/VI/2025

Description Total KiPADA Tanggal

PY sinar Tambang Arthalestari Saturday, 14 June 2026
Rp. 4102564 Jalan Raya Ajibarang-Wangon KM 4, Ajibarang,
M S102 564 Banyumas, Jawa Tengah

No.invoice.
INV-20260814-2

1instagram Reets (Mirroring to TkTok) 60 detik
+Callaboration

Ma i
No Rek : 1340021427413

Info NPWP
Ferry Friyadi Ashari 45.892.667.2-426.000

TOTAL  Rp3,589,744

Ar.Ferry Frivadi Ashari, ST., 1Al

INFORMAS! PEMBAYARAN

ou
@farchitectid  @foSiudio i Confackifiarchitectid LU 082.3737-505.50 -
]
© J1 Sutomo Go Cempaka 2 Pekiringan. Kec. Kesambi. A
Kofa Cirebon. Jawa Bara 45131

Gambar 2.5 Dokumentasi PribadiMahasiswa(2025)

Selain itu, Marketing Support juga bertanggung jawab dalam menyiapkan
materi promosi (brosur, merchandise, katalog), membantu koordinasi dengan
pihak ketiga (vendor, agensi, mitra promosi), melakukan input dan update data
ke sistem ERP untuk purchasing request, serta bertanggung jawab langsung
dalam mendokumentasikan aktivitas kampanye pemasaran yang berkaitan erat
dengan tanggung jawab posisi Pemasaran di Media Sosial untuk melakukan

editing serta posting ke media sosial perusahaan,
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C. Data Analyst

Posisi sebagai Data Analyst di depz eting dan hubungannya dalam

proses kerja magang a an gambaran besar

strategi dalam pro enjad 1, dalam seluruh

departemen te aktiv ng jawab

ola, dan
mengolah_dat untu

laporan alisasi d) ya
lata-d 1
DSEs an

ggantik

bulan pertama pemindahan tanggung jawab posisi Pemasaran di Media Sosial

utamanya 3

y di PT Sinar
dalam waktu tiga

1 pekerjaan pada satu

serta bertanggung jawab atas pengembalian beban kerja yaitu sebulan setelah

dalam membangun citra merek melalui media digital atau media sosial,

membu@nteNltuk'meVosiEan Rnasgn alm:.?ll'alu Aif (;Sing

story Instagram setiap hari & posting feed Instagram setiap dua sampai tiga

hari sekaeru kerl%ﬁan-pingt'.!buerta Ekoo@si ci:ngaAOL
(Key Opinion Leader) u§< Semen Bi mpajl,konte kolaborasi tayang di
et U O AN T ARA
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. Design Graphic

Tanggung jawab Design Grap n marketing dan hubungannya

dalam proses kerja mag n dan penggambaran

besar strategi da eferensi dalam

isi lain juga
di Media
bentuk

seluruh departémen te

berkolabora

Sosial untuk 1

x al yang menar
revisi kan m:

konten, mem ntitas

merek,

Selamat Hari Raya

Waisak

2569 BE

£IBima §smeny
Selamat Memperingati

Bangkit dan bersinarlah,
karena terangmu telah datang
dan kemuliaan Tuhan bersinar

sain
adi

an

endesai terl

visual untuk keperluan digital maupun cetak (poster, banner, katalog brosur,

kemasaxt)’)duNn ;Iesvi). E R S l T A S
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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