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PERAN CONTENT CREATOR PADA DIVISI MARKETING 

COMMUNICATION PT GLOBAL AUTO INTERNATIONAL 

Adrian Ibnu Hajar Al Haetamy 

 

ABSTRAK 

Minat masyarakat terhadap proteksi mobil meningkat seiring dengan siklus 

penjualan mobil yang juga meningkat, hal ini dikarenakan sense of belonging 

yang tinggi terhadap mobil. PT. Global Auto International menjadi tempat 

magang pilihan untuk mempelajari konten promosi di media sosial serta tools 

yang memadai. PT. Global Auto International merupakan Agen Pemegang 

Merek (APM) proteksi mobil ternama dari negara negara besar seperti Amerika 

dan Jepang. Posisi yang dipilih dalam aktivitas magang adalah content creator 

intern yang berada dibawah divisi marketing communication sebagai pembuat 

konten dalam sosial media bagi brand dibawah naungan PT. Global Auto 

International. Content creator bekerja untuk menyusun dan memproduksi 

konten dalam sosial media sebagai bentuk promosi penjualan yang 

berhubungan dengan konsep pembuatan konten dan periklanan. Kendala utama 

dalam aktivitas magang ialah kurangnya praktik akan penyusunan dan produksi 

konten di kampus sehingga ketika bekerja langsung mahasiswa cenderung 

belum memahami. Untuk mengatasi kendala tersebut perusahaan mengajar dan 

membimbing mahasiswa agar memahami dan dapat mengimplementasikan 

ilmu tersebut dalam perancangan sebuah konten. Solusi tersebut diberikan oleh 

perusahaan agar aktivitas magang berjalan lancar. 

 

 

Kata Kunci: Proteksi mobil, Content creator, PT. Global Auto international. 
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THE ROLE OF CONTENT CREATOR IN MARKETING 

COMMUNICATION DIVISION AT PT. GLOBAL AUTO 

INTERNATIONAL 

 
Adrian Ibnu Hajar Al Haetamy 

 

ABSTRACT 

People's interest in car protection increases along with the cycle Car sales are 

also increasing, this is due to the high sense of belonging towards cars. PT. 

Global Auto International becomes the preferred internship place to learn 

promotional content on social media and adequate tools. PT. Global Auto 

International is a well-known car protection Brand Holder Agent (APM) from 

major countries such as America and Japan. The position chosen in the 

internship activity is the content creator intern who is under the division 

Marketing communication as a content creator in social media for brands 

Under the auspices of PT. Global Auto International Content creators work for 

Compiling and producing content in social media as a form of promotion Sales 

related to the concept of content creation and advertising. The main obstacle 

in internship activities is the lack of practice for the preparation And content 

production on campus so that when working directly students Tend not to 

understand yet. To overcome these obstacles, the company teaches and guides 

Students to understand and be able to implement the knowledge in Designing a 

content. The solution is provided by the company so that Internship activities 

are running smoothly. 

 

Keywords: Car protection, Content creator, PT. Global Auto International. 
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