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ABSTRAK 

 
 

Industri retail di Indonesia terus berkembang, terutama pada sektor pusat 

perbelanjaan yang kini menjadi bagian dari gaya hidup masyarakat urban. Dalam 

persaingan yang semakin kompetitif, visualisasi brand menjadi salah satu elemen 

penting untuk menarik perhatian konsumen dan membangun kesan yang kuat. 

Amantara by Agung Sedayu Group, sebagai perusahaan yang bergerak di bidang 

properti dan gaya hidup modern, menjadi tempat penulis menjalani program 

magang sebagai Graphic Designer. Selama magang, penulis terlibat dalam 

pembuatan materi visual seperti poster promosi, konten media sosial, dan video 

singkat untuk mendukung aktivitas mall. Pekerjaan ini dilakukan secara kolaboratif 

dan dinamis, serta berkaitan langsung dengan bagaimana strategi visual disusun 

untuk menjangkau audiens. Proses kerja di lapangan menjadi wadah untuk 

menerapkan ilmu perkuliahan dan mengembangkan keterampilan desain, 

komunikasi, dan adaptasi dalam dunia profesional. Laporan ini disusun sebagai 

bentuk pertanggungjawaban atas proses magang yang berlangsung selama 640 jam 

di industri retail yang cepat dan kompetitif. 

 
 

Kata kunci: Desain Graphis, Komunikasi Pemasaran, Industri Properti & komersial, 

Magang, Amantara by Agung Sedayu Group. 
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