DAFTAR PUSTAKA
Afnisa. (2017). Briefing sebag

i.efektif antara pimpinan dan

rafis dan strategi

i Proyeksi

di Sumber

Huda, A., Ko . afis dalam Dunia

Jhonsen, S., & Hartati. dalam promosi digital. Jurnal

Komunikasi Visual, 5(2), 55-63.

Jordan, S. K. (2021). Pengaruh Attention, Interest, Desire, Action (AIDA) terhadap

Komunikasi Bisnis, 3(1), 89-98.

Labahi,UA. NW).'MGM% BEstoRg Sam l’en;LbAgn IS((reatif.
MOt T TMEDI A
Larasatﬂ,ﬂ& ﬁ:h,l .(2025;. Penerapan el AKA daﬁ Desain Konten

osi al as isual, 6(1), 33-45 K

40

Aktivitas Graphic Designer..., Reyhan Andhika, Universitas Multimedia Nusantara



Mahfudz, S. A., & Ischak, M. (2023). Pusat Perbelanjaan di Indonesia: Kajian

Sosial dan Ekonomi. Ja

Moriarty, S., Mitche & IMC: Principles and

9

Digital Age.
sformasi Desain Grafis

Saidah, Z., & Hidayat, F. S. S. (2023). Strategi Komunikasi Persuasif Dalam
Menekan Stigma Negatif Kawasan Lokalisasi Bong Suwung Yogyakarta.

(2021).

emika.

of Integrated Marketing Communications (10th ed.). South-Western:

UeN-1VERSITAS
Soliha, 2008).: M bagai R ik if.di Perkotaan. Jurnal
MLALLT LM ETD TR
SugianN]., SUwatis, & AdimNS. (%1-2). Asi l\RdalA(onteks

Sosial Budaya Kota. Semarang: Unika Press.

41

Aktivitas Graphic Designer..., Reyhan Andhika, Universitas Multimedia Nusantara



Suyanto. (2005). Desain Grafis untuk Bisnis dan Industri. Yogyakarta: Andi Offset.

Umehai, M. C., Ero nafade, U. G., & Ebewore, S. O.

ansfo Pusat P nsa [lmu.
ﬂ .
) Z

Yang, C., wan: T&T

ension for Sustainable

Development in Nige

Usman, I.

Utama. (

Voss, G

Yunita, D., Wida Marketing untuk

Brand Engage unikasi, 18(1), 1-12

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

42

Aktivitas Graphic Designer..., Reyhan Andhika, Universitas Multimedia Nusantara



