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Kegiatan usaha Summe e dalam tiga unit bisnis utama,
yakni property development yang meliputi pengembangan kawasan hunian

dan komersial, property investment and management yang bertanggung jawab

dan bisnis adalah PT Lestari Mahadibya. Didirikan pada tahun 2004,

en@aa betl>peVdi EasR:mSeco'; M;rSeAg (85) yang

terletak di Sentra Gadlng Se oni Tangerang, Banten. PT Lestari Mahadibya
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Sinpasa Modern Market yang merupakan pasar modern dengan konsep yang

inovatif. Berikut adalah 1 iMahadibya:

A

Summarecon Mall
SERPONG

dan berkelanjutan 't ang berada di bawah
pengelolaannya. Selain mengelola berbagai unit bisnis di sektor gaya hidup

dan hiburan, PT Lestari Mahadibya juga menaungi sektor Food & Beverage

(F&B) sebagai bagian dari pengembangan bisnisnya. Melalui berbagai outlet

. The Barrels SMS

U BTC]Veru ou t lﬁran rada di
gvah naungan P ﬁestgdagbya bﬁ:y di Summarecon
M ]‘{ellj Sehng epatzlra Moer/n ‘@ A*ea Aai satu.
Nama The Barrels ESTD 1767 memiliki makna tersendiri, di mana

N Ma 17$larrAgka ggal-IZrdlr anR6 mAqukkan
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bulan berdirinya, dan angka 7 merupakan tahun berdirinya,

dirikan pada 17 Juni 2007.

nal dengan menu
sai pilithan ukuran bir
untuk para as kecil, gelas medium, gelas
besar, pitcher, hingga barrel. Selain itu, outlet ini menyediakan
berbagai merek bir impor ternama seperti Carlsberg, Erdinger,

Guinness, Smirnoff Ice, San Miguel, Corona, dan Heineken. Tidak

-NaBIml\WSE RSITAS

Casa Barrels merupakan outlet kedua yang dimiliki oleh PT Lestari
elge E

M d1bL. |den rreQang' berAs pada
N njua a‘S BarrNebﬂ‘:Ie gu Keks inuman
Isﬁ;jl'r‘ti i 1skey, ‘da gai A; lkohol
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premium lainnya. Outlet ini telah hadir sejak tahun 2010, dan

untuk memberi

ang lebih segar serta kenyamanan
bagi pe menyelesaikan proses
Desember 2024.
pilihan area,
pat memilih
’ dari Casa
ggaraa uah acara

engun;j tu sambil

sklusif

an mec

ain  itu, Casa
bar, yang tidak
numan beralkohol
premium, 1 makanan menarik untuk

melengkapi pengalaman bersantap para pengunjung.

Gambar 2.3 Casa Barrels SMS
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Gambar 2.4 Casa
ber: Diambil oleh pé
Casa Barre ] 2, dengan

unik dan

o1 mereka yang

Summarecon Mall

. Brewok’s Cafe

Brewok’s berlokasi di Summarecon Mall Bekasi. Outlet ini

mengusung konsep kafe dengan suasana santai (chill café), di mana
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minuman
minuman,
akanan berat
bersantai para

menu yang variatif,

pat bagi pengunjung yang

nyaman.
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Gambar 2.6 Brewoks Lounge
Sumber: Data perusahaan, 2025

Kedua outlet ini, Brewok’s Café dan Brewok’s Lounge,
saling terintegrasi. Penyajian minuman dan makanan dipusatkan di
Brewok’s Café;.sementara Brewok’s Lounge lebih difokuskan
sebagai tempat untuk bersantai dengan suasana yang lebih
intimate. Selain itu, Brewok’s Lounge juga dilengkapi dengan
stand khusus untuk live music, yang menjadi daya tarik tambahan
bagi pengunjung.untuk menikmati.suasanasmalam dengan hiburan

langsung.

5. Casa & The Barrels Bandung

Pada tahun 2024, PT Lestari Mahadibya resmi memperluas
jaringan bisnisnya ke Kota Bandung dengan membuka dua outlet
terbaru, yaitu The Barrels Bandung dan Casa Barrels Bandung,
yang berlokasi di_Summarecon_Mall Bandung, tepatnya di area
Downtown Walk.

The Barrels Bandung, yang terletakedi lantai 1, mengusung
konsep bar‘dengan nuansa hangat dan"santai;"menawarkan berbagai
pilihan minuman beralkohol, terutama bir, yang disajikan bersama

light bites dan snacks sebagai pelengkap. Desain interior yang cozy
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menjadikan outlet ini tempat favorit bagi pengunjung yang ingin

bersantai bersame

Sementara itu, di lantai 2, terdapat Casa Barrels Bandung
yang hadir sebagai restaurant and bar dengan konsep lebih

premium dan elegan. Casa Barrels Bandung menawarkan pilihan

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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6. Casa Dolce

Sebagai bagian dari ekspansi bisnis di tahun 2024, PT

Lestari Mahadibya memperkenalkan Casa Dolce, sebuah outlet

menarik mata, menjadi daya tarik bagi pengunjung yang ingin

U Nmikr'ati Vila 'gaRter@ sulsanZFmtA S
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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aya variasi
3, tetapi juga
jangkau pasar
identitas brand di

sektor 1

7. The Barrels La Piazza
The Barrels La Piazza berlokasi di La Piazza (Gafoy),

Summarecon Mall Kelapa Gading. Outlet ini menawarkan menu
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Gambar 2.10 The Barrels La Piazza
Sumber: Data perusahaan, 2025

Outlet ini telah menjalani renovasi pada tahun 2024, seiring
dengan pembaruan kawasan La Piazza (Gafoy) yang kini tampil
lebih modern dan menarik. Lokasinya yang tersembunyi
menambah  kesan | eksklusif bagi pengunjung, menghadirkan
pengalaman bersantai dalam suasana yang lebih tenang dan

berbeda dari area utama pusat perbelanjaan.

2.1.1 Tujuan PT Lestari Mahadibya

Tujuan dari PT Jduestari Mahadibyayang dijadikan pedoman dalam
menjalankan seluruh aktivitas bisnisnya adalah 7o nurture wonderful lives
and build our dream ' of a wonderful world", yang berarti
"Menumbuhkembangkan kehidupan yang indah dan membangun impian
bersama untuk mewujudkan dunia yang lebih baik". Tujuan ini menjadi
dasar bagi perusahaan dalam memberikan pelayanan terbaik, menciptakan
lingkungan yang positif, serta menghadirkan pengalaman berkualitas bagi

seluruh pengunjung dan mitra usaha.
2.1:2 Visi dan Misi

Sebagai panduan dalam pengembangan perusahaan, PT Lestari
Mahadibya memiliki visi dan misi yang mencerminkan arah strategis serta

komitmen terhadap lingkungan sekitar dan para pemangku kepentingan.
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2.1.2.1 Visi

PT iki visi yang menjadi arah

a, yaitu "To be your
eloping armonious and
tikan sebagai

komunitas

livi
- .
S1 1n1 inka hadir dan
nyaman,
tar.

Misi

Mahadibya

urban innovations
that woule of our surroundings, build
committed and adaptive teams focused on delivering values to our
customers, and actively contribute in creating healthy and

sustainable environment”. Misi ini memiliki makna "Menciptakan

2.1.3 Nilai Inti

U NL.eiarthaE'a Rera@n rilainlai i (cdbe; values)

yang menjadi pedoman dalam menjalankan seluruh aktivitas perusahaan.

MULTIMEDIA
NUSANTARA
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CARING

CoMMITMENT  AciLiTY CA'E INTEGRITY ~ COLLABORATION  GRATITUDE

> kindness

1 crhadap ses akronim
emiliki

Com sponsibility

onal), loyalty
accountability
(mawas  diri),
pline (disiplin).

b. Agility (Keli meliputi quick (cepat), effective and

efficient (efektif dan efisien), continuous learning

(pembelajaran berkelanjutan), adaptive (adaptif), focus

ili da of crisis (peka
NfVﬁW%I?A§
U egrz 1ta liputi-trust honesty
(thur rneMdll ogp rali s) ethics
U sa) WA e Nmt (ﬂlﬁdalﬂ, snRzly (ﬁllusan),

dan role model (keteladanan).

Z S C
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http://summarecon.com/profile/core-values

e. Collaboration (Kerjasama) mencakup teamwork (kerja

improvement (perbaikan),

ded (berpikir terbuka),

tim),

(kom
{ Y ) ak) .
atitude

thankfi preciation

positi positif),

e (toleransi), dan

PT Lestari
Mahadibya as. Struktur ini
dirancang untuk alan secara terarah,
dengan pembagian sesuai dengan fungsi
masing-masing divisi. Setiap po peran strategis dalam mendukung
pencapaian tujuan perusahaan, mulai dari level manajemen hingga ke bagian
operasional. Berikut adalah gambaran struktur organisasi perusahaan PT Lestari

Mabhadi

UNIVERSITAS
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5 5P

Sumber: Diolah oleh Pekerja Magang, 2025
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Sektor Food & Beverages (F&B) dari PT Lestari Mahadibya berada di

bawah kepemimpinan Unit He secara keseluruhan, yaitu Bapak

Sugianto Nagaria. ng jawab utama yang

a, terr , bergerak sesuai
secara h Unit Head,
al harian,

alan secara efisie memantau
yai pen i

ation di

memastikan bahwa

dengan visi : perus:
terdapat p

kan seluruh

)peratia

12an divisi-divisi
terkait seperti ma pperati atan operasional dan
strategis dapat berjalan s¢

Divisi pemasaran sektor F&B dipimpin oleh Section Head of Marketing,
yaitu Ibu Nadya. Beliau memiliki peran strategis dalam merancang serta

mengarahkan seluruh aktivitas marketing, mulai dari penyusunan strategi

produksi konten, pengelolaan media sosial, penyusunan kampanye promosi,

hingga Etksrﬁ T V CﬁilnRan ntI rT rapkan
aktif d berikan ‘ide-1 IS ntri strategi

~ W ETLME.R.LA
entara itu, kegiatan operasional lapangan diawasi oleh Section Head
of OpNon, Mak 8& %u rNastllq: SG]Ai OLR F&A)erjalan

dengan lancar, mulai dari pengaturan aktivitas harian, pengawasan logistik, hingga
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pemantauan pencapaian target penjualan. Selain itu, beliau juga menangani

berbagai permasalahan teknis.de let secara langsung.

Dari sisi admi al Affairs, yang dijabat
oleh Bapak Agus. ung operasional,
baik di kanto Ipun ov sien. Dari sisi

ndry. Beliau

ar aksi, serta
il i l aanny | .

ya pro

urat dan sesuai
prosedur. Terakhi tor F&B ditangani
oleh Purchasing, yang d anggung jawabnya meliputi
proses pembelian, pemilihan supplier, serta pemenuhan kebutuhan logistik untuk

mendukung kelancaran operasional outlet.
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