BAB III

di Subbagian
Hubungan 1 ] 5 pemagang
ibat dalam
peng an_ Kot lim, yang

Z1kan

unit te adi konten

riset dan

muda dari caption

diubah secara internal. Pemagang
juga bekerja sama dengan desainer grafis untuk menyempurnakan materi apabila

memerlukan desain visual tambahan. Sebelum diposting di media sosial Humas

mentor

Selain itu, Pemagang juga belajar tentang metode diseminasi informasi yang

digunH ON iniituVerrEnta peSBl\'I(G-Fn‘nA-nerSﬂpaikan

informasi kepada masyarakat secara cepat, akurat, dan mudah dii)ahami.
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3.2 Tugas dan Uraian dalam Kerja Magang

n Hubungan Masyarakat
BMKG, pemagang berbagai aktivitas

ivitas tersebut

at p nasi cuaca,
arakat. i, BMKG
akan 1 i

craan
] M an

n yang tepat

3.2.1 Tugas

Pelaksanaan kegia ya proses magang,
Tugas utama yang dilakukan oleh Hubur asyarakat dalam aktivitas

kerja magang adalah sebagai berikut:

Hubungan Pers Media Pemagang bertanggung jawab atas sejumlah kegiatan

juga

i HP
gangerit an lin dargertulis di
U N | V g edi yjlg -r:risAfo si terkait

&
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Pemagang ikut serta meliput berbagai kegiatan atau
aggarakan oleh BMKG, baik secara

n secara daring melalui

nua kegiatan tersebut

k foto dan video

diunggah di akun
BMKG untuk

dengan cara yang lebih
udah diakses oleh masyarakat umum,
khususnya generasi muda yang aktif menggunakan

media sosial.

membuat

n tersebut
jelas dan
berbagai
s Udara,

Ikhtisar Cuaca. Selama proses membuat caption,

| V p&gaRter@ cthu;I-mA')arSiata yang

iberikan KG._.dan embuat caption yang
L -f:levtn, esuéenﬁ au(]ens ia sosial
S IA"N“T ARA

U
M
N

N
U
U
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Tabel 3.1 Tugas Kerja Utama Hubungan Masyarakat
T G

JULI
Tugas/ Pekerjaan

Menangani
Kunjungan Ke
BMKG dan
Memonitoring
Berita pada Divi
Hubungan Pers D
Media

Membantu liputan
ke BMKG serta
membuat Artikel
Berita pada Divisi
Publikasi dan
Dokumentasi

Melakukan alih
media pada divisi
Perpustakaan
BMKG

Membuat captio
untuk konten

informasi humas
BMKG
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MULTIMEDIA
NUSANTARA

20
Aktivitas Komunikasi Publik..., Michelle Beth Evelyn Lingga, Universitas Multimedia Nusantara



3.2.2 Uraian Pelaksanaan Kerja Magang

gan Masyarakat dalam

elakuk:

tugas untuk
visi ya skan bahwa
ki Jobdesck

ya, sehingga

atolog
setiap
seluruh kerja

yang sering dijalani oleh pemagang adalah membantu dalam menangani kunjungan

dari masyarakat umum, pelajar, mahasiswa, maupun organisasi atau instansi lain

wawasan mengenai isu-isu kebencanaan dan komunikasi informasi publik, tetapi

juga mwsalea puerEikaRﬂexSsor'l, TrdhAi kégiatan, serta

pelayanan informasi kepada khalayak luas.
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LY

EKSKURSI BMKG 2025
PROGRAM STUD| METEOROLOGI

FAKULTAS ILMU DAN TEKNOLOG! KFBUMIAN:
INSTITUT TEKNOLOGI BANDUNG

Gambat'3.1 Kunjungan\ ke BMKG
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Selama kegiatan berlangsung, pemagang memiliki tugas penting untuk
mendokumentasikan setiap momen dengan mengambil foto-foto kegiatan secara
detail dan menyeluruh. Setelah proses dokumentasi selesai, pemagang juga
bertanggung jawab untuk mengelola ataupun mengedit hasil dokumentasi tersebut
untuk artikel berita. Selain untuk publikasi, hasil dokumentasi ini juga disimpan
sebagai arsip internal yang berfungsi sebagai bahan evaluasi, laporan kegiatan, atau
kebutuhan dokumentasi kelembagaan lainnya. Dengan tugas ini, pemagang tidak
hanya belajar-aspek teknis pengambilan gambar dan editing, tetapi juga memahami
bagaimana visualisasi informasi berperan penting dalam komunikasi publik

BMKG.

@ ooid

PPID 1bmkg
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Gambar 3.2 Proses Editing Video Kunjungan

Selama mengikuti kegiatan kunjungan lapangan, pemagang juga memiliki

tanggung jawab untuk mendokumentasikan setiap momen penting yang terjadi
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selama kegiatan berlangsung. Dokumentasi ini dilakukan dalam bentuk
pengambilan video yang bertujuan untuk merekam suasana, proses, dan interaksi
selama kunjungan. Tidak hanya sebatas merekam, pemagang juga berperan dalam
proses pasca-produksi, yaitu melakukan editing terhadap videe hasil dokumentasi
tersebut. Proses editing 1n1 dilakukan agar video dapat disajikan secara menarik
dan informatif untuk dijadikan konten pada media sosial resmi Humas BMKG.
Melalui kegiatan ini, pemagang memperoleh pengalaman dalam produksi konten
visual glapangan serta memahami pentingnya pengemasan informasi yang

komunikatif dalam mendukung peran kehumasan lembaga.

MEDIA
INDONESIA

.
Tasdhe
-

. MENEKUK DALANG LEWAT KAWAN KEADILAN
SELASA, 24 JUNI 2025

07.28 i3 [0

| #independenTerpercaya |

| PURWAKARTA, JAWA BARAT

Gambar3.3 RunningText BMKG

Pemagang juga melakukan kegiatan monitoring berita yang berkaitan
dengan masalah BMKG dari media online, dan melakukan kegiatan Running Text
pada chanel media TV terkait BMKG. Pemagang juga merekap berita yang
muncul,smengamati bagaimana-BMKG diberitakan, dan ikut menyusun laporan
hasil pemantauan untuk digunakan oleh tim komunikasi publik untuk evaluasi dan

pengambilan keputusan.
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Publikasi dan
ah melakukan

atologi, dan

Gambar 3.4 Liputan Acara

langs

tersebut

untuk mendapatkan informasi lebih lanjut.
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atan aktivitas di divisi
kan pendataan
asuk mencatat

Selain itu,

site resmi

KG dapat

SELAMAT DATANG DI
BMKG DIGITAL LIBRARY

Pencarian Buku

Cari Judul, Penulis, ISBN

Perpustakaan Digital BMKG

Jelajahi berbagai koleksi publikasi ilmiah, jurnal, makalah, dan

L N aumbars wensie pogusitamn b /3 55
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Pemagang diberikan tugas dalam membuat sebuah konten untuk

media sosial perpustakaan BMKG, dimana pemagang ikut serta mulai

4.Uwa»gIVERSITAS

Sg trtr Jug a! aily task
M dikerjakan setiap harlny mem ption enarik dan
Ntlf U 6811 ;AbuatNaptq; un praRd Aca bibit

siklon tropis,ikhtisar cuaca, gelombang tinggi, kualitas udara, dan titik

panas. Pemagang bertugas membuat caption untuk Twitter dan instagram
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media sosial Humas BMKG: Caption yang.dibuat tergantung pada isi konten
tersebut. Jika kenten yang akan diunggah merupakan konten non formal,
biasanya penulis menggunakan bahasa kekinian agar menarik minat audiens

untuk membaca informast dalam postingan tersebut.

~
&

9‘*-. Mba Risna BMKG

T12AM v/ 712 AM v/

¥ Healing boleh, tapi jangan nekat ke laut kalau ombak lagi galak, Sob! A

Hai, #SobatBMKG!

MliPeriode 23-26 Juni 2025, diprediksi gelombang sedang terjadi di 14 Wilayah dan
gelombang tinggi diprediksi terjadi di 13 Wilayah perairan Indonesia. »=J*

Yuk, biasakan cek prakiraan cuaca sebelum liburan. Lebih baik waspada daripada kecewa
di tengah jalan! 7 g

#GelombangTinggi
#BMKG 13AM @

selamat pagi mba, izin follow up untuk daily task nya, apakah ada revisi atau bisa
di upload ya mba? 8:02 AM v/

%

Gambar:3.7 Asistensizeaption

Sumber : Dokumentasi Pribadi

Untuk memastikan pesan yang ingin disampaikan supaya tersampaikan
dengan baik kepada khalayak, pemagang harus mempertimbangkan gaya
bahasa dan teknik persuasif yang digunakan dalam membuat  caption.
Sehingga captiongyang telahsdibuat-harus melalui asistensi/ke mentor, jika
tidak ada revisi maka caption sudah di setujui dan bisa upload ke media sosial
Humas BMKG@G. Caption yang telah disetujui oleh mentor akan diunggah ke
Twitter Humas BMKG. Caption tersebut berkaitan dengan.informasi terkini

seputar cuaca, iklim, ataupun kegiatan BMKG lainnya yang bersifat publik.
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Konten ya asanya ditujuk gg i i Humas

BMKG. Informasi yang disajikan mencakup prakiraan cuaca harian di berbagai
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3.2.3 Kendala yang ditemuk

Selama melak ang dihadapi adalah

sebagai berikut:

paikan diri dengan ritme
kerja instansi pemerinta ang cenderung berubah-ubah dan

membutuhkan respons cepat terhadap data dan informasi harian.

Misalnya, peringatan dini, prakiraan cuaca, atau masalah aktual seperti

tetap akurat.

3.umaM bJum emiEpexRamsranl cua; dA ns-lcang

strategi, konten, media..sosial b is edukasi encanaan. .Selama

kuli kthntjji mlak:m%ciﬁledﬂ Motle eting

Strate n Corporate/Communicati ayoritas tugas,berfokus pada

Nnten omoSproA be(ms :r]:; Ayle 3u Arsial.
Sementara itu, konten BMKG lebih mengedepankan aspek edukatif,
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3.2.4 Solusi atas

informatif, dan pelayanan publik. Hal ini menuntut pemagang untuk
mampu memahami pola komunikasi institusi pemerintah, serta mencari

pendekatan kreatif agar konten tetap menarik meskipun membahas isu-

isu teknis atau ilmia

Untuk a 1 solusi agar

pekerjaan vy, dapa usi yang

dilakukan :

1.

ghadap angan dalam me cepat
S, pema engatur serta

agai to

yang menarik,

pemagang melakt kuti akun media sosial

lembaga kebencanaan na berhasil yang artinya mengacu
pada kemampuan lembaga kebencanaan nasional untuk menggunakan

media sosial dengan cara yang konsisten dan efisien. Kemampuan mereka

komunikatif, mendidik, dan relevan dengan kebutuhan masyarakat. Oleh

y m'ga \RkuSedju so'fr 1e#ga sebut

ebagai standar untuk menghasilkan konten edukasi kebencanaan yang

Mmetklj: datlEena bag' pesMiidilE D ' A
NUSANTARA
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