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PERANCANGAN PRODUCT PROFILE DI PT KOPINDO 

JAYA (ROOTIN COFFEE) 

Stephanus Winata 

ABSTRAK 

 

PT Kopindo Jaya merupakan perusahaan yang bergerak di bidang pariwisata 

di Pulau Bali dan mengatasi berbagai unit bisnis, dimana salah satunya adalah 

Rootin Coffee, sebuah toko kopi dengan konsep cozy modern. Untuk 

memperluas variasi produknya, Rootin kini menghadirkan Rootin Drip 

Coffee, produk kopi praktis dalam bentuk drip bag yang menggunakan biji 

kopi arabika berkualitas. Meski produk ini memiliki potensi yang tinggi, 

masih banyak konsumen yang kurang memahami produk, sehingga tingkat 

pengetahuan produk masih dapat ditingkatkan. Maka dari itu, media video 

promosi dan media cetak digunakan sebagai strategi untuk memperkuat 

awareness dan memperkenalkan produk ke pasar yang lebih luas. Pada era 

digital ini, pemasaran cetak tetap dapat dikombinasikan secara terintegrasi 

dengan strategi pemasaran di media digital. Selain bertujuan meningkatkan 

awareness merek dan produk, perancangan profil produk juga ditujukan 

untuk memperkuat kredibilitas merek serta membantu pihak perusahaan 

dalam mengomunikasikan produk kepada konsumen secara jelas dan 

menarik. Karya proyek ini menghasilkan empat video promosi dan tiga jenis 

media cetak berupa poster, brosur trifold, dan point-of-purchase. Proses 

perancangan dilakukan berdasarkan konsep-konsep videografi dan desain 

grafis, serta didukung oleh metode pengumpulan data melalui observasi 

partisipatif dan wawancara. Diharapkan proyek ini tidak hanya meningkatkan 

awareness terhadap produk, tetapi juga merendahkan barrier to entry 

terhadap kopi specialty grade, serta mendorong terjadinya pembelian 

impulsif. Hingga saat ini, karya telah dipublikasikan melalui media sosial 

resmi perusahaan dan dipasang di beberapa titik pada area perusahaan PT 

Kopindo jaya. 

 

Kata kunci: Product Profile, Promotional Video, Collateral Product, Rootin 

Drip Coffee, PT Kopindo Jaya. 
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DESIGNING PRODUCT PROFILE AT KOPINDO GROUP 

(ROOTIN COFFEE) 

Stephanus Winata 

ABSTRACT 

 

Kopindo Group is a company engaged in the tourism industry in Bali and 

oversees various business units, one of which is Rootin Coffee, a coffee shop 

with a cozy modern concept. To expand its product offerings, Rootin has 

launched Rootin Drip Coffee, a practical drip bag coffee product made with 

high quality single origin arabica beans. Although this product holds great 

potential, many consumers still lack sufficient understanding of it, resulting 

in low product awareness. Therefore, promotional videos and collateral 

products are utilized as strategic tools to strengthen awareness and introduce 

the product to a broader market. In today’s digital era, offline marketing can 

still be combined with digital marketing strategies. In addition to increasing 

brand and product awareness, the development of this product profile also 

aims to enhance brand credibility and assist the company in communicating 

product information to consumers in a clear and engaging way. This project 

resulted in four promotional videos and three types of collateral products: a 

poster, a trifold brochure, and a point-of-purchase display. The design 

process was carried out based on principles of videography and graphic 

design, supported by data collected through participatory observation and 

interviews. It is expected that this project will not only improve product 

awareness, but also lower the barrier to entry for specialty grade coffee and 

encourage impulse buying behavior. To date, the project has been published 

through the company’s official social media accounts and displayed in 

several areas of PT Kopindo Group’s business locations. 

 

Keywords: Product Profile, Promotional Video, Collateral Product, Rootin 

Drip Coffee, Kopindo Group. 
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