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Perencanaan Digital Campaign Terkait Kekerasan Dalam Hubungan di 

Yayasan Plan International Indonesia

Muhammad Afiq Walid

ABSTRAK

Skripsi berbasis karya ini membahas perancangan dan analisis efektivitas 

kampanye digital #DiBalikPintu yang diselenggarakan oleh Yayasan Plan 

International Indonesia untuk meningkatkan kesadaran mengenai kekerasan dalam 

hubungan pacaran dan kekerasan berbasis gender. Metode yang digunakan adalah 

kerangka kerja SOSTAC, yang meliputi analisis situasi, penetapan tujuan, strategi, 

taktik, aksi, dan kontrol, untuk merancang dan mengevaluasi kampanye secara 

menyeluruh. Target audiens penelitian ini adalah remaja dan dewasa muda usia 15-

30 tahun. Hasil skripsi berbasis karya menunjukkan bahwa kampanye ini berhasil 

meningkatkan kesadaran dan interaksi audiens melalui konten edukatif yang 

konsisten dengan brand guideline dan copywriting persuasif, meskipun terdapat 

kendala dalam optimalisasi konten reels dan distribusi pesan. Kesimpulannya, 

penyajian materi edukasi yang mudah dipahami dan didukung data statistik relevan 

sangat mempengaruhi tingkat engagement audiens, sehingga direkomendasikan 

pengembangan strategi kampanye yang lebih efektif dan pemanfaatan platform 

media sosial yang lebih beragam.

Kata kunci: Kekerasan dalam hubungan, Kampanye Digital, SOSTAC
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Digital Campaign Planning on Relationship Violence at Yayasan Plan 

International Indonesia

Muhammad Afiq Walid

ABSTRACT

This work discusses the design and effectiveness analysis of the digital campaign 
#DiBalikPintu organized by Plan International Indonesia to raise awareness about 
dating violence and gender-based violence. The research employs the SOSTAC 
framework, which includes situation analysis, objectives setting, strategy, tactics, 
action, and control, to design and evaluate the campaign comprehensively. The 
target audience of this study is adolescents and young adults aged 15-30 years. The 
results indicate that the campaign successfully increased audience awareness and 
engagement through educational content consistent with brand guidelines and 
persuasive copywriting, despite some challenges in optimizing reels content and 
message distribution. In conclusion, presenting educational material that is easy to 
understand and supported by relevant statistical data significantly influences 
audience engagement levels, thus recommending the development of more effective 
campaign strategies and the utilization of a broader range of social media 
platforms.

Keywords: Digital Campaign, Relationship Violence, SOSTAC
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