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Sumber: (Kementrian Perindustrian Republik Indonesia, 2020)
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Dalam menghadapi kompleksitas dan sengitnya kompetisi di ranah industri
bahan dasar kimia, komunikasismémainkan peranan fundamental. Problematika
yang sering kali timbul adalah kurangnya pemahaman publik mengenai kontribusi
esensial industri-ini terhadap perekonomian dan kesejahteraan, adanya persepsi
negatif yang/terkait' dengan 1isu-isu lingkungan atau keamanan produk, serta
tantangan dalam membangun keyakinan dengan konsumen dan mitra bisnis. Grunig
dan Hunt (1984) menekankan bahwa “Public relations is the management of

b

communication between an organization and its publics,” menegaskan bahwa
komunikasi merupakan fungsi manajerial yang cukup vital untuk dapat
menciptakan dan mempertahankan hubungan mutualisme yang saling
menguntungkan. Dalam konteks.ini, peran seorang social media specialist menjadi
sangat krusial. Relevansi media sosial diperkuat oleh fakta bahwa pada Febuari
2025, Indonesia memiliki-212 juta individu pengguna internet, yang merupakan
74,6% dari total populasi, serta 143 juta identitas pengguna media sosial, mencapai

50,2% dari total populasi (Grunig, n.d.).
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Data diatas menunjukkan audiens yang massif dan aktif di ranah digital,

menjadikannya kanal yang sosial telah bertransformasi dari
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menantang asumsi dan kerangka berpikir kita, yang kemudian dapat mengarah pada

transformative perspektif. atkan interpretasi pengalaman,

pemaknaan, dan revisi 1997). Penulis percaya

di PT akan menyediakan
] : 11 dan itis berbagai
g dan te ya dalam

t kom

am mengenai

teori yang diperoleh
di bangku perkuliahan de ngkungan industri. Adapun

maksud dan tujuan dari pelaksanaan kerja magang ini adalah sebagai berikut:

1) Mengetahui secara komprehensif struktur organisasi, alur kerja, serta

ku di P ya pada

sosial.

2)

Ini mencakup implementasi strategi komunikasi digital yang relevan dengan
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mata B2B Communication. Pendekatan Design Thinking juga akan

diaplikasikan untuk d asi tantangan komunikasi dan

merancang So

3) erja professional,
asi dalam tim,
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arahan dari Program Stud ahasiswa di tempatkan di
Departemen Komunikasi Korporat dengan fokus pada pengelolaan media sosial

perusahaan yaitu PT Lautan Luas Tbk.
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memenuhi persyaratan dan mendapat persetujuan dalam bentuk KM-02

(Surat Pengantar Mag

4) Mengisi a.umn.ac.id jika sudah

agang), KM-04

1 magang.

Januari melakt san Human Resource serta
dilanjutkan dengan interview user Bersama dengan Bapak Sonny Ardi
dan Ibu Della Krissianty. Pada tanggal 4 Febuari 2025 menerima pesan

penerimaan magang di PT Lautan Luas Tbk pada bagian komunikasi

didampingi secara langsung oleh supervisi yaitu bapak Sonny Ardi dan

r&anl]; S% OE Rwsgy:[ Bitrld&an&akukan

M)adatsjt pr: t1k l!r me aju lembar

penilaian kerja magangmLM Mcpa ap blng lapangan pada
Nsaat Wr pe@e keAmangerl;igsunA R A

D. Proses Pembuatan Laporan Praktik Kerja Magang
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1) Pembuatan laporan praktik kerja magang yang dibimbing oleh Ibu
Maria Advenita Gi

Setelah masa usun laporan akhir dan

il yang diperoleh

persetujuan
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