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Sebagai mahasiswa program studi ilmu komunikasi di Universitas
Multimedia Nusantara, penulis memiliki ketertarikan tinggi terhadap integrasi

strategi komunikasi dan media digital. Untuk memperdalam pemahaman tersebut,

layanan seluler dan internet rumah, Telkomsel berusaha menjangkau konsumen
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Untuk gogan, Telkomsel

mengembangkan strate a melalui media sosial
seperti  Instagram  dan akun  (@dari.telkomsel dan
@indihomejabotabek. Konten yang disajikan mencakup edukasi produk, promosi

layanan, hingga hiburan. Dengan pendekatan Hyperlocal Content Strategy yang
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1.2 Maksud dan Tujuan Pelaksanaan Kerja Magang
Pelaksanaan kegiatan magangi

merdeka (MBKM) Uni

bagian dari program magang

bertujuan memberikan
pengalaman langsung sional. Kegiatan ini

menjadi sarané k mengaplik peroleh selama

tujuan dari
Telekomuni omsel) area Jabo i berikut:
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digital, serta

a kerja, kemampuan
komunikasi interp buatan konten pemasaran
digital, manajemen waktu, serta adaptasi lingkungan kerja yang dinamis

dan cepat berubah.

dilakukan secara online sementara tugas lainnya mengharuskan penulis hadir

langsu\mi k at!: lVi tﬁ;uRu l$ bIlaTng tiap &i Senin
hingga at, pukul 08.00-17.00 . Selain itu, penulis juga mengikuti kegiatan
kunjunMapa g keEsk;F atar| da ko E’Lad@'anl diaAan pada

hari libur, untuk memahami strategi komunikasi pemasaran di momen momen
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Selama magang, penulis ditempatkan pada divisi Social Media Marketing

area Jabotabek Jabar. Divisi_ini b atas pelaksanaan komunikasi

pemasaran di wilayah erbagai kegiatan seperti

menyusun strateg serta koordinasi

erikan penulis

di industri

1lai D maksimal
o Telah lulu ata kuliah konsentrasi.
o Nilai IPK pada semester yang telah ditempuh tidak kurang dari
2.00.
Tidak ada nilai E untuk semua mata kuliah.

dilegalisir oleh Ketua Program Studi.

UMe un pda ngirim s lamaran, scurriculumevitaes~transkrip
nilﬁrta urat enggar Ban§.\\/]-t2)r1:)a perusahaan atau
Mnta\'liéang EnjaTem;Iat mMg E D ' A

E. Mengikuti proses seleksi dengan menghadiri panggilan wawancara

Nlbersdnd tim 52 Tetfmunif Scivr (reffbmsel? /)
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F. Menerima konfirmasi penerimaan magang serta surat pengantar dari

perusahaan. Selanj sebut diserahkan kepada pihak

agang

G. kerja alan pada
aryz ada da ma, serta
pemb 1ai ruang

peratur ffice tour

L as yang ama magang.
J. bingan ¢ magang mengenai

penyusunan la ajuan sidang kerja magang.

Laporan kerja magang harus mendapat pengesahan dari dosen
pembimbing dan diketahui oleh ketua program studi.

K. Mahasiswa menyerahkan laporan kerja magang kepada pembimbing

magang. Selain itu, pemimpin juga memberikan penilaian terhadap
inerja;mahasisw 6).
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M/lahasmwa menghadiri ujian kerja magang dan
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