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AKTIVITAS PUBLIC RELATIONS CONSULTANT 

DI IMAGE DYNAMICS 

 

Satria Rafi Setyojati 

 

ABSTRAK 

 

 
Hal yang terbaik dalam menjaga citra perusahaan yaitu melakukan komunikasi 

yang efektif kepada masyarakat. Sebuah agensi komunikasi yang membantu klien 

dalam membangun dan menjaga citra mereka. Tujuan dari laporan ini adalah untuk 

memahami bagaimana strategi komunikasi yang diterapkan oleh PR konsultan bisa 

membantu klien dalam membangun hubungan dengan publik serta meningkatkan 

reputasi mereka. Selama magang, PR terlibat dalam berbagai tugas PR, seperti 

membuat siaran pers, mengelola hubungan dengan media dan jurnalis, serta 

merancang dan menjalankan kampanye komunikasi. Selain itu, laporan ini juga 

membahas bagaimana kerja sama antara tim PR dan klien berperan penting dalam 

menyampaikan pesan yang tepat kepada audiens yang dituju. Dari pengalaman 

yang didapat, dapat disimpulkan bahwa PR konsultan memiliki peran besar dalam 

membentuk citra sebuah brand atau perusahaan. Dengan strategi komunikasi yang 

tepat dan pemanfaatan berbagai platform media, PR dapat membantu klien 

mencapai tujuan mereka dalam membangun reputasi yang positif di mata publik. 

 

Kata kunci: Citra Merek, Konsultan, Public Relations, Strategi Komunikasi 
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AKTIVITAS PUBLIC RELATIONS CONSULTANT 

DI IMAGE DYNAMICS 

 

Satria Rafi Setyojati 

 

ABSTRACT 

 

 
The best way to maintain a company's image is by establishing effective 

communication with the public. A communication agency helps clients build and 

maintain their image. The purpose of this report is to understand how the 

communication strategies implemented by Consultant PR can assist clients in 

building relationships with the public and enhancing their reputation. During the 

internship, PR professionals were involved in various tasks such as writing press 

releases, managing relationships with media and journalists, as well as planning 

and executing communication campaigns. Additionally, this report discusses how 

collaboration between the PR team and clients plays a crucial role in delivering the 

right message to the target audience. From the experiences gained, it can be 

concluded that Consultant PR plays a significant role in shaping a brand or 

company's image. With the right communication strategies and the effective use of 

various media platforms, PR can help clients achieve their goals in building a 

positive reputation in the eyes of the public. 

 

Keywords: Brand Image, Communication Strategy, Consultant, Public Relations. 
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