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18.98% 34.40%
Pre Boomer Baby Boomers
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(APJII), pada awal tahun 2024, jumlah pengguna internet di Indonesia mencapai
221,56 j@inu S‘lkit1 7’),5‘ﬁri ijoﬁsi I:doﬂl:ia m irakan
mencapai 278,7 juta jiwa. Angka i enunjukkan bahwa hampir se pisan
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https://apjii.or.id/berita/d/apjii-jumlah-pengguna-internet-indonesia-tembus-221-juta-orang?utm_source

masyarakat Indonesia telah terhubung
dld CP
abiskan waktu ja

n internet, sehingga memperbesar

pengaruh media digita ementara itu, menurut

laporan Digital 20 gouna media sosial

di Indonesia i total populasi

nasional.

sosial di

dunia. Beb form 1 akan oleh
guna sebesar

90,9%, diikuti ole 6%, dan TikTok

sebesar 73,5%.

Fenomena ini menunjukkan ba dia sosial telah menjadi bagian penting
dalam aktivitas komunikasi masyarakat Indonesia, baik secara personal maupun

dalam konteks organisasi. Tidak hanya sekadar menjadi tempat berbagi informasi,

kondisi

organisas

Seiring perkembangan zaman, fungsi komunikasi dalam organisasi

mengalﬂerNan |ignVan. E‘nuRsi tS{ la‘i sezlﬁar ﬁun@ebagai

penyampaian informasi satu arah, tetapi telah bertransformasi menjadi instrumen
strategist Mban&l ci;I,-rep‘tasi,M hubtngan E gka |anj aAiengan
publik. bahan ini semakin nyata di era digit t ini, di mana informasi dapat
menyebﬂcaruat opiAubli pat rbenAdalRitu detik.

Dalam konteks inilah peran Public Relations (PR) menjadi sangat penting. PR
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tidak hanya bertugas menyampaikan pesan organisasi, tetapi juga harus

mampu mengelola persepsi publik, ipasi potensi krisis, serta membangun

hubungan positif yang be hak terkait.

Menurut Kolb kelas seringkali
merupakan la 3 0 penyesuaian

Wilcox &

sekadar tren,
melainkan telah ikasi organisasi,

termasuk dalam bida i ¢ dalam membangun

Komunikasi merupakan elemen vital dalam setiap aktivitas manusia, terlebih

dalam konteks organisasi modern yang dituntut untuk adaptif, terbuka, dan

terbentuk da

sangat krusial.

MLJrut N[lip,' CCVT, (E B& §6),|"P1:I;c Atios is the
managem ﬁtcjon Elt 'Tbablires M rrEtaiantu'lly Neﬁcial

relationships between an organization and the publics on whom its success or failure

dependsNutiptr.ljni rSegasA bal‘N PR tidak ﬁra bRgas Angelola

komunikasi eksternal tetapi juga menjadi bagian tak terpisahkan dari strategi
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manajemen organisasi dalam mencapai tujuan jangka pendek maupun jangka

panjang.

Di Indonesia, pe informasi yang semakin

antara 1 akat. Berdasarkan
24), In

luas turut mengub

laporan We Are

merintd

PR eksternal untuk
mengelola reputasi, menjalin crisis, serta menyusun narasi
, , yu

publik yang sesuai dengan nilai dan tujuan institusi.

Dalam perspektif ilmiah, Artis, S.Ag dalam Jurnal Sosial Budaya Vol. 8 No.

seni dan i

Public Relations juga memainkan peran penting dalam menghadapi tantangan

komuniltsjmoN selertiVnaj En iRss@an?err?F), ﬁun)Si krisis

(crisis communication), serta pengelolaan persepsi publik (perception
manageM). um E.kti ya, I’R M‘ntut EntukBamdl nArapkan
pendekatan. yang tepat berdasarkan s ntasi_audiens, karakter media, dan
tujuan nikasi, bai larrAnteNerna maA ekRal. h satu
strategi yang kerap digunakan adalah pendekatan 3C (Conservation, Change,
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Crystallization), yaitu mempertahankan opini yang mendukung, mengubah opini

yang menentang, dan mengkristalkan opini yang belum terbentuk.

Public Relations bangun citra, menjaga

reputasi, serta menja n dengan publik,

i memberikan

at seiring

diraih. Kepercayaan

klien yang terus bertambah erja Image Dynamics dalam
industri ini. Adapun tugas yang dijalankan selama magang meliputi penyusunan

rencana komunikasi strategis untuk klien dari sektor teknologi dan ekonomi,

Secara khusus, aktivitas pelaksanaan majang ini bertujuan untuk:

]‘_ejgetN prlsesVrJa E e&‘n k'nsu-F Ak Stion di
am1

M Hent emalupuM]an Engeaan lentAg dunia

lN.lmk si epats konﬁan pN( reH’Bn. A R A
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1.3 Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang

1.3.1 Waktu Pelaksanaan Kerja

Aktivitas pela , anuari sampai Mei
2025 dengan durasi s ; a sesuai dengan

Panduan Magang Mag pram Studi.

nilai dari semester

.gapura.umn.ac.id.

3) Memiliki kesempatan untuk mengajukan KM-01 lebih dari satu kali melalui

pengisian Google Form di e-mail untuk verifikasi tempat magang yang

memenuhi persyaratan dan mendapat persetujuan dalam bentuk KM-02

Kerja Magang), KM-06 (Penilaian Kerja Magang), KM-07 (Verifikasi

oo kEuhRmssemluaaFapA i
TN LNCED.LLA.
a‘Jluan kti kerja ;Q form da pada
twal Janua dlea ]I y ﬁ:s serta
mengunggah Curiculum Vitae (CV) dan 02 (Surat Pengantar Magang)
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http://www.gapura.umn.ac.id/

kedalam form tersebut dan melakukan interview pada tanggal 8 Januari

2025.

2) Proses penerimae ency Image Dynamics

1) i gang dija an pada

Relatio

M-07 dilakukan
pada saat pros 1 mengajukan lembar

penilaian kerja maga bing Lapangan pada akhir

periode magang.

D. Proses Pembuatan Laporan Praktik Kerja Magang

3) Proses pengajuan praktik kerja magang dengan mengisi form data diri pada
gunggah Curicu Vitae (CV)dan -02 (Surat Pengantar-Magang)
Mam t)jn teﬁbuf'?n rrrlaklm intEew ﬂa ta'ggalAIanuari

4) Nes puimaSpralAkeermagan di Ancy Rage Ammics

dengan menerima pesan lolos seleksi melalui akun whatsapp HRD pada
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tanggal 13 Januari 2025 dan mendapat surat penerimaan praktik kerja

magang pada tanggal 15 Januari 2025 yang ditanda tangani oleh Bapak

1) Prakti j an_de onsultan pada

1) Pembuatan lap : bing oleh Dr. Arsa
Dosen Pembimbing melalui

pertemuan secara langsung ataupun bimbingan Online.

2) Laporan praktik kerja magang diserahkan dan menunggu persetujuan dari

4) Proses erja.imag ge amics

ZU:n I Yn IE H lui [?cu whA S; pada

praktik kerja

M SJa tanggalml- l:.arl M ;Elta g:ng!nl o&Bapak
INy Tu@gkoS]aku Alh sNartngF(COAndeR A
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G. Proses Pelaksanaan Praktik Kerja Magang

1) Praktik kerja magang psisi sebagai Konsultan pada

Departemen

Arsa

bing melalui

2) Laporan praktik nggu persetujuan dari

Kepala Program Studi

I. Laporan praktik kerja magang yang telah disetujui diajukan untuk selanjutnya

melalui proses sidang
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