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3.2 Tugas dan U

Saat berlangsung an puluh lima hari

dilakukan berbagai jenis p an data sampai dengan
tahapan eksekusi event dan memonitoring distribusi media yang melibatkan banyak

pihak. Aktivitas tersebut membutuhkan kemampuan dan pengetahuan dasar tentang

Publik relations.
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Draft

Release ‘
| |

Media

Monitoring

ingga evaluasi

kebutuhan internal

Pada tahap perencanaan, penulis terlibat dalam proses identifikasi kebutuhan
event, pengumpulan data dari klien, penyusunan materi pendukung acara seperti

desain

tambahan te

event.

PaLaJ tahap pro!uk51 penﬁs R memban!J prosesémblém dan
distrlbuMOdltej ya mea;dl l*giarMi mEa kl@gl t|mu Aangan,

media, mau[un peserta event. Pekerjaan ini menuntut ketelitian dalam memastikan

181 Mapl penAasarNrta k epatAvaktRlstrllA sesuai

standar perusahaan.

kelengk
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Dalam hal monitoring media, penulis mendapatkan pengalaman memantau

pemberitaan dari berbagai kanal, baik media online, cetak, maupun sosial media.

Monitoring dilakukan raffic view, tayangan,
engagement, dan dian diolah dalam
laporan monitoring aluasi internal
Selama dinasi dan
komunikasi maupun
lui rapat
dan disk memantau prc penulis

komun g, serta

juga terlibat
buatan ID akun,
a dan setelah event
berlangsung. Kegiatan ini o1 komunikasi terpadu yang
dijalankan perusahaan guna memastikan pesan PR dapat tersampaikan secara

optimal di platform digital.

praktis yang sangat berguna terkait dunia kerja Public Relations, khususnya dalam

bidang ru Ve| kVJmﬁ strRm sum':ras'l'ertﬁ ja S Selain

itu, pengalaman in1 sangat relevan dengan materi pembelajaran pada mata kuliah

Special Mnt Gan(léct;'rtlon 'yanMngaEan @aml]lan Anyusun

konsep acara, menentukan tarEet audiens, menyusun angEaran mengelola

stakeho hin an NntorI mA

dengan teori manajemen Public Relations yang dikemukakan oleh Cutlip, Center,

eJ jalan
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dan Broom (2006) yang menekankan pentingnya perencanaan, implementasi,
evaluasi, dan pengendalian dalam menjalankan program komunikasi secara
sistematis demi mencapai-tijuan organisasi.

3.2.2 Uraian Pelaksanaan Kerja Magang

Tugas utama yang dilakukan oleh seorang konsultant dalam aktivitas kerja

magang adalah sebagai berikut:

1. Pembuatan PR Plan

Dalam  proses pembuatan materi visual presentasi, khususnya untuk
keperluan event atau kebutuhan komunikasi'internal perusahaan, penggunaan
bumper slide menjadi elemen penting untuk memberikan tampilan yang

profesional, konsisten, dan sesuai dengan identitas visual perusahaan.

3 5 ° 9 ]

d'TikTok  tokopedia  dJ'TkTok shop

“+
Media Briefing

Tokopedia dan TikTok Shop Hadirkan Ads Integration

Jakart, 025

Gambar 3.1_Pgmbuatan Master file yang di jadikan bumper slide
(Sumber: Dokumen Pribadi Penulis, 2025)

Bumper slide biasanya digunakan sebagai slide pembuka, transisi antar sesi,
maupun, penutup dalam sebuah presentasi. Pembuatan bumper slide umumnya
mengacu pada master file yang telah disediakan oleh perusahaan atau klien. Master
file merupakan file template standar yang berisi elemen-elemen desain yang

sudah disesuaikan dengan brand guideline perusahaan, seperti logo resmi, jenis
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font, kombinasi warna corporate, tata letak (layout), icon, dan elemen grafis

pendukung lainnya. Penggunaan maste bertujuan untuk menjaga konsistensi

tampilan visual di setiap m 1, sehingga semua materi

tetap merepresentasi

tersebut, y. ersedia
program desa clah te

konte uai dengan kebu

gg ert er (jika
pengisi
iran te

Selain itu, animasi da

acara

ketepatan

agar tetap
arus seimbang,
dalam master file.
nai standar yang sudah

ditetapkan oleh perusahaan, sehingga kan tampilan yang dinamis namun

tetap profesional.

selesai,

lebih efisien, menghemat waktu, sekaligus menjamin bahwa hasil akhir tetap sesuai
dengan le al Mlty EusaR1 lsr ﬂl)lla dalaA1 Sla dan

menyesM He t aTast ﬁl njaﬁgla penting dalam
praktik susnya“dala eng cial eve aupun
SN T A R A
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2. Pembuatan Press Release

press release merupakan nikasi yang penting untuk

menyampaikan infors edia dan masyarakat.
Press release berfungs edia massa untuk
produk baru,

tanggapan

opedia Bagi Tips
Sukses dalam Progra ate di Ramadhan 2025

o s e e g
MOCTTIMEDI A
NUSANTARA
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Tips Sukses Affiliate Markefing dari Nol, Cara Memulai

J TikTok tokopedia J TikTok Shop ~ S2mpai Dapat Panghasilan

oy tobopedic

00000

Rahasia Sukses Anak Muda di Balik Industri Affiliate yang
Berkembang Pesat
Sirnak kiesh sukses Rivel Sumigar dari Marado dan Argareta Novica dari Jawa Timur yang berhasi
mengadl kreator konten atiate TikTok

Foio 1- 0004

Indonesia, 26 Mei 2025 - Pengguna TikTok di indonesia menempati
uutan kedue terbanysk di dunia seteich Amenka Serikat
berdacarkan Outlook Parwisata: dan Ekoromi Krzatf Ihdoreain
202372024 Dengan |umiah pengguna gabungan TkTok aan
Tokops enih dan 200 juta, snerg Tokepadia bersama TikTok
lewal TKTOk Shop Dy Tokopedia (TIXTok Shop) menghadikan
peluang d ora baru ‘discovery s-comrnerce’, termasuk menciptakan
profesi baru, kreator affiiste untuk meningkatian penghsailan tambahan.

Communications Senior Lead Tokopedis dsn TikTok E-commerce, Rizky Juanita Azuz RiSarausis.con | A
menyampakan, “Tokcpedia dDersama TIKTOK mencatst bahwa para penjual yang mempromosikan oy

Produk di Tiklok lewal viceo, baik dibuat sendid oleh penjual maupun melibatkan krestor konten affiate,

mengalami peningkatan tronsaksi rata-rata hirgga XXX* Gaat ini, banyak kreator korten afffiate o TTok

Shop yang bersaal dan kalangen arak muda, dengan rata-rata berusia X0 hingga XXX tahun dan

berhasl mendapathkan penghasiian tambahan dari profesi teresbut di TikTok Shop.”

Tips Sukses Menjadi Kreator Konten Affiliate

“Saat Inl, kehadran profest korten krearor sekalgus amiate menjad pendorong pening dalam
mendukung periumbuhan bisnis jutaan penjual di Tokopedia dan TikTok Shop. Para pelaku usala daoal
memanfastkan momentum ini untuk meningkatkan penjualan lewat promosi yarg relevan dengan
memanastken fitur unggulan, ssperli shor? video dan LIVE, sckaligus membuka ruang bagi gerercs:
muda untuk berkarya dan berkentrbusi pada skonomi digital” ur Rizky.

Gambar 3.2 contoh Draft press release
(Sumber: Dokumen Pribadi Penulis, 2025)

A. Judul yang Informatif dan Menarik

Dalam proses pembuatan press release, hal pertama yang perlu diperhatikan
adalah penulisan judul. Judul memiliki peran yang sangat penting karena
merupakan elemen pertama yang akan dibaca oleh audiens, terutama oleh rekan-
rekan media. Oleh karena itu, judul harus disusun secara informatif dan mampu
mewakili inti pesan yang ingin disampaikan dalam press release tersebut. Selain itu,
judul juga harus dibuat dengan-'gaya bahasa yang menarik; ringkas, dan. mudah
dipahami, namun tetap mengandung makna yang kuat. Judul yang terlalu panjang
atau terlalu umum akan mengurangi daya tarik dan dapat membuat pembaca
melewatkan isi press release secara keseluruhan. Dalam praktiknya, judul yang
efektif dapat menarik perhatian media untuk melanjutkan membaca isi berita,
bahkan menentukan apakah informasi tersebut layak ‘untuk diangkat menjadi
pemberitaan. Oleh karena itu, dalam pengalaman magang, penulis diberi
pemahaman untuk selalu menyusunjudul secara cermat, mempertimbangkan aspek
informasi, ketepatan kata, serta gaya bahasa yang sesuai dengan citra lembaga atau

perusahaan.

B. Lead atau Paragraf Pembuka yang Padat
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Setelah judul, bagian penting berikutnya adalah paragraf pembuka atau biasa

disebut lead. Lead merupakan bagian _yang merangkum keseluruhan isi press

release dalam satu parag ad yang baik harus dapat
+1H (What, Who,

tersebut secara

menjawab enam

Where, When, Why,

ringkas dan /efisien baca d eristiwa atau

informasi yan an,_tan ss release
Dalam praktik efektif h berpikir
analitis 1t namun

tetap u

4 | |
12aN o nulis b
an - ap baca dan

sebagai

rmasi t

Isi atau tubuh dari pre yang menjelaskan informasi
secara lebih rinci dan terstruktur. Umumnya, penulisan isi dilakukan dengan
mengikuti prinsip piramida terbalik, yaitu menyajikan informasi dari yang paling

penting hi i i ini di an agar

pembac

dari isi

penyusunan bagian ini, yang menuntut ketelitian tinggi dalam memilah fakta,

menyusUalir&'an' lanaEuer(ionSsert' mE'ﬂsthﬂ bas pesan
n an tujuan

yang disampaikan konsisten deng omunikasi perusahaan. Isi yang baik

akan meMrikaUlai tEbah agi [i:mbMekaEs m@erlﬂ'at p&A utama

dari press release.

USANTARA

D. Penyisipan Kutipan Narasumber atau Spokesperson
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Salah satu elemen penting yang memberikan kekuatan pada press release

adalah kutipan atau pernyataan resmi da hak yang berwenang, seperti pimpinan

perusahaan, penyelenggar parasumber yang relevan.

Kutipan ini membe perusahaan dan
memperkuat kredibilit ang digunakan

dalam press releaseb

' -
lah d an....ol¢ tim

ai deng

permud

sun b
elevan

organisasi.
Penutup dan In

Bagian akhir dari press dari bagian lainnya. Penutup
biasanya berisi kesimpulan dari berita, ajakan untuk mengambil tindakan, atau

pernyataan akhir yang menegaskan kembali inti pesan yang telah disampaikan.

penyelenggara atau perusahaan. Selama magang, penulis mendapatkan pemahaman

bahwa lgadN(on k Vgi iRru(gn Tgieﬁ"&ari ﬂa kSu.uikasi
ai m du ic R j

yang b ala nia Pub elations, karena menunjukkan bahwa perusahaan

siap untMeneH tanlglpa;Fau l"arifM darEnak @ | A

3. Manajemen Event

MeeddeiD M T A R A
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Dalam setiap pelaksanaan event Public Relations (PR) seperti
konferensi pers, peluncuran produk, gathering media, maupun seminar, terdapat

beberapa elemen teknis yang menjadi bagian penting dari keseluruhan rangkaian

acara, salah satunyaadalah proses registrasi media.

AR
Gambar 3.3 Suasana saat melakukan registrasi dan distribusi konsumsi

(Sumber: Dokumen Pribadi Penulis, 2025)

Registrasi media merupakan tahapan awal yang dilakukan oleh penyelenggara
acara dengan tujuan utama untuk mencatat secara akurat kehadiran wartawan atau
perwakilan media yang hadir. Melalui proses registrasi ini, pihak penyelenggara
dapat mengetahui secara rinci siapa saja jurnalis atau media yang hadir, yang
nantinya data tersebut akan sangat berguna untuk keperluan dokumentasi internal
perusahaan maupun tindak lanjut._pasca_acara. Selain sebagai/ alat pendataan,
registrasi media juga berfungsi untuk memfasilitasi kebutuhan media yang datang.
Pada saat proses registrasi, biasanya panitia acara” akan membagikan materi
pendukung_seperti press release, media kit, name tag, serta merchandise atau
goodiebag yang telah disiapkan sebelumnya. Dengan demikian, media yang hadir

akan langsung menerima semua informasi penting terkait acara yang berlangsung
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sehingga memudahkan mereka dalam melakukan peliputan maupun penulisan

berita.

Dari sisi pengelola rperan penting dalam

menjaga keamana

lelalui registrasi,

eks
a han
manaje

penyelenggaraidapat terdaftar atau

pihak mediz entinga cara. Hal ini

penting teruta erskala
. | :

tamu dan

erhatikan

panitia

ia yang

tambahan,
entasi resmi

acara, atau bahke 1 media tersebut

Selain aspek registrasi media nsi dalam sebuah event PR juga
menjadi komponen penting yang meskipun tidak termasuk dalam inti acara, namun

berperan besar dalam membangun kenyamanan dan kesan profesionalisme

iang

tetap nyaman dan tidak perlu meninggalkan lokasi acara untuk mencari makan.

Pen)ld,aan leurlsi }Vg tEgan 1 deSm blik ;l;at A‘Abeﬁn rasa
nyaman f bagi undang termas iha edi ertay menunjukkan
kesunggM d;qrofegbnal p;[yerMaralE;m mpe]siapa acara.
Lebih jaNagi, wnen Smn ﬁ cofN)reaflﬁi seringkali Ranfeﬁm oleh

media dan narasumber untuk melakukan interaksi informal, diskusi ringan, atau
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memperluas jaringan relasi secara lebih santai, yang pada akhirnya dapat

mempererat hubungan antara perusahaa ngan media.

Singkatnya, prose distribusi  konsumsi

sahaan di

Gambar 3.4 Suasana saat melakukan Event

U NsdeeMoks sfRaiSuikod A S

MelM eveUR, Emﬂaan IjapaMenyEaikaD)esal, mAbangun

kepercayaan, meningkatkan eksposur media, serta memperkuat reputasi

=) U S ANTARA
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Event PR tidak sekadar menjadi ajang seremonial, tetapi merupakan bagian
penting dari manajemen komunikasi_strategis yang memerlukan perencanaan
matang. Agar tujuan komunikasi perusahaan tercapai dengan baik, ada beberapa
aspek penting yangperlu diperhatikan dalam merancang sebuah event PR. Berikut

penjelasan lengkapnya:

Dalam penyelenggaraan event Public Relations (PR), penyusunan materi
informasi menjadi komponen utama yang menentukan keberhasilan acara. Materi
yang disiapkan haruslah informatif, relevan, serta mudah dipahami oleh media agar
dapat mengolah informasi tersebut menjadi pemberitaan yang sesuai dengan pesan
perusahaan. Salah satu'materi utama yang perlu disiapkan adalah press release,
yaitu dokumen resmi yang berisi penjelasan inti dari acara, tujuan penyelenggaraan,
pesan utama, serta kutipan dari tokoh penting perusahaan. Press release ini harus
disusun dengan menggunakan gaya bahasa jurnalistik yang jelas, lugas, serta
mengikuti kaidah SW=+1H, sehingga memudahkan media dalam memahami dan
menyiarkannya. Selain itu, media kit juga harus disiapkan secara lengkap yang
berisi press release, fact sheet, profil perusahaan, logo dalam resolusi tinggi,
foto resmi, video singkat, dan kontak narahubung dari tim PR, sehingga

memudahkan media memperoleh informasi secara menyeluruh.

-----

/s 1 Bt
Gambar 3.5 Contoh Event bersama Seller

(Sumber: Dokumen Pribadi Penulis, 2025)
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Pemilihan narasumber juga menjadi aspek penting dalam event PR karena

narasumber merupakan representasi i perusahaan yang akan menyampaikan

informasi kepada publik..© dipilih harus memiliki

otoritas yang cu ur Utama, Direktur
Komunikasi, atau Ma s benar-benar
menguasai m akan, dan visi

dia. Dalam

keteramp

Wakt
Waktu pe

penting.
ari libur
nasional, nya, waktu
yang paling . Selain itu,
pemilihan wak perti peluncuran
produk atau hari jad ategis acara. Lokasi
acara juga perlu diperti asi harus mudah diakses
oleh tamu undangan dan media, 1 fasilitas memadai seperti ruang

konferensi yang representatif, jaringan internet yang stabil, media center, dan area

parkir yang cukup luas. Pemilihan lokasi yang prestisius seperti hotel bintang lima

materi utama, sesi tanya jawab, hingga penutupan. Untuk mendukung penyampaian
pesan, penggu V ua prelen Po' video
singkat, g; 1n;Ng;aﬁs sangat mﬁan Reh§an moderator yang p§es1onal
juga peM unw merli&ga ;|.|-r ac'ra I:Man Ecar @ me'jagaAAamika

diskusi.

Setemacarulesa,SahagAindianquau OA)W-LBwnAbagian

krusial yang tidak boleh diabaikan. Tim PR harus melakukan monitoring media
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dengan memantau pemberitaan di media online, cetak, dan televisi untuk
memastikan bahwa pesan yang disampaikan sudah sesuai dengan yang diharapkan.
Evaluasi internal juga dilakukan untuk mengidentifikasi kelebihan dan kekurangan
dari penyelenggaraan acara. Jika terdapat media yang tidak hadir, tim PR juga dapat
mengirimkan materi tambahan seperti press release dan dokumentasi acara. Semua
dokumentasi/ sepettizfoto, video, hasil monitoring media, serta catatan evaluasi
acara disimpan untuk kebutuhan laporan perusahaan dan sebagai referensi

penyelenggaraan event di masa mendatang.

C. Doorstop Media

Gambar .6 Suasana saat menjaga doorstop

(Sumber: Dokumen Pribadi Penulis, 2025)
Doorstop media merupakan sesi wawancara spontan yang biasanya terjadi
di luar jadwal resmi acara, di mana wartawan memanfaatkan momen saat
narasumber baru tiba atau hendak meninggalkan lokasi acara untuk mengajukan
pertanyaan secara singkat dan langsung, tanpa adanya moderator atau pengaturan
resmi dari pihak penyelenggara. Dalam situasi doorstop ini, jurnalis sering kali
menanyakan hal-hal yang bersifat aktual, sensitif, atau bahkan provokatif untuk
mendapatkan‘pernyataan yang eksklusif-atau headline menarik,sehingga sering
kali menempatkan narasumber pada posisi yang rawan dalam penyampaian
pesan. Oleh karena sifatnya yang spontan, kegiatan doorstop memerlukan
pengawasan dan pendampingan ketat dari tim Public Relations (PR) perusahaan,
karena bila tidak dikelola dengan baik, pernyataan yang terlontar secara tidak

terencana dapat dengan mudah disalahartikan, dipelintir, atau menimbulkan
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kesalahpahaman di tengah publik, yang pada akhirnya dapat merusak citra dan

reputasi perusahaan.

Tim PR memiliki tanggung jawab utama dalam menjaga dan mengelola
doorstop media dengan cara memberikan briefing terlebih dahulu kepada
narasumber mengenai isu-isu yang mungkin akan ditanyakan, membantu menyusun
narasi atau jawaban yang aman, serta mendampingi narasumber selama doorstop
berlangsung untuk memastikan bahwa komunikasi tetap terkontrol sesuai dengan
pesan utama perusahaan. Selain. itu, kehadiran PR juga penting untuk mengatur
teknis wawancara, seperti mengkoordinasikan giliran pertanyaan, membatasi durasi
wawancara, serta menghentikan doorstop apabila situasi mulai tidak kondusif atau
narasumber berada dalam tekanan yang dapat memicu penyampaian pernyataan
yang tidak diinginkan. Dengan pengelolaan yang baik dari tim PR, sesi doorstop
media yang rawan menjadi jebakan komunikasi, justru dapat dimanfaatkan sebagai
peluang untuk mempertegas posisi perusahaan, meluruskan isu yang beredar, dan
memperlihatkan keterbukaan serta kesiapan perusahaan dalam menghadapi

pertanyaan publik.

D. Distribusi Goodiebag
Dalam penyelenggaraan acara Public Relations (PR), salah satu elemen
pendukung yang sering dilakukan oleh perusahaan adalah pemberian goodie bag

atau merchandise kepada para tamu undangan, khususnya perwakilan media.

Gambar 3,7 Distribusi goodie bag kepada media
(Sumber: Dokumen Pribadi Penulis, 2025)
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Pemberian goodie bag setelah acara PR memiliki beberapa tujuan strategis.

Pertama, sebagai bentuk penghargaan capan terima kasih atas waktu dan

perhatian yang telah dik utama media yang turut

membantu dalam e publik. Dengan
adanya bingkisan kec ah, menghargai

relasi, serta n n profesional

top-of-mind

ang pengalaman positif

media setelah acara berakhir. mbuka goodie bag di rumah atau

kantor, mereka akan kembali mengingat momen acara, pesan utama yang

disampaikan, serta brand image perusahaan. Ini secara tidak langsung

Isi yang relevan

Goote,)agNaik'ya Vsi ‘tEng ngS1g lerm?l‘n-faa levslengan

tema acara, serta mencerminkan identitas perusahaan. Hindari mengisi dengan

baraflg M kUng lg;gun]- ataL' beMitas EndaD(are'a jA; bisa
TNUSANTARA

Desain yang menarik dan profesional
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Kemasan goodie bag hendaknya dirancang dengan memperhatikan estetika,

branding, serta kerapihan, agar ta lusif dan profesional. Penggunaan

warna, logo, maupun desai nosi visual yang efektif.

Pengaturan logistik ya

saat tamu me i ukupi agar

seluruh undan

media mauf an personal

4. Monitoring n follo

Setelah perusahaan meny PR dan membagikan siaran pers
kepada media, tugas Public Relations (PR) tidak berhenti pada tahap distribusi

informasi saja, melainkan berlanjut ke proses penting berikutnya, yaitu monitoring

flow-up. - - - A A
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Gambar 3.8 Gambar Monitoring media siaran pers

N U bk R A

Kegiatan monitoring media merupakan upaya sistematis yang dilakukan oleh
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tim PR untuk memantau, mengamati, dan mencatat hasil pemberitaan yang muncul

di berbagai kanal media, baik media edia online, televisi, radio, hingga

media sosial, yang berkai g telah disampaikan dalam
siaran pers sebel AM 2 nedia adalah untuk
memastikan bahwa in i ai dengan pesan

imana media

mencapai
monitoring, ke engkapi proses

distribusi siaran p

« B 6 W =5 0 & m D 300f295 € >

[Siaran Pers] Kemenekraf Gandeng Tokopedia dan TikTok Shop Luncurkan a2 &
‘Creators Lab x Gen Matic’ Inbox »

4 Summarize this email

Tokopedia Hyperlocal da.hyperlocal@imag ics.coid & Thu Moy 22 4:09PM v &
to Dita, Merizs, Rera, Nova, me ~

BRl Translate to English x

Dear Rekan Madia,

Kami Image Dy PR, ingin ik bahwa Tok dia, TikTok Shop, dan Ek E i Kreatif RI
meluncurkan ‘Creators Lab x Gen Matic’ d Yogyakarta (22)05/2025) untuk melatih ratusan 'Generasi Muda Melek Teknologi’ {Gen Mstic). menjadi kreator
profesional terpercaya yang bisa mendukung #BelanjaAman di TikTok Shop

Vonny Emita Susamto, Direktur Tcrlwpedii dan TikTok E untuk k i muda yang
berdaya dl era digital Creamls Lah dengan Gen Matic besutan Kemensakraf RI Melalul Creators Lab, kami melatin
peserta Gen Matic memahami pnnsp afiliasi dan branding, cara b konten video, hingga mendukung #BelanjaAman di TikTok Shop.”

Informasi selengkapnya dapat Rekan Media temukan pada lampiran.
1. Siaran Pers
2. Falo Pendukung

Activate Windo
Jika Rekan Media membutuhkan informasi di luar material pers silakan gi kaml melalui Jiz Qﬁ,. ‘_ £ ‘“ S GO kl a(au Dlav
+62 811-184-3424 atau Mariza +62 813-2164-6. cAuds ‘ >

U N oSk A S

(Sumber: Dokumen Pribadi Penulis, 2025)
FcMr-up uku derIn ca'a m ubuEiurrm ata|l redA media
yang s N:nnyu eri ara era yalAilpakah
mereka te 1ma terlg apa mereka' me uhkan

tambahan informasi, klarifikasi, konfirmasi narasumber, atau bahkan penjadwalan
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wawancara lanjutan. Melalui follow-up yang aktif dan profesional, tim PR dapat

meningkatkan kemungkinan berita per dimuat di media, sekaligus menjaga

hubungan baik dan komun awak media. Selain itu,

follow-up juga berg mungkin terjadi saat

pengiriman siaran pe corrupt, atau

perusahaan

menunjukkan 1 informasi

yang benar

, dan efektif

arana evaluasi

Penyelenggaraan eve erupakan bagian penting
dalam strategi komunikasi perusahaan yang tidak hanya berfungsi sebagai media
penyampaian pesan kepada publik, tetapi juga sebagai sarana membangun citra

positif, mempererat hubungan dengan media, stakeholder, serta memperluas

Selain itu, dalam pelaksanaan acara, peran PR sangat krusial dalam

mengeluesiNrst(l) media y& ra\R meSmbulcanIsalA ksnikasi,
memastikan. kegiatan registrasi.media, berj lancar, se engatur pemberian
goodie Mtau U::haLe ssltwygailen resE selm;s jranﬁnding.
Setelah acata selésai, monitoring media ollow-up terhadap n persimenjadi
langkahMuatgmg §tingﬁuk e asti:l: efekti itasﬁan ang telah

disebarkan serta menjaga hubungan baik dengan awak media.
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Sebagaimana dinyatakan oleh Frank Jefkins (2004), "Public Relations is the

planned and sustained effort to esta and maintain goodwill and mutual

understanding between an ernyataan ini menegaskan

bahwa keberhasila n pelaksanaan acara,

melainkan juga dari 1 gan baik secara

susnya dalam

dala utama adalah

kesulitan dalam menu ofesional yang belum

familiar karena berbeda denga pelajari saat kuliah. Selain itu,

penulis juga perlu beradaptasi dengan template desain yang lebih profesional

dibandingkan saat masa studi yang terbilang cukup kreatif. Kendala lain adalah
jauh, sehi

penulis juga

senior me as terkait a baga dan struktur penulisan yang
ik BTV E gl-"{ 'TA'S

Untuk rthasi@dal*l'irak-tFxpu ke kM peEis m@)ba l\engA waktu
perjalan. bih efisien, seperti be angkaﬁlh untKnengﬁdan kemacetan
atau meng Lj’anss \A‘H i
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