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PERAN DIGITAL STRATEGIST PADA CREATIVE AGENCY
(OLRANGE) DI BAWAH NAUNGAN FUTURE CREATIVE
NETWORK (FCN)

Shangrila Surya Putri

ABSTRAK

Pertumbuhan industri periklanan secara online (daring) menjadi sebuah fenomena
bisnis yang sangat berkembang pesat di Indonesia sepuluh tahun belakangan ini.
Fenomena ini membuka banyak peluang bagi para perusahaan terutama agensi
pemasaran. Aktivitas kerja magang yang dilakukan ini untuk mempelajari serta
mengalami secara langsung peran sebagai seorang Planner atau Digital Strategist
yang menjadi perancang suatu pelaksanaan strategi suatu pemasaran bisnis agar
terselenggarakan secara efektif dan terstruktur. Olrange merupakan salah satu unit
FCN atau Future Creative Network yang mengambil kesempatan pada fenomena
pertumbuhan industri periklanan dalam memfokuskan diri kepada pemasaran
digital. Posisi yang dipilih adalah Digital Strategist dalam aktivitas magang yang
berada dalam departemen Strategy. Menjadi Digital Strategist memiliki deskripsi
pekerjaan sebagai analisa data serta membuat suatu perancangan pemasaran dan
menjadi penghubung sekaligus divisi yang mengawasi suatu proses kegiatan
pembuatan pemasaran yang dibuat pada brief yang diinginkan oleh client kepada
para tim eksekusi seperti Creative dan Production. Konsep yang digunakan dalam
laporan magang ini adalah konsep periklanan dan proses pembuatan serta
perancangan kampanye komunikasi. Kendala utama dalam proses kerja magang
adalah terdapatnya suatu perbedaan terhadap teori yang selama ini didapatkan pada
masa perkuliahan dan yang terjadi dalam proses kerja magang. Setelah melakukan
proses kerja magang selama lebih dari 640 jam, banyak sekali ilmu serta pandangan
bekerja pada bidang agency yang benar dilakukannya secara bertahap. Pada
kesimpulannya peran Digital Strategist sangat dibutuhkan sangat dibutuhkan dalam
industri karena peran ini membawa strategi perencanaan sebuah ide campaign
berjalan.

Kata kunci: Digital Strategis, Olrange, Perencanaan, Analisa Data, Agensi Kreatif
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THE ROLE OF DIGITAL STRATEGIST IN CREATIVE
AGENCY (OLRANGE) UNDER THE AUSPICES OF THE
FUTURE CREATIVE NETWORK (FCN)

Shangrila Surya Putri

ABSTRACT

The growth of the online advertising industry has become a rapidly expanding
business phenomenon in Indonesia over the past ten years. This phenomenon has
created numerous opportunities for companies, particularly marketing agencies.
This internship aims to learn and directly experience the role of a Planner or
Digital Strategist, who is responsible for designing the implementation of a
business marketing strategy to ensure its effective and structured execution.
Olrange, a unit of FCN or Future Creative Network, has capitalized on this growth
in the advertising industry by focusing on digital marketing. The chosen position
for this internship is Digital Strategist within the Strategy department. The job
description of a Digital Strategist involves analyzing data and creating marketing
plans, as well as acting as a liaison and oversight division for the creation process
of marketing materials based on client briefs for execution teams such as Creative
and Production. The concept used in this internship report is the advertising
concept and the process of creating and designing communication campaigns. The
main challenge encountered during the internship was the discrepancy between the
theories learned during academic studies and the realities of the internship work
process. After completing over 640 hours of internship, a wealth of knowledge and
perspectives on the actual step-by-step work within an agency setting was gained.
In conclusion, the role of a Digital Strategist is highly crucial in the industry
because this role drives the strategic planning of a campaign idea's execution.

Keywords: Digital Strategist, Olrange, Planning, Data Analytic, Creative Agency
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