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AKTIVITAS EVENT STRATEGY DI  

KAPANLAGI YOUNIVERSE 

 

 Brigita Margareta Lumbantoruan 

 

ABSTRAK 

 

Perkembangan industri periklanan dan media digital dalam satu dekade terakhir 

mendorong munculnya kebutuhan akan strategi komunikasi yang tidak hanya 

kreatif, tetapi juga mampu menjembatani interaksi langsung antara brand dan 

audiens. KapanLagi Youniverse (KLY) sebagai bagian dari industri media digital 

nasional memberikan ruang pembelajaran yang relevan melalui divisi Marketing 

Communication, khususnya pada subbidang Event Strategy. Program magang ini 

bertujuan untuk mengimplementasikan konsep perencanaan event dalam kerangka 

komunikasi pemasaran, dengan fokus pada tugas-tugas strategis seperti penyusunan 

cost production, pemetaan mitra eksternal, serta keterlibatan dalam diskusi 

perencanaan kampanye dan event. Magang dilaksanakan selama 640 jam dengan 

posisi sebagai Event Strategy Intern. Selama periode magang, pemagang 

mempelajari praktik kerja profesional dalam merancang strategi event yang 

melibatkan riset pihak eksternal. Kendala yang dihadapi mencakup keterbatasan 

akses terhadap hasil akhir dari dokumen yang disusun serta perubahan sistem kerja 

yang memengaruhi ritme koordinasi internal. Kesimpulan dari kegiatan magang ini 

menunjukkan bahwa perencanaan event dalam konteks industri media digital tidak 

hanya menuntut kemampuan konseptual, tetapi juga keterampilan komunikasi 

lintas fungsi dan adaptabilitas terhadap dinamika kerja yang cepat berubah. 

 

Kata kunci: Industri Media Digital, Perencanaan Event, Praktik Magang, Riset 

Eksternal, Strategi Komunikasi 
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STRATEGIC EVENT ACTIVITIES AT  

KAPANLAGI YOUNIVERSE 

 

 Brigita Margareta Lumbantoruan 

 

ABSTRACT (ENGLISH) 

 

The development of the advertising and digital media industry over the past decade 

has driven the need for communication strategies that are not only creative but also 

capable of bridging direct interaction between brands and audiences. KapanLagi 

Youniverse (KLY), as part of the national digital media industry, provides relevant 

learning opportunities through its Marketing Communication division, particularly 

in the subfield of Event Strategy. This internship program aims to implement event 

planning concepts within the framework of marketing communication, with a focus 

on strategic tasks such as cost production planning, mapping external partners, 

and participating in campaign and event planning discussions. The internship is 

conducted over 640 hours in the role of Event Strategy Intern. During the internship 

period, interns learn professional work practices in designing event strategies that 

involve external research. Challenges faced include limited access to the final 

results of documents prepared and changes in work systems that affect the rhythm 

of internal coordination. The conclusion from this internship activity indicates that 

event planning in the context of the digital media industry not only requires 

conceptual skills but also cross-functional communication skills and adaptability 

to rapidly changing work dynamics. 

 

Keywords: Digital Media Industry, Event Planning, Internship Practice, Research 

External, Communication Strategy 
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