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ABSTRAK

Di era digital, media sosial berkembang pesat dan menjadi alat komunikasi penting,
tidak hanya antarindividu, tetapi juga bagi perusahaan. Media sosial dimanfaatkan
untuk membangun identitas brand, meningkatkan interaksi, dan menjangkau
audiens. Onedo Creative, anak perusahaan Sinar Mas Land, turut mengoptimalkan
media sosial untuk membantu klien-mencapai tujuan komunikasinya. Praktik kerja
magang ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui implementasi social media
management pada klien-klien Onedo Creative, khususnya dalam membuat
perencanaan konten dan bagaimana pengelolaan sosial media. Adapun hasil kerja
magang penulis Penulis terlibat langsung dalam pembuatan content plan dan
laporan untuk klien OneSmartServices dan Living Lab Ventures. Hasilnya,
perencanaan konten yang terstruktur terbukti mendukung pencapaian objektif klien,
sekaligus memperkuat pemahaman penulis terhadap praktik komunikasi digital di
dunia profesional.

Kata kunci: Social Media Management, Content Planning, Digital Marketing
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