
 

BAB III  

PELAKSANAAN KERJA MAGANG 

 

3.1 Kedudukan dan Koordinasi 

Penulis melakukan kerja magang di agency public relations di 

Sagacita PR yang terletak di Jakarta Selatan. Selama menjalani 

program magang di Sagacita PR, penulis berada di bawah bimbingan 

langsung Ibu Tanya Maulani selaku Supervisor. Dalam pelaksanaan 

tugas sehari-hari, penulis berkoordinasi melalui Person in Charge 

(PIC) yang telah ditunjuk. PIC berperan sebagai pihak yang 

memantau langsung kegiatan penulis selama jam kerja dan 

memberikan arahan terkait pekerjaan yang harus diselesaikan. Saat 

bekerja dari kantor (WFO), komunikasi dan pemberian tugas 

dilakukan secara langsung. Sementara itu, apabila bekerja dari rumah 

(WFH), PIC akan menghubungi penulis melalui aplikasi WhatsApp 

untuk menyampaikan arahan kerja. Beberapa jobdesk yang penulis 

lakukan adalah media monitoring, PR event dan membantu pengisian 

untuk PR report. 

3.2 Tugas dan Uraian Kerja Magang 

3.2.1 Tugas yang dilakukan 
 

Selama kerja magang di Sagacita PR, Penulis bekerja sebagai Public 

Relations intern yang bertanggung jawab untuk ikut serta membantu 

supervisor dan PIC dalam mempertahankan reputasi klien di mata 

stakeholder. Selama bekerja magang penulis membantu mengerjakan 

praktik public relations dengan total 8 klien yaitu, Harley davidson, 

JLM auto Indonesia, GWM, Adora, Honest Bank, IM3 dan 

Mercedes-Benz dan Merz Aesthetics Indonesia Dalam menangani 

beberapa klien tersebut penulis bertanggung jawab untuk membantu 
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segala bentuk kebutuhan public relations seperti beberapa contoh nya 

sebagai berikut, media monitoring, post event report, event PR, 

menghubungi beberapa media dan KOL. 

Penulis juga membantu dalam PR planning mencakup melengkapi 

kebutuhan deck proposal yang dibutuhkan oleh klien seperti 

melakukan riset yang diperlukan, menerjemahkan dokumen, membuat 

overview serta summary dari setiap deck yang di buat. PR event 

merupakan segala kegiatan acara yang dilakukan oleh klien. Penulis 

membantu segala yang berkaitan dengan event baik mempersiapkan 

pre-event, D-day event hingga post-event. berikut beberapa contoh 

event yang diselenggarakan untuk kepentingan klien antara lain, 

Indonesia International Motor Show (IIMS 2025) untuk brand GWM 

dan Adora, Harley-Davidson® Model Year 2025 Media launch, Press 

Conference IM3 Platinum Day with iPhone 16 Launch. 

Kegiatan PR event sendiri biasa nya mencakup Media launching, 

Press conference, Media gathering dan Media experience. selanjutnya 

yaitu Media relations, Penulis ikut serta dalam membagikan undangan 

event, berhubungan langsung dengan para media baik sebelum acara 

maupun saat acara berlangsung. Pada media relations ini penulis 

biasanya diminta untuk menghubungi beberapa media dan KOL yang 

dibutuhkan oleh klien dan menjadi sarana penghubung antara pihak 

eksternal perusahaan dengan internal perusahaan. Selanjutnya PR 

evaluation, Kegiatan ini merupakan proses untuk menilai dan 

mengukur keberhasilan kegiatan Public Relations yang telah 

dijalankan. Tujuannya adalah untuk melihat apakah strategi 

komunikasi yang dilakukan sudah efektif dalam membangun citra dan 

menyampaikan pesan kepada publik. Salah satu bentuk evaluasi ini 

adalah weekly dan monthly media monitoring, dengan melakukan 

media monitoring ini klien dapat mengetahui pemberitaan dan 

persepsi masyarakat terkait brand mereka. 
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3.2.2 Uraian Kerja Magang 

 
A. Perencanaan strategi PR bagi klien 
 

PR Planning merupakan proses perencanaan strategis oleh Public 

Relations untuk mencapai tujuan seperti membangun citra positif 

Menurut Seitel (2017), dalam merancang suatu program Public 

Relations, diperlukan strategi yang terstruktur serta tujuan jangka 

panjang yang didukung oleh taktik tertentu. Agar pelaksanaannya 

dapat dievaluasi secara efektif, penting untuk menetapkan anggaran, 

menyusun jadwal kerja, dan merancang strategi komunikasi yang 

efektif. Oleh karena itu, PR Planning menjadi hal yang krusial. Proses 

ini mencakup berbagai tahapan, mulai dari riset, penetapan tujuan, 

identifikasi target audiens, penyusunan strategi komunikasi, hingga 

evaluasi hasil program 

Selama penulis melakukan kerja magang di Sagacita PR tahap ini 

mencakup semua penyusunan material yang dibutuhkan oleh klien 

untuk menjalankan berbagai macam program public relations yang 

akan dijalankan selama klein masih bekerja sama dengan Sagacita PR. 

Berikut merupakan penjelasan dan proses penyusunan dokumen 

public relations yang dilakukan oleh penulis 

 

 
1) Melengkapi deck klien 
 
Sebelum terlaksanakan nya suatu event seorang PR consultant 

memiliki kewajiban untuk membuat proposal deck terkait acara yang 

akan diselenggarakan. Penulis kerap diminta untuk ikut serta dalam 

membantu pengisian proposal deck. Saat mengerjakan proposal ini 

penulis diminta untuk membantu mencari ide dan melihat peluang 

bekerja sama dengan antara klien dengan museum yang diinginkan 

17                     Aktivitas Public Relations…, Rasya Kayla Azzahra, Universitas Multimedia Nusantara  



 

oleh klien. seperti contohnya penulis membuat slide yang berisikan 

kerangka ide dan kemungkinan kerja sama antara JLR dengan 

museum macan. JLR ingin melaksanakan pameran untuk produk 

mereka dengan memamerkan seni produk yang berkaitan dengan seni 

yang museum macan berikan. Nanti nya dokumen ini akan diberikan 

kepada pihak museum macan sebagai gambaran kegiatan apa saya 

yang JLR inginkan dan kemungkinan kerja sama apa saja yang akan 

terjalin. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Gambar 3.1 Pitch Deck Possibility Partnership 

Sumber : Dokumen Internal Perusahaan 

 
Lalu yang kedua penulis juga diminta untuk membuat slide yang 

berisikan berbagai new media list yang menjadi target sebagai media 

yang akan meliput segala kegiatan kampanye Hong Kong Tourism On 

Board. Program ini diselenggarakan sebab klien melihat peluang besar 

WNA yang memiliki pekerjaan tetap dan berbisnis di Indonesia. Data 

ini berfungsi untuk memberikan gambaran kepada klien mengenai 

new media apa saja yang akan di undangan untuk acara tersebut. 

Sebelum mengerjakan slide ini penulis diminta untuk mencari dan 

melakukan riset di media sosial Instagram untuk membuat top 10 new 

media list yang akan di sortir lagi oleh supervisor. Penulis memilih 

media bedasarkan followers, topik konten yang di post menjadi tiga 
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bagian yaitu general focus, lifestyle dan humor and relatable. Setelah 

di sortir penulis diminta untuk memasukan data tersebut ke dalam 

slide termasuk dengan jumlah followers akun-akun yang terpilih. 

 
 

 

 

 

 

 

 
Gambar 3.2 Daftar Media List Hong Kong Tourism On Board  

Sumber : Dokumen Internal Perusahan 

  
Kegiatan PR planning juga termasuk dalam mencari potential KOL 

penulis diminta untuk membuat persona dari Key Opinion Leader 

(KOL) sesuai dengan target market yang tepat untuk acara Bigcola x 

manchester city. Menurut Christopher Egger (2016) dalam dunia 

pemasaran, individu yang memiliki pengaruh di media sosial dikenal 

sebagai Key Opinion Leader (KOL) atau bagian dari Influencer 

Marketing. KOL adalah seseorang yang menguasai topik atau 

memiliki keahlian khusus dalam bidang tertentu. 

Selain memiliki reputasi yang kuat, mereka juga menyampaikan 

informasi yang relevan dan bermanfaat bagi audiens. Dengan kata 

lain, KOL merupakan figur profesional yang ahli di bidangnya dan 

berperan dalam membentuk opini konsumen maka dari itu KOL 

memiliki peranan yang besar dalam suatu brand. Penulis melakukan 

riset di media sosial instagram dengan menggabungkan beberapa 

kepribadian atau branding influencer dan menjadikan nya sebagai 

pesona untuk potential Key Opinion Leader (KOL) Bigcola x 
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manchester city. Oleh karena KOL disesuaikan dengan karakter suatu 

brand mengenai pembagian target market yang diinginkan sebagai 

berikut, Sport enthusiast dengan ses level A-B, Healthy lifestyle 

dengan ses level B-C dan trend enthusiast dengan ses level C- D. 

 

 
 

Gambar 3.3 Potential KOL Bigcola 
sumber : Dokumen Internal Perusahan 

 

 
2) Menerjemahkan Dokumen 
 

Salah satu tugas yang kerap diberikan selama penulis bekerja 

magang di Sagacita PR adalah menerjemahkan dokumen. Penulis 

melakukan penerjemahan dokumen untuk beberapa klien salah satu 

nya adalah GWM Great Wall Motor. Penulis di minta untuk 

menerjemahkan dokumen yang diberikan setelah acara Shanghai Auto 

Show 2025 mengenai produk GWM. Penulis diminta untuk 

menerjemahkan dari bahasa inggris ke indonesia dan bahasa mandarin 

ke Indonesia. Nanti nya dokumen tersebut akan dibagikan kepada 

jurnalis dan media untuk meliput GWM di acara Shanghai Auto Show 

2025. 

Dalam tahap pengerjaan penulis melakukan penerjemahan dibantu 

oleh fitur  Google  Translate,  Deep  L  website  dan  Chatgpt.  Setelah 
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diterjemahkan penulis akan membaca ulang dan mengubah kalimat 

bahasa agar lebih mudah dipahami setelah itu penulis melakukan 

pengecekan.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

        Gambar 3.4 File terjemahan yang di berikan oleh GWM 

Sumber : dokumen Internal perusahaan 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 3.5 Terjemahan yang di berikan oleh GWM  

Sumber : dokumen Internal perusahaan 
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Gambar 3.6 Hasil Penerjemahan yang Dilakukan Penulis  

Sumber : Dokumen Internal Perusahaan 
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Gambar 3.7 Hasil Penerjemahan yang Dilakukan Penulis  

Sumber : Dokumen Internal Perusahaan 
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3). Transkrip Doorstop 

  
Dalam  kegiatan event  yang  dilakukan  oleh  tim PR  untuk 

membangun awareness masyarakat melalui media. Klien selalu 

memberikan fasilitas untuk melakukan doorstoop atau wawancara 

antara media  dan  pihak  klien  di  luar  rundown  event  yang  

sedang diselenggarakan. Selama sesi doorstop ini seluruh 

percakapan akan direkam sebagai dokumentasi untuk media 

maupun sagacita PR. Penulis ditugaskan untuk melakukan 

transkrip hasil dari wawancara doorstop disetiap PR Event. Penulis 

biasa nya mengerjakan dibantu oleh website khusus transkrip yaitu 

turboscribe dan chatgpt. setelah hasil sudah diberikan oleh website 

tersebut penulis mulai melakukan cek ulang dengan mendengarkan 

rekamanan sekaligus melihat hasil transkrip dan membenarkan jika 

ada yang tidak sesuai, penulis juga merapikan dokumen sesuai 

dengan jurnalis yang berbicara. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Gambar 3.8 Hasil Transkrip GWM  

Sumber : dokumen Internal perusahaan 
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         3.2.3 Aktivitas Media Relations 

Menurut Johnston (2020), media relations adalah usaha yang 

dilakukan oleh public relations untuk menjalin hubungan baik antara 

sebuah instansi dan media. Hubungan ini dibangun melalui berbagai 

cara, seperti menghubungi wartawan dan mengundang mereka ke 

acara tertentu, dengan tujuan agar instansi tersebut mendapatkan 

pemberitaan yang positif di media. Oleh karena itu, tujuan utama dari 

media relations adalah untuk menjaga hubungan yang baik dengan 

media sekaligus memastikan instansi tetap mendapatkan citra positif 

melalui pemberitaan yang mendukung. 

Salah satu bentuk kegiatan dalam media relations adalah PR event. 

Dalam dunia Public Relations, event menjadi bagian penting yang 

bertujuan untuk membangun dan meningkatkan awareness audiens 

terhadap perusahaan maupun produk. Jenis-jenis PR event yang 

umum dilakukan antara lain media launching, press conference, media 

gathering, dan media experience. Selama menjalani magang di 

Sagacita PR, penulis sering terlibat langsung dalam pelaksanaan 

event, baik pada D-day event maupun setelah acara berlangsung. 

Berikut adalah beberapa tugas yang penulis kerjakan selama kegiatan 

tersebut. 

 
         1). Public Relations Event 

 
Menurut Dewi dan Runyke (2013), mengadakan Public Relations 

event merupakan salah satu strategi yang efektif untuk 

mempromosikan produk atau layanan. Event ini digunakan oleh suatu 

instansi karena dapat menjadi media promosi dan publikasi yang 

efisien bagi masyarakat luas. Dalam pelaksanaannya, media berperan 

penting dalam membentuk opini publik sekaligus menjadi jembatan 

komunikasi antara perusahaan dan audiensnya. 

Selama Penulis kerja magang di Sagacita PR, penulis ikut serta dalam 
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beberapa acara yang berkaitan dengan Media launching, Press 

conference, Media gathering dan Media experience. Penulis 

membantu kebutuhan selama kegiatan di venue seperti melakukan 

media registrasi untuk kehadiran media yang telah di undang, kontak 

media melalui pesan whatsapp untuk follow up event yang akan 

berlangsung, membagikan souvenir kepada media yang hadir, 

mengambil video footage selama acara berlangsung untuk di edit dan 

mengedit konten untuk instagram Sagacita PR.  

 

 

 

 

 

 

 

 

   

 
Gambar 3.9 Event GWM di IIMS 2025  

Sumber : Dokumen Pribadi 
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Gambar 3.10 Event Adora di IIMS 2025  
Sumber : Dokumen Pribadi 

\ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 3.11 Adora Media Test Drive Event  
Sumber : Dokumen Pribadi 
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Gambar 3.12 Media launcheon Honest Bank  

Sumber : Dokumen Pribadi 
 
 

2) Media Registrasi 
 
Setiap PR event dilaksanakan selalu ada media registrasi yaitu 

konfirmasi kehadiran media pada event tersebut. biasa nya klien 

akan rutin menanyakan perkembangan jumlah media yang telah 

hadir saat acara berlangsung. Media registrasi ini juga diperlukan 

untuk menulis laporan post event dan untuk media monitoring 

artikel yang yang akan naik saat post event. Selama bekerja 

magang di sagacita penulis selalu mengisi form respon untuk 

registrasi kehadiran media di event yang berlangsung. Berikut 

merupakan salah satu contoh Form respon yang penulis kerjakan. 
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Gambar 3.13 Form Respon Media Registrasi IM3 

Sumber : dokumen Internal perusahaan 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 3.14 Form Respon Media Registrasi Mercedes-Benz. 

Sumber : dokumen Internal perusahaan 
 

        3) Post event report 
 

Post event report adalah laporan mengenai hari H event mulai dari executive 

summary, event details, rundown, dokumentasi, media attendees list, media 

highlight, key learnings & recommendation yang dibuat setelah event 

berlangsung. Post event akan diberikan kepada klien sehingga klien bisa 

mendapatkan secara rinci data-data dan peluang keberhasilan dari event yang 

telah diselenggarakan. Penulis diminta untuk mengerjakan beberapa post 

event acara berikut merupakan beberapa contoh dari post event yang penulis 

buat. 
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Gambar 3.15 Post Event Report IM3  

Sumber : dokumen Internal perusahaan 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 
 

Gambar 3.16 Post Event Report MY25 Launch  

Sumber : dokumen Internal perusahaan 

 
4) Riset Sosial Media dan Menyebarkan Undangan 

 
Penulis diminta untuk mencari dan melakukan riset di sosial 

media terkait influencer di bidang otomotif terutama yang 

memiliki hobi motor besar. Penulis diminta untuk membantu 

mencari media otomotif, KOL otomotif dan menyebarkan 

undangan untuk Media Launching Harley- Davidson Model 
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Year 2025. Selanjut nya penulis diminta untuk mengontak KOL 

yang terkumpul melalui pesan whatsapp contact person dan 

email yang tersedia pada instagram mereka. Untuk media 

supervisor sudah menyediakan data list kontak media yang 

terkait dengan otomotif. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 3.17 Kontak influencer otomotif  

Sumber dokumen Pribadi 
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   5) Post Event Media Monitoring 
 

Selain mengerjakan dokumen post event report biasanya setelah 

acara berlangsung penulis diminta untuk mencari artikel terkait 

dengan event yang berlangsung sebelumnya. Penulis diminta 

mencari beberapa keyword yang terkait dengan event yang telah 

berjalan. Biasa nya monitoring manual ini berlangsung mulai 

hari H+1 event hingga 2 minggu setelah event berlangsung. 

Penulis diminta mendata di file excel beserta dengan link artikel 

tersebut. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Gambar 3.18 Excel Media Monitoring Manual  

Sumber : Dokumen Internal perusahaan 

 
 

6) Produksi Konten Media Sosial 
 
Penulis bertugas untuk mengambil dan mengedit video konten 

selama acara berlangsung untuk sosial media sagacita dan untuk 

dokumentasi yang akan diberikan kepada new media. Berikut 

merupakan salah satu contoh konten yang sedang di edit oleh 

penulis 
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Gambar 3.19 Edit konten GWM Media Drive 

 Sumber : Dokumentasi Pribadi 

 

 

              3.2.4 PR Evaluation 
 

PR evaluation merupakan proses penting dalam kegiatan 

Public Relations yang bertujuan untuk mengukur efektivitas 

strategi komunikasi serta memantau perkembangan citra dan 

eksposur brand klien. Salah satu bentuk implementasi dari PR 

evaluation adalah media monitoring weekly, berbeda dengan 

post event media monitoring yang hanya memantau artikel yang 

terbit setelah event. 

weekly media monitoring ini merupakan kegiatan memantau 

pemberitaan atau percakapan media, baik online maupun offline, 

untuk melihat bagaimana brand klien diberitakan, sejauh mana 

jangkauan publikasinya, serta bagaimana sentimen publik 
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terhadap brand tersebut. Dengan data hasil monitoring, tim PR 

dapat menyusun analisis dan rekomendasi strategis untuk 

langkah komunikasi selanjutnya. Berikut merupakan penjelasan 

GWM weekly media monitoring yang penulis kerjakan selama 

kerja magang di sagacita PR 

1)   Weekly Media Monitoring GWM 
 

Menurut Bangun dan Alvin (2023, hlm. 83–84) menjelaskan 

bahwa media monitoring adalah aktivitas memantau berita 

melalui berbagai saluran seperti membaca, menonton, dan 

mendengarkan, lalu menelusuri serta menganalisis konten yang 

mengandung topik atau kata kunci tertentu yang relevan bagi 

sebuah organisasi. Media monitoring berperan penting dalam 

mengetahui persepsi publik dan pemberitaan media terhadap 

organisasi tersebut selain itu, Media monitoring yang dilakukan 

secara berkelanjutan memungkinkan organisasi untuk tetap 

mengikuti dinamika tren industri, pergerakan kompetitor, serta 

masukan dari konsumen. Proses ini berkontribusi dalam 

penyusunan strategi yang efektif dan pengelolaan citra 

organisasi (Bangun & Alvin, 2023, hlm. 80– 85). Maka dari itu 

media monitoring memiliki peranan yang sangat penting bagi 

suatu brand.  

 
Gambar 3.20 Weekly Media Monitoring GWM  

   Sumber : dokumen Internal perusahaan 
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Berikut merupakan salah satu contoh dokumen dari weekly 

media monitoring milik GWM Indonesia. Selama bekerja 

magang di sagacita PR, penulis ditugaskan untuk mengerjakan 

weekly media monitoring report untuk GWM. Report dibuat 

setiap hari jumat mulai dari pertengahan Februari hingga awal 

bulan Mei. Sebelum nya PIC mengajarkan bagaimana cara 

mengerjakan media monitoring dan memberikan file tracker 

yang akan di update setiap minggu nya oleh tim corporate 

communication Sagacita. File tracker berisikan artikel yang 

tayang setiap minggu nya terkait brand GWM dan beberapa 

kompetitor mobil listrik lainya. Penulis mengisi, menganalisis 

berita yang menarik dan visitor terbanyak untuk diketahui oleh 

klien tentang berita terbaru mengenai competitor GWM. Penulis 

juga melaporkan posisi GWM pada setiap minggu nya dan 

membuat kesimpulan dari laporan setiap minggunya. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Gambar 3.21 Weekly Media Monitoring GWM 

Sumber Dokumen Perusahaan 

 

Gambar di atas menunjukkan salah satu halaman dari dokumen 

media monitoring yang berfokus pada analisis Share of Voice 

(SOV). Pada bagian ini, penulis diberi tugas untuk menghitung 
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total artikel serta total impression dari seluruh pemberitaan yang 

memuat brand GWM dan beberapa brand kompetitor selama 

periode satu minggu. Data ini digunakan untuk mengetahui 

seberapa besar proporsi pemberitaan yang dimiliki 

masing-masing brand di media.  

Selain itu, penulis juga diminta untuk menyusun ringkasan topik 

utama yang muncul dari artikel-artikel GWM dalam periode 

tersebut. Tak hanya dari sisi GWM, penulis juga melakukan 

analisis terhadap tiga kompetitor GWM yang memiliki jumlah 

artikel terbanyak, dan merangkum topik utama dari 

masing-masing brand.  

Melalui aktivitas ini, perusahaan dapat mengetahui posisi brand 

kompetitor di media, serta memahami bagaimana eksposur dan 

arah komunikasi brand kompetitor dibandingkan dengan brand 

GWM dalam industri otomotif. 

 

 

 
3.3 Kendala yang Ditemukan 

 
Berikut merupakan beberapa kendala yang ditemukan 

oleh penulis selama bekerja magang di Sagacita PR 

1. Terdapat perbedaan antara materi di kelas Media 

Relations dan praktik di perusahaan, khususnya dalam 

media monitoring. Di kelas, pembahasan berfokus 

kepada  teoretis tanpa praktek nyata dalam mengerjakan 

media monitoring, sementara di perusahaan penulis 

terlibat langsung dalam pengumpulan data dan 

penyusunan laporan evaluasi komunikasi. 

2. Penulis sempat mengalami kesulitan dalam mengatur 

waktu karena harus menangani beberapa pekerjaan 

secara bersamaan. Volume pekerjaan yang tinggi 
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membuat penulis terkadang harus tetap bekerja di hari 

libur untuk menyelesaikan tugas tepat waktu. 

 

 
3.4 Solusi atas Kendala yang Ditemukan 

Berikut merupakan solusi dari kendala yang ditemukan 

oleh penulis selama kerja magang di Sagacita PR 

1. Untuk mengatasi kendala pengerjaan media monitoring, 

penulis beradaptasi dengan banyak belajar secara mandiri 

melalui observasi pekerjaan tim, mempelajari dokumen 

yang ada, serta aktif bertanya kepada atasan dan rekan 

kerja. Langkah ini membantu penulis memahami praktik 

media monitoring secara menyeluruh meskipun tidak 

mendapat pengalaman praktik di kelas. 

2. Penulis mulai mengatur alur kerja secara lebih terstruktur, 

dan menentukan urutan tugas berdasarkan tingkat 

urgensinya, agar waktu dapat dikelola lebih efektif. Penulis 

juga menyampaikan kepada supervisor ketika beban kerja 

mulai berlebihan agar tugas tetap dapat diselesaikan secara 

efektif dan dengan hasil yang memuaskan. 

 

 

 

 

 

 

 

 

36                     Aktivitas Public Relations…, Rasya Kayla Azzahra, Universitas Multimedia Nusantara  


	BAB III  
	PELAKSANAAN KERJA MAGANG 
	 
	3.1​Kedudukan dan Koordinasi 
	3.2​Tugas dan Uraian Kerja Magang 
	3.2.1​Tugas yang dilakukan 
	3.2.2 Uraian Kerja Magang 


	Gambar 3.1 Pitch Deck Possibility Partnership 
	Gambar 3.2 Daftar Media List Hong Kong Tourism On Board  
	Gambar 3.3 Potential KOL Bigcola 
	​​      Gambar 3.4 File terjemahan yang di berikan oleh GWM 
	 
	Gambar 3.5 Terjemahan yang di berikan oleh GWM  
	Gambar 3.6 Hasil Penerjemahan yang Dilakukan Penulis  
	​Gambar 3.7 Hasil Penerjemahan yang Dilakukan Penulis  
	Gambar 3.8 Hasil Transkrip GWM  
	         3.2.3 Aktivitas Media Relations 

	Gambar 3.9 Event GWM di IIMS 2025  
	Gambar 3.10 Event Adora di IIMS 2025  
	Gambar 3.11 Adora Media Test Drive Event  
	Gambar 3.12 Media launcheon Honest Bank  
	Gambar 3.13 Form Respon Media Registrasi IM3 
	Gambar 3.14 Form Respon Media Registrasi Mercedes-Benz. 
	Gambar 3.15 Post Event Report IM3  
	 
	Gambar 3.16 Post Event Report MY25 Launch  
	Gambar 3.17 Kontak influencer otomotif  
	Gambar 3.18 Excel Media Monitoring Manual  
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	Gambar 3.19 Edit konten GWM Media Drive 
	              3.2.4 PR Evaluation 

	Gambar 3.21 Weekly Media Monitoring GWM 
	3.3​Kendala yang Ditemukan 
	3.4​Solusi atas Kendala yang Ditemukan 


