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Penerapan Prinsip Visual

media | Membuat desain poster promosi kelas dan
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Dengan demikian, pengalaman magang ini tidak hanya memperdalam

dan persepsi audiens. konten anak-anak agar
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Tabel 3.3 Alur Kerja Desain Konten
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Keterampilan teknis dan konseptual diuji secara langsung dalam
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KADANG KITA SEMUA JADI

3™ ponik, bingung. butuh bantuan,

TAPI TENANG, PASTI BISA DILEWATINY

KADANGKITA ™
SEMUA JADI DENIS

TAPI TENANG, PSTI BISA DILEWATIN!

Ketegangan antara inovasi dan konsistensi brand sempat muncul, terutama

ketika desain ﬁe_lyyal dianggap terlalu eksploratif. Namun, Ipenulis
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yang kuat dan mudah dikenali. Pemahaman mengenai prinsip keseimbangan,
ko
dal
ko

ing

akan dikembangkan dalam tahapan selanjutnya.
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4. Branding

aspirasi verbal menjadi visual yang konkret dan komunikatif. Dalam hal ini,

keterbukaan komunikasi dan kejelasan arahan mentor menjadi aspek kunci
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Sketsa dan Eksplo§i'~ S
Proses eksplorasi desain dilakukan melalui pembuatan berbagai

s]gg:tsa logo yang bertujuan mengeksplorasi bentuk, simbol, dan struktur

jal 1 ili iden “anc

al yang p
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kreativitas bebas dan kebutuhan akan kesesuaian dengan strategi brand.
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membantu mengukur fleksibilitas desain dalam komunikasi visual lintas

platform.
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Abcd Abcd

—

pada tahap ini adalah menyuSIIn" irifoasi teknis dalam bahasa yang mudah

dimengerti oleh non-desainer tanpa kehilangan akurasi profesional. Proses
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3.4

Desain yang ketat adanya kebutuhan mendadak dari tim lain menuntut
a aktif
untuk

dalam

ebelum

s kerja

waktu
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