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Dengan skala operasional yang luas dan strategi bisnis yang adaptif, perusahaan ini

terus berupaya menjawab keb erta mengikuti perkembangan
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pasar ritel yang dinami

2.2 Visi Misi PT. Mi

ebutuhan
kualitas

terbaik.

MISI

2. Menjunjung tinggi standar setiap aktivitas bisnis.
3. Mendorong semanga a membangun kemitraan usaha

yang saling menguntungkan.

2.3 Struktur Organisasi PT. Midi Utama Indonesia Thk

Development, dan Marketing. Masing-masing divisi memiliki manajer dan spesialis
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https://www.alfamidiku.com/info-kerjasama
https://www.alfamidiku.com/info-kerjasama
https://www.alfamidiku.com/info-kerjasama

Struktur ini menunjukkan adanya pembagian peran yang jelas untuk memastikan

terfokus sesuai dengan

isasi PT. Midi

operasional perusahaan berja

keahliannya masing-

bidang

Utama

Indonesia Tbk. :
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a Indonesia Tbk

terdiri dari beberap 1Visi alah satunya

Marketing Communication.

adalah

arketing General Manager,

terdapat Marketing Communication Manager yang mengawasi beberapa posisi

strategis, seperti Social Media Specialist, Digital Media Placement, ATL Media, Art

Creative _Manager, dan Marketing Communication _Support Coordinator.
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merek Alfamidi. Berikut bagan struktur organisasi divisi Marketing di PT Midi
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