rancan
ntuk

Social Media ang

konten dila ukan oleh tim

media sosial. >si brainstorming
dan proses editing

bersama dengan tim socia

Berdasarkan flow komunikasi yang dijalankan oleh tim media sosial, alur

kerja dimulai dari briefing yang diberikan oleh Supervisor atau Social Media Officer

hashtag yang sesuai. Semua hasil kerja kemudian akan ditinjau oleh Social Media
Officer ;sebelum dijadwalkan, untuk. di ah akun 1 amidi.. Melalui
proses eante(It’ MpeEh KalSn Iya:r;eéai kerja
profesi dal engelola edia sosial perusahaan skala nasional serta
pentingnya koyasi lﬂ'l‘n a:lEZm lnen hasilka ontpyan koaen dan
=i US ANTARA
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3.2 Tugas dan Ura

Social Media

Tahap Pekerjaan

Uraian Tugas Maret | April | Mei Juni

Conte eation

Ideatiob la -Menyusun seript untul

\j

TTTM I
|

MU
N—U

S-A-N-TIRe -
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Crafting

Content

3.2.1 Tugas Ke

Tugas utama yang dila arketing dalam aktivitas kerja

magang adalah sebagai beri

A. Tugas Utama Kerja Magang

Content Strategist Proses pencarian ide dilakukan berdasarkan brief yang
diterimagedengan tujuan. un menghasilkan. konsep

onte kreati n, uai de tujuan

Script l g v ﬂ E E setelah
Conter ducer & ToSse 3 ter
Editor

° njadi falent untuk konten yang akan dibuat.
e Melakukan proses editing setelah melakukan proses

- T¢ el3.2; '- .’Zf.cia ‘m arketTg A S
MULTTMEDI A
NUSANTARA

|
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3.2.2 Uraian Pelaksanaan Kerja Magang

Seluruh kegiatan yang pe ama menjalani program magang,

penulis dapat mengan ontext, Communication,

Collaboration, dengan tujuan

keterkaitan erat dengan- pen 1 media sosial
perusahaan.
Tugas utama yang d ‘ eting dalam aktivitas
kerja magang adalah sebag
A. Content Strategist

Sebagai Content Strategist, penulis berperan pada tahap Confext, yaitu

memahami konteks komunikasi yang ingin dibangun oleh Alfamidi sebagai

seputar

produk, dan g a setiap

konten;ajg diproduksi Vel ﬁ tul:I jguna ela
a iknja al la ipe soré berikan
brief bM matrj kartEnycT'an 1aha maEpad@czallMeaAOﬁicer.

Selanjutnya Social Media Officer meneruskan brief tersebut kepada penulis sebagai

dasar pNembwn i@onth’enuN(em;';m bAgas RngkrAkan ide

visual dan narasi, dengan menerapkan teknik kreatif seperti brainstorming,
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sebagaimana dijelaskan dijelaskan oleh Cameron (2023) dalam jurnal Content

Marketing Ideation: How to lanage Creative Concepts untuk

menghasilkan berbagai sep terbaik untuk tahap
eroleh pengalaman
dalam me da egi 51 digital dan

wal produksi

can dan mudah

dipahami. Seme : rembangkan konsep
konten yang mendoro an, seperti konten kuis,
polling, atau kampanye interakt jak audiens memberikan tanggapan
melalui komentar. Tujuannya adalah membangun partisipasi aktif dari pengikut

akun dan menciptakan rasa kepemilikan terhadap brand. Script berfungsi sebagai

kalimat

naratif ten dan

teknik pen . (2022),

kemampuan menulis kreatif dalam media sosial sangat berpengaruh terhadap

keberh&i‘ljn sNgi 'omMasi&itaRrenSapa' memgkAn e%gement
dan m rkuat citra merek. Penelitian_tersebut_mene an bahwa_kekuatan
narasi medi sosE-terl ak pta an unnﬁen)lmpA pesan
secara singkat nb kna,serta nf: n elemen viswal secara terarah.
Oleh lﬁa i‘,ﬂeteﬁan da mﬁusn: SA tichan a melatih
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kemampuan teknis dalam menulis, tetapi membangun hubungan antara brand dan

audiens.

@ Magang Alfamidi 2... 81 %

ka hdra, Kak Nanda, Pak Lu

@ MagangAIfamic_Ii\Zi... Cx %

ka bara, Kak Nanda, Pak Lu

SCRIPT FIFA

Scene 1: *pacar baru pulang futsal SCRIPT PROMO HARI ANAK
Magda : loh beb makin rajin nih futsainya
Scene: adek nyamperin mama

Adek: "Mah, hasil ujian aku udah keluar.

Aku dapet nilai bagus di ujian ini."

Pacar : iya dong kan lagi hits piala dunia

Magda : mengendus*®, hmm wangi banget

Mama: "Wah hebat! Sebagai hadiah,
mama mau ajak kamu ke Alfamidi buat
jajan sepuasnya, kebetulan lagi ada
promo special hari anak."

Adek: "Mau mah!!"

Mama: "Yuk kita erangkat sekarang."

Pacar : iya dong kan pakai praduk yang

kamu tebus 5000 rupiah di Alfamidi. Ada
life boy body wash, pasta gigi Pepsodent
dan closeup , 2 pcs rexona dapat tas lagi

Magda : ihhh makasi ya udah dipake,
next aku tebusin lagi deh produk? yang
banyak di alfamidi

Ending: Pop Up

Gambar 2.2.1 Membuat script konten
Sumber: Data Olahan Penulis, 2025

C. Content Producer & Editor
Sebagai Content Producer & Editor, saya berperan pada tahap Connection,

yakni bagaimana konten yang telah dirancang mampu membangun kedekatan
emosional antara Alfamidi dan pelanggan. Saya terlibat dalam pembuatan visual
konten, mulai dari pengambilan footage sederhana, editing video, hingga
penyusunan desain feed dan story. Saya memastikan bahwa visual yang digunakan
tetap konmsisten dengan identitas visual brand Alfamidi dan mampu menarik
perhatian audiens secara estetika. Elemen seperti ajakan bertindak (CTA),
penggunaan audio yang sedang tren, serta format reels atau story juga dioptimalkan
untuk memperkuat hubungan dan loyalitas pelanggan.Selain itu, penulis juga
dilibatkan dalam proses penyuntingan atau editing konten setelah sesi pengambilan
video selesai dilakukan. Tahapan ini meliputi preses seleksi dan pemotongan
footage, ‘penyesuaian suara, penambahan ‘teks dam grafis pendukung, hingga
penyusunan final cut yang siap tayang di media sosial. Penulis bekerja sama dengan

tim kreatif dalam memastikan bahwa hasil akhir konten tidak hanya menarik secara

15

Aktivitas Social Media..., Magdalena Yeta Putri, Universitas Multimedia Nusantara



visual, tetapi juga mampu menyampaikan pesan brand secara efektif. Menurut

Dwivedi et al., (2021), konte embangkan melalui proses editing

yang strategis berpera ersepsi profesionalisme

suatu brand serta ens. Dalam konteks
ini, proses produksi ¢ 1 berharga bagi
penulis unt i a utuh, mulai

dari ide, pela 007 titas visual

Gambar 2.2.2 Membuat konten
Sumber: Data Olahan Penulis, 2025

3.23

gang di
PT. Mi editing

mengembangkan editing secara creative karena banyak elemen yang masih kurang

mendukung unfulk membuat Kontenyangmenarii, || A &

3.2.4 Solusi

SMsatuUUsi )I@ dal ditJrapkMﬂukEnga kenjala Abatasan

fasilita g se am adal denﬂn ‘;Aqmalkan
penggunaan plat orm edi zng gratls namun tetap mendukun an dasar
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pembuatan konten. Dengan memaksimalkan fitur-fitur tersebut, penulis tetap dapat

menghasilkan konten yang an identitas visual perusahaan

tanpa harus bergan ses kerja tetap berjalan

efektif meskipun
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