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AKTIVITAS ACCOUNT EXECUTIVE DI OLRANGE 

DIGITAL ADVERTISING JAKARTA 

 

 Felicia Meiva Puspita Sari 

 

ABSTRAK 

 

Olrange, sebagai salah satu kreatif agensi terkemuka di bawah PT Jingga Kreasi 

Multiguna, memiliki peran strategis dalam mendukung berbagai merek besar 

melalui layanan periklanan digital yang inovatif dan terintegrasi. Agensi ini 

dikenal dengan portofolio klien yang luas, mulai dari sektor perbankan, otomotif, 

hingga FMCG, serta kemampuannya dalam merancang dan mengeksekusi 

kampanye digital yang berdampak signifikan bagi merek. Kesempatan magang di 

Olrange menjadi pengalaman yang sangat berharga, khususnya pada posisi 

Account Executive yang berperan sebagai penghubung utama antara klien dan tim 

internal agensi. Selama magang, dinamika kerja yang kompleks dihadapi, mulai 

dari perubahan kebutuhan klien secara tiba-tiba, koordinasi lintas divisi, hingga 

tekanan deadline yang ketat. Kompleksitas ini menuntut kemampuan adaptasi, 

komunikasi efektif, serta keterampilan manajemen waktu dan konflik yang 

mumpuni. Melalui pengalaman langsung dalam menangani proyek-proyek besar 

dan terlibat aktif dalam proses kreatif maupun eksekusi kampanye, pemahaman 

mengenai industri periklanan digital semakin mendalam. Selain itu, magang di 

Olrange memberikan ruang untuk pengembangan soft skills serta wawasan praktis 

yang tidak hanya relevan untuk dunia akademik, tetapi juga menjadi bekal penting 

dalam memasuki dunia kerja profesional di industri kreatif. 
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ACCOUNT EXECUTIVE ACTIVITIES AT OLRANGE 

DIGITAL ADVERTISING JAKARTA 

 

 Felicia Meiva Puspita Sari 

 

ABSTRACT 

 

Olrange, as a leading creative agency under PT Jingga Kreasi Multiguna, plays a 

strategic role in supporting major brand through innovative and integrated digital 

advertising services. The agensi is recognized for its extensive client portfolio, 

spanning banking, automotive, and FMCG sectors, as well as its ability to design 

and execute impactful digital campaigns. An internship opportunity at Olrange 

provides invaluable experience, especially in the role of Account Executive, who 

serves as the primary liaison between clients and the agency’s internal teams. 

Throughout the internship, complex workplace dynamics were encountered, 

including sudden changes in client requirements, cross-division coordination, and 

high-pressure deadlines. This complexity demanded adaptability, effective 

communication, and strong time and conflict management skills. Direct 

involvement in handling major projects and active participation in both creative 

processes and campaign execution deepened the understanding of the digital 

advertising industry. Furthermore, the internship at Olrange fostered the 

development of soft skills and practical insights that are not only relevant 

academically but also serve as essential assets for entering the professional world 

in the creative industry 

 

Keywords: Olrange, Creative Agency, Account Executive, Digital Advertising. 
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