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ABSTRAK 

 

 

Mengkuti perkembangan digitalisasi pasar dan kebutuhan perusahaan-perusahaan 

terhadap strategi pemasaran, pemagang tertarik untuk mendalaminya bersama PT 

Multimedia Nusantara School. Selama menjalani magang sebagai Marketing 

Communication Intern di PT Multimedia Digital Nusantara, pemagang terlibat 

dalam berbagai kegiatan yang mencakup aspek promosi, branding, produksi 

materi. Dalam prosesnya, pemagang dapat mengaplikasikan pengetahuan teoritis 

di bidang komunikasi pemasaran ke dalam praktik nyata dalam lingkungan 

industri yang dinamis dan profesional. Pemagang juga memperoleh pemahaman 

yang lebih luas mengenai bagaimana strategi komunikasi diterapkan untuk 

membangun citra, menjalin hubungan dengan audiens, dan mendukung 

pencapaian tujuan bisnis perusahaan. Konsep dan teori yang digunakan dalam 

pelaksanaan praktik kerja magang ini didasari dari konsep promotion mix dan 

pemagang mendapatkan pemahaman yang mendalam mengenai peran komunikasi 

pemasaran dalam memperkuat identitas merek dan menjembatani hubungan antara 

perusahaan dengan publiknya. 

 

Kata Kunci: Praktik Kerja Magang Komunikasi Pemasaran, Multimedia Digital 
Nusantara, Bauran Promosi, Manajemen Acara. 
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ACTIVITES OF A MARKETING COMMUNICATION 

INTERN AT PT MULTIMEDIA DIGITAL NUSANTARA 

Imel Sausan Maryam 

 

ABSTRACT 

 

 

Following the development of market digitalization and the growing need for 

strategic marketing among companies, the intern was eager to explore this further 

through their experience with PT Multimedia Nusantara School. During the 

internship as a Marketing Communication Intern at PT Multimedia Digital 

Nusantara, the intern was involved in various activities encompassing promotion, 

branding, and the production of communication materials. Throughout the 

process, the intern was able to apply theoretical knowledge in marketing 

communication to real-world practices within a dynamic and professional 

industry environment. Th intern also gained a broader understanding of how 

communication strategies are implemented to build brand image, engage with 

audiences, and support the company’s business objectives. The concepts and 

theories applied during the internship were based on the promotion mix, allowing 

the intern to gain deeper insights into the role of marketing communication in 

strengthening brand identity and bridging the relationship between the company 

and its public. 

 

Keywords: Marketing Communication Intern, Multimedia Digital Nusantara, 

Integrated Marketing, Event Management
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