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AKTIVITAS BRAND & CONTENT MARKETING DI PT
PESONA PARAS CANTIK INDONESIA

Shafiragiovani Marvella Deveiraoutalifa

ABSTRAK

Pemilihan tempat magang berdasarkan adanya pertumbuhan pada kecantikan yang
signifikan. Dengan adanya pertumbuhan ini menjadi adanya besar peluang dan
tantangan pada sektor kecantikan yang akan dijadikan oleh Cantik Group.
diberlakukannya magang ini bertujuan untuk memberikan kemampuan soft skill
dan hard skill dalam bidang pemasaran digital. Selama magang, posisi yang
terpilih adalah pada Brand & Content Marketing pada dua unit bisnis secara
simultan. Tugas yang didapatkan meliputi perencanaan dan produksi konten
digital, penyusunan strategi media sosial, riset tren, pengelolaan akun, penulisan
caption, serta pemilihan dan pengelolaan Key Opinion Leaders. Kendala yang
dirasakan selama magang ini adalah minimnya arahan pada tugas kerja,
komunikasi supervisor yang kurang optimal, serta pekerjaan ganda dari dua unit
bisnis. Melalui pengalaman ini, pemagang tidak hanya meningkatkan kemampuan
teknis di bidang konten dan pemasaran digital, tetapi juga keterampilan kerja tim,
komunikasi profesional, adaptasi kerja, serta problem solving di lingkungan

industri yang dinamis.

Kata kunci: Brand & Content Marketing, Content Creator, Digital Marketing
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Brand & Content Marketing Activities At PT Pesona Paras Cantik

Indonesia

Shafiragiovani Marvella Devieraoutalifa

ABSTRACT

The selection of internship locations is based on the significant growth in the
beauty industry. With this growth, there are great opportunities and challenges in
the beauty sector that will be run by Cantik Group. This internship aims to
provide soft skills in the field of digital marketing. During the internship, the
selected position is in Brand & Content Marketing in two business units
simultaneously. The tasks obtained include planning and producing digital
content, compiling social media strategies, trend research, account management,
writing captions, and selecting and managing Key Opinion Leaders. The
obstacles felt during this internship were the lack of initial direction on work
assignments, less than optimal supervisor communication, and dual work from
two business units. Through this experience, interns not only improve technical
skills in the fields of content and digital marketing, but also teamwork skills,
professional communication, work adaptation, and problem solving in a dynamic

industrial environment.

Keywords: Brand & Content Marketing, Content Creator, Digital Marketing
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