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Penggunaan Media Cetak sebagai Media Sosialisasi dan Brand 

Campaign 'Pedagang Siaga' untuk Edukasi Mitigasi Bencana di 

Desa Situregen melalui Pedagang 

 

 Fernando Devano 

ABSTRAK 

 

Indonesia merupakan negara yang memiliki tingkat kerawanan tinggi 

terhadap bencana gempa bumi dan tsunami karena berada di wilayah Ring of 

Fire. Kondisi geografis ini menyebabkan masyarakat Indonesia rentan 

mengalami dampak destruktif dari kedua jenis bencana tersebut. Upaya 

mitigasi bencana yang efektif memerlukan partisipasi aktif dari berbagai 

lapisan masyarakat, termasuk kelompok pedagang yang memiliki peran 

strategis dalam interaksi sosial sehari-hari. Pedagang, baik pedagang kaki 

lima, pedagang pasar tradisional, maupun pedagang keliling, memiliki 

jangkauan yang luas dan kontak langsung dengan masyarakat di berbagai 

tingkatan. Potensi ini dapat dioptimalkan untuk menyebarkan pengetahuan 

mitigasi bencana gempa bumi dan tsunami kepada masyarakat luas. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengembangkan program "Pedagang Siaga" 

yang dapat mengoptimalkan peran pedagang sebagai agen mitigasi bencana 

gempa bumi dan tsunami melalui pemberdayaan mereka sebagai penyebar 

informasi dan edukasi. Program ini menggunakan media cetak sebagai 

instrumen utama karena kemudahan akses, tidak memerlukan teknologi 

kompleks, dan dapat disebarluaskan secara efektif. Media cetak yang 

dikembangkan berupa leaflet, poster, brosur, dan panduan praktis yang 

memuat informasi komprehensif tentang karakteristik gempa bumi dan 

tsunami, sistem peringatan dini, teknik mitigasi, serta prosedur evakuasi dan 

tanggap darurat. Melalui pendekatan partisipatif yang melibatkan pelatihan 

pedagang dan distribusi media edukatif, program "Pedagang Siaga" 

diharapkan dapat menciptakan jaringan informasi mitigasi yang 

berkelanjutan dan menjangkau seluruh lapisan masyarakat, sehingga dapat 

meningkatkan kesiapsiagaan dan ketangguhan masyarakat dalam 

menghadapi ancaman bencana gempa bumi dan tsunami. 
 

 

Kata kunci: Pedagang, Sosialisasi, Mitigasi  
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Penggunaan Media Cetak sebagai Media Sosialisasi dan Brand 

Campaign 'Pedagang Siaga' untuk Edukasi Mitigasi Bencana di 

Desa Situregen melalui Pedagang 

 

 Fernando Devano 

 

ABSTRACT 

 

Indonesia is a country that has a high level of vulnerability to earthquakes 

and tsunamis because it is located in the Ring of Fire region. This 

geographical condition makes Indonesian society vulnerable to the 

destructive impacts of both types of disasters. Effective disaster mitigation 

efforts require active participation from various levels of society, including 

traders who have a strategic role in daily social interactions. Traders, both 

street vendors, traditional market traders, and traveling traders, have a wide 

reach and direct contact with the community at various levels. This potential 

can be optimized to disseminate knowledge of earthquake and tsunami 

disaster mitigation to the wider community. This study aims to develop a 

"Pedagang Siaga" program that can optimize the role of traders as agents of 

earthquake and tsunami disaster mitigation by empowering them as 

disseminators of information and education. This program uses print media 

as the main instrument because of its ease of access, does not require complex 

technology, and can be disseminated effectively. The print media developed 

are in the form of leaflets, posters, brochures, and practical guides that 

contain comprehensive information about the characteristics of earthquakes 

and tsunamis, early warning systems, mitigation techniques, and evacuation 

and emergency response procedures. Through a participatory approach 

involving trader training and distribution of educational media, the 

"Pedagang Siaga" program is expected to create a sustainable mitigation 

information network that reaches all levels of society, thereby increasing 

community preparedness and resilience in facing the threat of earthquakes 

and tsunamis. 

 

Keywords: Traders, Socialitation, Mitigation 
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