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ABSTRAK 

 

Pasar Papringan di Temanggung, Jawa Tengah, merupakan inisiatif 

komunitas yang menghadirkan pasar tradisional berbahan bambu sebagai 

ruang hidup yang memadukan nilai lokal, keberlanjutan, dan estetika desa. 

Kampanye digital Behind the Papringan dirancang untuk menggali, 

mendokumentasikan, dan menyampaikan narasi kehidupan desa melalui 

pendekatan visual dan naratif yang kreatif di media sosial. Tugas akhir 

berbasis karya ini menggunakan metode studi kasus dan observasi partisipatif 

dengan pendekatan kualitatif, serta mengaplikasikan teori komunikasi visual 

dan ekologi media untuk menilai efektivitas penyampaian pesan budaya 

secara digital. Hasilnya menunjukkan bahwa media sosial mampu menjadi 

medium efektif dalam menyebarluaskan nilai sosial, budaya, dan lingkungan, 

sementara visualisasi autentik dan narasi personal menciptakan resonansi 

emosional yang kuat. Karya ini diharapkan dapat menjadi rujukan dalam 

pengembangan strategi komunikasi visual berbasis komunitas yang bermakna 

dan berkelanjutan. 

 

Kata kunci: kampanye digital, Pasar Papringan, komunikasi visual, budaya 

lokal, media sosial, keberlanjutan 
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DIGITAL CAMPAIGN ACTIVITIES OF PASAR PAPRINGAN 

"BEHIND THE PAPRINGAN" 

(Richie Ardianto) 

 

 

ABSTRACT 

 

Papringan Market in Temanggung, Central Java, is a community-based 

initiative that presents a traditional bamboo market as a living space 

combining local values, sustainability, and rural aesthetics. The digital 

campaign Behind the Papringan was designed to explore, document, and 

convey the narrative of village life through creative visual and storytelling 

approaches on social media. This practice-based final project adopts a 

qualitative approach using case studies and participatory observation, 

applying visual communication and media ecology theories to evaluate the 

effectiveness of conveying cultural messages digitally. The results show that 

social media can serve as an effective medium to disseminate social, cultural, 

and environmental values, while authentic visuals and personal narratives 

create strong emotional resonance. This work is expected to serve as a 

reference in developing meaningful and sustainable community-based visual 

communication strategies. 

 

Keywords: digital campaign, Pasar Papringan, visual communication, local 

culture, social media, sustainability 
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