
Team project ©2017 
Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hak cipta dan penggunaan kembali: 

Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah, 
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk 
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama 
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat 
yang serupa dengan ciptaan asli. 

 

Copyright and reuse: 

This license lets you remix, tweak, and build upon work 
non-commercially, as long as you credit the origin creator 
and license it on your new creations under the identical 
terms. 



LAPORAN KERJA MAGANG 

AKTIVITAS DIVISI MARKETING COMMUNICATION  

PT DELAMI GARMENT INDUSTRIES DALAM 

PENGELOLAAN BRAND THE EXECUTIVE DAN 

WOOD 

 

Nama  : Cicilia Dini 

NIM  : 12140110035 

Fakultas  :Ilmu Komunikasi  

Program Studi : Public Relations 

 

 

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2016 



Aktivitas divisi marketing..., Cicilia Dini, FIKOM UMN, 2016



Aktivitas divisi marketing..., Cicilia Dini, FIKOM UMN, 2016



iv 
 

ABSTRAK 

Divisi Public Relations berperan penting bagi sebuah perusahaan, dimana 

divisi tersebut bertugas membantu perusahaan untuk berkomunikasi kepada 

konsumen. Tetapi, tidak semua perusahaan memiliki divisi khusus public 

relations. Namun, aktivitas public relations dapat dijalankan oleh divisi lain 

seperti divisi Marketing Communication. 

Perusahaan yang tidak memiliki divisi public relations membutuhkan 

marketing communication yang dapat membantu mengembangkan perusahaan dan 

dapat berperan sebagai public relations. Marketing ommunication mempunyai 

kekuatan untuk menanamkan sebuah pengertian dan pemahaman yang 

berpengaruh bagi konsumen terhadap suatu brand perusahaan tertentu. Dalam 

bidang marketing communication harus menciptakan inovasi baru bagi 

perkembangan pemasaran suatu perusahaan. 

Penulis melakukan praktik kerja magang di Perusahaan PT Delami 

Garment Industries yang berlokasi di jalan alaydrus No. 19 Jakarta Pusat. Penulis 

melakukan kerja magang selama tiga bulan sebagai karyawan magang divisi 

marketing communication. 

Aktivitas marketing communications di PT Delami Garment Industries 

berupa Event Management, Sales Promanotions, Media monitoring, Public 

relations writing. Kegiatan tersebut dilakukan untuk memenuhi fungsi marketing 

communication dan tercapainya inovasi dan objektif perusahaan. 

 

Keyword: Marketing Communication, Event Management, Strategy promotion, The 

Executive, WOOD, PT Delamibrands 
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