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ABSTRAK

Perkembangan industri yang pesat menjadikan perusahaan-perusahaan
membutuhkan komunikasi yang strategis untuk memperkuat brandnya. Salah satu
jasa pelayanan yang ditawarkan oleh PR Agency adalah media relations. Hal ini
dikarenakan pentingnya media sebagai media komunikasi agar informasi dapat
diakses secara massal. Hal inilah yang menjadi latar belakang penulis dalam
memilih Piar Consulting untuk menjadi tempat untuk menjalankan praktik kerja
magang sebagai PR Intern. Tujuan laporan magang ini adalah untuk menjelaskan
kegiatan media relations di Piar Consulting. Aktivitas media relations yang
dilakukan oleh penulis secara garis besar adalah mengirimkan undangan kepada
media, mem-follow up media, mengkonfirmasi media, dan menjaga hubungan
baik dengan media. Berdasarkan pengalaman penulis selama menjalankan praktik
kerja magang, maka dapat disimpulkan bahwa peran media relations dalam
konsultan PR sangat penting karena media adalah partner sekaligus sarana untuk
sebuah brand atau corporate dapat menyampaikan informasi kepada masyarakat

luas.

Kata Kunci : Piar Consulting, Public Relations, Media Relations
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KATA PENGANTAR

Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa karena atas kasih karuniaNya
penulis dapat menjalankan praktik kerja magang dan menyelesaikan laporan
magang tepat waktu.

Laporan ini adalah mengenai praktik kerja magang yang dijalankan
penulis dalam rangka memenuhi syarat kelulusan Universitas Multimedia
Nusantara. Praktik kerja magang ini memberikan pengalaman yang berharga bagi
penulis karena penulis dapat mengimplementasikan teori Public Relations yang
didapatkan selama bangku perkuliahan.

Praktik kerja magang beserta laporan ini dapat selesai dengan baik berkat
berbagai pihak yang telah membantu dan mendukung penulis. Oleh karena itu,

penulis ingin berterima kasih kepada :

1. Ketua Program Studi Fakultas [Imu Komunikasi
(Ibu Dr. Bertha Sri Eko,M.,M.si.)

2. Dosen pembimbing yang banyak memberikan masukan serta senantiasa
membimbing saya dalam penyusunan laporan (Dra. Mathilda W. Birowo,
M.Si.), dan juga dosen penguji yaitu Calvin Eko Saputro, S. E.

3. Ibu Lolo Sianipar, Bapak Patrix Tenario, Kak Debby Lufiasita selaku
pembimbing lapangan, Kak Partoho Budi, Maurina, Kak Adhika, Kak
Rega dan Kak Reggit yang selain memberikan saya banyak ilmu baru,
selalu menciptakan atmosfir kerja yang sangat menyenangkan sehingga
saya dapat menikmati waktu praktik kerja magang saya.

4. Orang tua beserta keluarga penulis yang selalu memberikan motivasi serta
didikan akan etika bekerja yang baik.

5. Teman-teman penulis yang juga selalu memberikan semangat serta
masukan-masukan akan laporan magang ini. Mereka adalah BintangMed
yang terdiri dari Anna, Liya, Mei, Dessy, Jice, Jingga, Lisa, Cynthia,
Denisa, Calvina, Anastasia, Jessica, Yesi, Finley, Sisco, Leo, Felix,

Tatang, WJ, Chris, Sonson, Dennis, Acia, Wildy.
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6. Segala pihak yang secara langsung mau pun tidak langsung terkait dengan

praktik kerja magang sampai dengan selesainya laporan ini.

Penulis berharap laporan magang ini dapat berguna sebagai gambaran

praktik kerja magang yang sudah dijalankan khususnya bagi para mahasiswa di

Universitas Multimedia sangat terbuka jika ternyata

"
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