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ANALISIS STRATEGI CONTENT MARKETING DALAM
MEMBANGUN BRAND AWARENESS PADA INSTAGRAM (STUDI
KASUS PADA INSTAGRAM @POP.ASIA)

Sinta Makdalena

ABSTRAK

Perkembangan teknologi telah mempercepat proses komunikasi dan
memperluas penyebaran budaya musik, termasuk di Indonesia. Pop Asia
merupakan sebuah media musik yang mengandalkan content marketing sebagai
strategi utama untuk membangun kesadaran merek (brand awareness) di platform
Instagram. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji dan memahami strategi
pemasaran konten yang digunakan Pop Asia dalam memperkuat pengenalan
merek di kalangan audiensnya. Metode penelitian yang dipakai adalah kualitatif
deskriptif dengan pendekatan studi kasus. Data primer diperoleh melalui
wawancara mendalam dengan sejumlah partisipan dari Pop Asia menggunakan
teknik purposive sampling. Validitas data dijaga dengan validitas konstruk,
sedangkan analisis data dilakukan melalui teknik pattern matching. Hasil
penelitian mengungkap bahwa Pop Asia menerapkan delapan langkah content
marketing yang dikembangkan oleh Kotler et al., (2019). Strategi yang dijalankan
menitikberatkan pada pembuatan konten yang konsisten, relevan, dan menarik
guna meningkatkan brand awareness serta memperluas jangkauan audiens di
Instagram.

Kata kunci: Content Marketing, Brand Awareness, Instagram, Pop Asia

vii
Analisis Strategi Content...., Sinta Makdalena, Universitas Multimedia Nusantara



ANALYSIS OF CONTENT MARKETING STRATEGY IN
BUILDING BRAND AWARENESS ON INSTAGRAM (CASE

STUDY ON INSTAGRAM @POP.ASIA)
Sinta Makdalena

ABSTRACT

Technological developments have accelerated the communication process
and expanded the spread of music culture, including in Indonesia. Pop Asia
is a music media that relies on content marketing as the main strategy to
build brand awareness on the Instagram platform. This study aims to
examine and understand the content marketing strategy used by Pop Asia in
strengthening brand recognition among its audience. The research method
used is descriptive qualitative with a case study approach. Primary data
was obtained through in-depth interviews with a number of participants
from Pop Asia using purposive sampling techniques. Data validity is
maintained with construct validity, while data analysis is carried out using
pattern matching techniques. The results of the study revealed that Pop Asia
applies eight content marketing steps developed by Kotler et al., (2019). The
strategy implemented focuses on creating consistent, relevant, and
interesting content to increase brand awareness and expand audience reach

on Instagram.

Keywords: Content Marketing, Brand Awareness, Instagram, Pop Asia
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