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BAB III  

PELAKSANAAN KERJA MAGANG 

3.1 Kedudukan dan Koordinasi 

Selama Pelaksanaan Magang di PT CJ Feed and Care saya ditempatkan di departemen IT 

tepatnya di bagian development. Saya dibantu oleh 3 orang development, 2 diantaranya merupakan 

web developer yang memiliki tugas melakukan update pada web apabila ada visualisasi yang telah 

diperbarui dan melakukan troubleshooting sedangkan 1 anggotanya bertugas untuk memasukkan 

data ke dalam database sekaligus mengesktrak,membersihkan dan menginput data yang 

ada.Sebagai intern data analyst saya bertanggung jawab untuk menganalisa penjualan terbanyak 

berdasarkan daerah, menyusun daftar top customer, menganalisa bulan dengan jumlah penjualan 

tertinggi selama periode tertentu, mencari tahu jenis produk yang paling sering dibeli di masing-

masing daerah. Saya juga dipandu oleh Senior Manager IT Department supaya bisa memberikan 

saya akses server data sales meatmaster serta melakuka revisi terhadap visualisasi yang saya 

buat.saya juga berkoordinasi dengan Staff Sales Marketing untuk meminta data yang lebih spesifik 

agar visualisasi yang dibuat dapat memberikan informasi yang lebih lengkap dan diberikan arahan 

apa saja yang perlu divisualisasi. 

3.2 Tugas dan Uraian Kerja Magang 

3.2.1 Tugas 

Peran saya sebagai data analyst Meatmaster yaitu mengelola dan menganalisis data penjualan 

divisi Meatmaster. Pekerjaan dimulai dengan melakukan ekstraksi data dari server CMS yang telah 

disediakan atau dari soft copy excel yang telah dikirim dari IT staff lalu diolah datanya untuk 

menampilkan berbagai informasi seperti nama produk, jumlah penjualan, daerah distribusi, nama 

pelanggan, serta waktu transaksi tujuan untuk mempermudah pada saat kita melakukan visualisasi 

dan menghindari bocornya identitas seseorang. 

Langkah pertama yang saya lakukan adalah menganalisis penjualan terbanyak berdasarkan daerah, 

guna mengetahui wilayah mana yang memberikan kontribusi terbesar terhadap total penjualan. 
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saya melakukan visualisasi persebaran penjualan ke seluruh daerah menggunakan tools pada Excel 

atau menggunakan PowerBI untuk mendapatkan gambaran yang lebih jelas dan mendalam. 

Selanjutnya, saya menyusun daftar top customer dengan memfilter amount pada excel untuk 

mengetahui pelanggan dengan jumlah pembelian terbanyak, sehingga dapat dijadikan target utama 

dalam strategi pemasaran dan retensi pelanggan   

Terakhir, saya menganalisis bulan dengan jumlah penjualan tertinggi selama periode tertentu lalu 

membuat visualisasi untuk mengetahui pola musiman yang terjadi. Data ini kemudian 

dikombinasikan dengan jenis produk yang paling sering dibeli di masing-masing daerah, sehingga 

perusahaan dapat mengetahui produk terlaris per wilayah. 

Seluruh hasil analisis saya dokumentasikan dalam bentuk dashboard visual yang dapat digunakan 

oleh tim manajemen dalam pengambilan keputusan bisnis secara lebih efektif dan berbasis data. 

3.2.2 Tujuan Magang 

Tujuan dari kegiatan magang ini adalah untuk memperoleh pengalaman langsung dalam bidang 

analisis data penjualan di perusahaan Meatmaster. Selama periode magang, saya bertanggung 

jawab untuk melakukan analisis penjualan berdasarkan berbagai parameter, seperti wilayah 

distribusi, waktu (bulan), dan produk. Selain itu, saya juga bertugas untuk mengidentifikasi 

pelanggan-pelanggan utama (top customer) serta memahami pola penjualan yang terjadi di 

berbagai daerah. Analisis ini bertujuan untuk memberikan insight yang bermanfaat dalam 

pengambilan keputusan strategis perusahaan. 

3.2.3 Uraian Kerja Magang 

Selama periode magang dari Februari hingga Juni 2025, peran saya sebagai Data Analyst Sales di 

divisi Meatmaster PT CJ Feed and Care melibatkan serangkaian tugas analisis data strategis, dari 

pengumpulan data hingga perumusan rekomendasi bisnis. 

Periode 

Mingguan 

Tanggal Kegiatan Utama 

Feb Minggu 1 3 – 7 

Februari 

Mengetahui Gambar Umum dan Sejarah 

Perusahaan: Pada minggu kedua, saya berfokus 
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untuk memahami gambaran umum dan 

operasional PT CJ Feed and Care secara 

keseluruhan. Proses ini melibatkan pembacaan 

dokumen internal perusahaan mengenai profil 

bisnis, struktur organisasi, dan lini produk 

utama. Saya mempelajari bagaimana PT CJ Feed 

and Care memposisikan diri di industri pakan 

ternak dan pengolahan daging di Indonesia, 

termasuk skala operasi dan jangkauan pasar 

mereka. saya juga mempelajari sejarah singkat 

PT CJ Feed and Care, termasuk milestone 

penting sejak didirikan pada tahun 1988 sebagai 

BIO Jombang hingga transformasinya menjadi 

FNT Jombang pada tahun 2023. Pemahaman ini 

mencakup visi dan misi perusahaan yang 

berfokus pada "gaya hidup global yang 

menciptakan kesehatan, kebahagiaan dan 

kenyamanan" serta kontribusi nilai terbaik 

melalui produk "OnlyOne". Semua pemahaman 

ini diberikan dengan melakukan meeting 

Bersama dengan supervisor dan salah satu staff 

development IT disini kita juga diberitahu apa 

saja jenis-jenis produk yang dijual di PT CJ Feed 

and Care dan bagaimana proses bisnis berjalan 

serta cara kerja setiap plant. 

 

Feb Minggu 2 10-14 

Februari 

Latihan Visualisasi Data dari Kaggle: 

Melakukan latihan mandiri untuk mengasah 

kemampuan visualisasi data menggunakan 
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dataset eksternal dari Kaggle sebagai 

persiapan.Latihan ini dibimbing oleh salah satu 

staff development IT untuk mengajarkan 

bagaimana kita sebagai data analis bisa 

mengidentifikasi suatu tren pada barang dan juga 

factor penyebab harga meningkat. 

Penentuan Jobdesk: Mendiskusikan dengan 

supervisor untuk menentukan dan memahami 

ruang lingkup serta ekspektasi tugas spesifik 

sebagai Data Analyst di PT CJ Feed and Care 

untuk sales divisi meatmaster. Diskusi ini 

mencakup identifikasi area fokus analisis, jenis 

laporan yang diharapkan, penentuan data apa aja 

saja yang boleh digunakan dan tools yang akan 

digunakan. Ini memastikan bahwa tugas-tugas 

yang diberikan selaras dengan tujuan magang 

saya. 

 

  

Fase Penguasaan Alat dan Data Internal (Februari - Minggu 3 & 4): Memasuki pertengahan 

Februari, fokus beralih ke penguasaan alat dan pemahaman data internal perusahaan: 

Periode 

Mingguan 

Tanggal Kegiatan Utama 

Feb Minggu 3 17 – 21 

Februari 

Mempelajari Vlookup: Menguasai fungsi 

Vlookup di Excel, sebuah keterampilan dasar 

yang krusial untuk pengolahan data.metode 

vlookup ini sudah biasa digunakan oleh staff-
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staff sales marketing divisi meatmaster untuk 

membuat visualisasi closingan setiap bulan. 

Feb Minggu 4 24 - 28 

Februari 

Mengetahui Divisi Sales SUJA: Memahami 

struktur dan alur kerja divisi Sales PT Super 

Unggas Jaya (SUJA) secara lebih mendalam, 

termasuk proses bisnis yang berkaitan dengan 

penjualan dan distribusi produk Meatmaster. 

 

Fase Analisis Data Awal (Maret - Minggu 1 & 2): Pada bulan Maret, tahapan analisis data mulai 

intensif: 

Periode 

Mingguan 

Tanggal Kegiatan Utama 

 Maret Minggu 

1 

3 – 7 Maret Menganalisa Data Broiler dan Profitnya: 

menganalisis data penjualan broiler (ayam 

pedaging) dan profitabilitasnya. Tujuannya 

adalah untuk memahami efisiensi biaya dan 

margin keuntungan dari penjualan broiler per 

daerah atau per periode waktu, yang akan 

menjadi patokan dalam analisis profitabilitas 

produk Meatmaster. 

 

Menganalisa Data Sales DOC Tahun 2023: 

Melakukan analisis awal terhadap data penjualan 

Day Old Chick (DOC) dari tahun 2023, yang 

kemungkinan digunakan sebagai data historis 

atau pembanding. 

Maret Minggu 

2 

10 - 14 

Maret  

Memvisualisasi Persebaran Penjualan: 

Memulai visualisasi awal persebaran penjualan 
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produk, kemungkinan untuk mengidentifikasi 

area dengan volume penjualan yang tinggi. 

 

Fase Analisis Mendalam dan Konsolidasi Data (Maret - Minggu 3 hingga Mei - Minggu 1): 

Periode ini didominasi oleh analisis data penjualan Meatmaster secara lebih spesifik dan 

konsolidasi data: 

Periode 

Mingguan 

Tanggal Kegiatan Utama 

Maret Minggu 

3 

17 – 21 

Maret 

Memvisualisasi Persebaran Penjualan: 

Memulai visualisasi awal persebaran penjualan 

produk, memungkinkan untuk mengidentifikasi 

area dengan volume penjualan yang 

tinggi.biasanya data yang digunakan diambil 

dari server cms sehingga datanya belom cukup 

akurat 

 

Menganalisa Sales Meatmaster by Goods: 

Melakukan analisis penjualan Meatmaster 

berdasarkan jenis barang atau produk, untuk 

mengidentifikasi "produk pahlawan" atau 

produk terlaris. 

Maret Minggu 

4 

24 - 28 

Maret 

Memvisualisasi Persebaran Penjualan: 

Memulai visualisasi awal persebaran penjualan 

produk, memungkinkan untuk mengidentifikasi 

area dengan volume penjualan yang 

tinggi.biasanya data yang digunakan diambil 

dari server cms sehingga datanya belom cukup 

akurat 
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Menganalisa Sales Meatmaster by Goods: 

Melakukan analisis penjualan Meatmaster 

berdasarkan jenis barang atau produk, untuk 

mengidentifikasi "produk pahlawan" atau 

produk terlaris. 

April Minggu 1 31 Maret - 

4 April 

Menggabungkan Data Sales Setiap Plant: 

Menggabungkan data penjualan dari berbagai 

plant (pabrik) seperti Kalimantan, Lampung, 

Medan, Serang, Semarang, dan Jombang, untuk 

mendapatkan gambaran penjualan nasional yang 

komprehensif. Proses ini penting untuk 

membangun dataset longitudinal yang 

komprehensif. 

 

Memvisualisasi Persebaran Penjualan: 

Memulai visualisasi awal persebaran penjualan 

produk, memungkinkan untuk mengidentifikasi 

area dengan volume penjualan yang 

tinggi.biasanya data yang digunakan diambil 

dari server cms sehingga datanya belom cukup 

akurat 

 

April Minggu 2 7 - 11 April Memvisualisasi Persebaran Penjualan: 

Memulai visualisasi awal persebaran penjualan 

produk, memungkinkan untuk mengidentifikasi 

area dengan volume penjualan yang 

tinggi.biasanya data yang digunakan diambil 

dari server cms sehingga datanya belom cukup 

akurat 
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Menganalisa Closing Data Meatmaster: 

Menganalisis data penjualan final (closing data) 

Meatmaster,biasanya data closing ini dikirim 

lewat email perusahaan karena data ini hanya 

didapat saat akhir bulan dan data closing ini 

memiliki informasi yang lebih lengkap dan 

akurat dibandingkan data umum dari server 

CMS,lalu Membuat visualisasi produk terlaris 

setiap bulan untuk mempermudah pemahaman 

kinerja produk. 

 

Menggabungkan Data Sales Setiap Plant: 

Menggabungkan data penjualan dari berbagai 

plant (pabrik) seperti Kalimantan, Lampung, 

Medan, Serang, Semarang, dan Jombang, untuk 

mendapatkan gambaran penjualan nasional yang 

komprehensif. Proses ini penting untuk 

membangun dataset longitudinal yang 

komprehensif. 

April Minggu 3 14 – 18 

April 

Memvisualisasi Persebaran Penjualan: 

Memulai visualisasi awal persebaran penjualan 

produk, memungkinkan untuk mengidentifikasi 

area dengan volume penjualan yang 

tinggi.biasanya data yang digunakan diambil 

dari server cms sehingga datanya belom cukup 

akurat 
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Menganalisa Closing Data Meatmaster: 

Menganalisis data penjualan final (closing data) 

Meatmaster,biasanya data closing ini dikirim 

lewat email perusahaan karena data ini hanya 

didapat saat akhir bulan dan data closing ini 

memiliki informasi yang lebih lengkap dan 

akurat dibandingkan data umum dari server 

CMS. 

 

Menggabungkan Data Sales Setiap Plant: 

Menggabungkan data penjualan dari berbagai 

plant (pabrik) seperti Kalimantan, Lampung, 

Medan, Serang, Semarang, dan Jombang, untuk 

mendapatkan gambaran penjualan nasional yang 

komprehensif. Proses ini penting untuk 

membangun dataset longitudinal yang 

komprehensif. 

 

Memvisualisasi Persebaran Sales Setiap 

Daerah: Melakukan visualisasi lebih mendalam 

mengenai persebaran penjualan di setiap daerah, 

untuk mengidentifikasi "sweet spot" pasar. 

 

April Minggu 4 21 – 25 

April 

Memvisualisasi Persebaran Penjualan: 

Memulai visualisasi awal persebaran penjualan 

produk, memungkinkan untuk mengidentifikasi 

area dengan volume penjualan yang 

tinggi.biasanya data yang digunakan diambil 
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dari server cms sehingga datanya belom cukup 

akurat 

 

Menganalisa Closing Data Meatmaster: 

Menganalisis data penjualan final (closing data) 

Meatmaster,biasanya data closing ini dikirim 

lewat email perusahaan karena data ini hanya 

didapat saat akhir bulan dan data closing ini 

memiliki informasi yang lebih lengkap dan 

akurat dibandingkan data umum dari server 

CMS. 

 

Menggabungkan Data Sales Setiap Plant: 

Menggabungkan data penjualan dari berbagai 

plant (pabrik) seperti Kalimantan, Lampung, 

Medan, Serang, Semarang, dan Jombang, untuk 

mendapatkan gambaran penjualan nasional yang 

komprehensif. Proses ini penting untuk 

membangun dataset longitudinal yang 

komprehensif. 

 

Memvisualisasi Persebaran Sales Setiap 

Daerah: Melakukan visualisasi lebih mendalam 

mengenai persebaran penjualan di setiap daerah, 

untuk mengidentifikasi "sweet spot" pasar dan 

Mengidentifikasi dan memvisualisasikan top 

customer di setiap daerah, yang merupakan 

pelanggan dengan jumlah pembelian terbanyak. 

Selain itu saya juga melakukan analisis 
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mendalam untuk mengidentifikasi kategori 

produk yang paling diminati dan memberikan 

kontribusi penjualan terbesar serta mencari tahu 

kapan puncak pembelian terjadi, baik secara 

mingguan maupun bulanan. 

Mei Minggu 1 28 April  – 

2 Mei   

Memvisualisasi Persebaran Penjualan: 

Memulai visualisasi awal persebaran penjualan 

produk, memungkinkan untuk mengidentifikasi 

area dengan volume penjualan yang 

tinggi.biasanya data yang digunakan diambil 

dari server cms sehingga datanya belom cukup 

akurat.Hasil analisis dibuat dalam bentuk 

dashboard interaktif menggunakan Power BI, 

yang memberikan informasi strategis kepada tim 

penjualan dan manajemen. 

 

Menganalisa Closing Data Meatmaster: 

Menganalisis data penjualan final (closing data) 

Meatmaster,biasanya data closing ini dikirim 

lewat email perusahaan karena data ini hanya 

didapat saat akhir bulan dan data closing ini 

memiliki informasi yang lebih lengkap dan 

akurat dibandingkan data umum dari server 

CMS,lalu Membuat visualisasi produk terlaris 

setiap bulan untuk mempermudah pemahaman 

kinerja produk. 

 

Menggabungkan Data Sales Setiap Plant: 

Menggabungkan data penjualan dari berbagai 
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plant (pabrik) seperti Kalimantan, Lampung, 

Medan, Serang, Semarang, dan Jombang, untuk 

mendapatkan gambaran penjualan nasional yang 

komprehensif. Proses ini penting untuk 

membangun dataset longitudinal yang 

komprehensif. 

 

Memvisualisasi Persebaran Sales Setiap 

Daerah: Melakukan visualisasi lebih mendalam 

mengenai persebaran penjualan di setiap daerah, 

untuk mengidentifikasi "sweet spot" pasar dan 

Mengidentifikasi dan memvisualisasikan top 

customer di setiap daerah, yang merupakan 

pelanggan dengan jumlah pembelian terbanyak. 

Selain itu saya juga melakukan analisis 

mendalam untuk mengidentifikasi kategori 

produk yang paling diminati dan memberikan 

kontribusi penjualan terbesar serta mencari tahu 

kapan puncak pembelian terjadi, baik secara 

mingguan maupun bulanan. 

 

Fase Visualisasi dan Rekomendasi (Mei - Minggu 2 hingga Juni - Minggu 1): Tahap akhir magang 

berfokus pada visualisasi lanjutan, identifikasi tren, dan perumusan rekomendasi: 

Periode 

Mingguan 

Tanggal Kegiatan Utama 

Mei Minggu 2 5 – 9 Mei Memvisualisasi Persebaran Penjualan: 

Memulai visualisasi awal persebaran penjualan 

produk, memungkinkan untuk mengidentifikasi 

area dengan volume penjualan yang 
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tinggi.biasanya data yang digunakan diambil 

dari server cms sehingga datanya belom cukup 

akurat.Hasil analisis dibuat dalam bentuk 

dashboard interaktif menggunakan Power BI, 

yang memberikan informasi strategis kepada tim 

penjualan dan manajemen. 

 

Menganalisa Closing Data Meatmaster: 

Menganalisis data penjualan final (closing data) 

Meatmaster,biasanya data closing ini dikirim 

lewat email perusahaan karena data ini hanya 

didapat saat akhir bulan dan data closing ini 

memiliki informasi yang lebih lengkap dan 

akurat dibandingkan data umum dari server 

CMS. 

 

Menggabungkan Data Sales Setiap Plant: 

Menggabungkan data penjualan dari berbagai 

plant (pabrik) seperti Kalimantan, Lampung, 

Medan, Serang, Semarang, dan Jombang, untuk 

mendapatkan gambaran penjualan nasional yang 

komprehensif. Proses ini penting untuk 

membangun dataset longitudinal yang 

komprehensif. 

 

Memvisualisasi Persebaran Sales Setiap 

Daerah: Melakukan visualisasi lebih mendalam 

mengenai persebaran penjualan di setiap daerah, 

untuk mengidentifikasi "sweet spot" pasar dan 
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Mengidentifikasi dan memvisualisasikan top 

customer di setiap daerah, yang merupakan 

pelanggan dengan jumlah pembelian terbanyak. 

Mei Minggu 3 12 - 16 Mei Memvisualisasi Persebaran Penjualan: 

Memulai visualisasi awal persebaran penjualan 

produk, memungkinkan untuk mengidentifikasi 

area dengan volume penjualan yang 

tinggi.biasanya data yang digunakan diambil 

dari server cms sehingga datanya belom cukup 

akurat.Hasil analisis dibuat dalam bentuk 

dashboard interaktif menggunakan Power BI, 

yang memberikan informasi strategis kepada tim 

penjualan dan manajemen. 

 

Menganalisa Closing Data Meatmaster: 

Menganalisis data penjualan final (closing data) 

Meatmaster,biasanya data closing ini dikirim 

lewat email perusahaan karena data ini hanya 

didapat saat akhir bulan dan data closing ini 

memiliki informasi yang lebih lengkap dan 

akurat dibandingkan data umum dari server 

CMS. 

 

Menggabungkan Data Sales Setiap Plant: 

Menggabungkan data penjualan dari berbagai 

plant (pabrik) seperti Kalimantan, Lampung, 

Medan, Serang, Semarang, dan Jombang, untuk 

mendapatkan gambaran penjualan nasional yang 

komprehensif. Proses ini penting untuk 
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membangun dataset longitudinal yang 

komprehensif. 

 

Memvisualisasi Persebaran Sales Setiap 

Daerah: Melakukan visualisasi lebih mendalam 

mengenai persebaran penjualan di setiap daerah, 

untuk mengidentifikasi "sweet spot" pasar dan 

Mengidentifikasi dan memvisualisasikan top 

customer di setiap daerah, yang merupakan 

pelanggan dengan jumlah pembelian terbanyak. 

Mei Minggu 4 19 – 23 

Mei, 26- 30 

Mei 

Memvisualisasi Persebaran Penjualan: 

Memulai visualisasi awal persebaran penjualan 

produk, memungkinkan untuk mengidentifikasi 

area dengan volume penjualan yang 

tinggi.biasanya data yang digunakan diambil 

dari server cms sehingga datanya belom cukup 

akurat.Hasil analisis dibuat dalam bentuk 

dashboard interaktif menggunakan Power BI, 

yang memberikan informasi strategis kepada tim 

penjualan dan manajemen. 

 

Menganalisa Closing Data Meatmaster: 

Menganalisis data penjualan final (closing data) 

Meatmaster,biasanya data closing ini dikirim 

lewat email perusahaan karena data ini hanya 

didapat saat akhir bulan dan data closing ini 

memiliki informasi yang lebih lengkap dan 

akurat dibandingkan data umum dari server 

CMS. 
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Menggabungkan Data Sales Setiap Plant: 

Menggabungkan data penjualan dari berbagai 

plant (pabrik) seperti Kalimantan, Lampung, 

Medan, Serang, Semarang, dan Jombang, untuk 

mendapatkan gambaran penjualan nasional yang 

komprehensif. Proses ini penting untuk 

membangun dataset longitudinal yang 

komprehensif. 

 

Memvisualisasi Persebaran Sales Setiap 

Daerah: Melakukan visualisasi lebih mendalam 

mengenai persebaran penjualan di setiap daerah, 

untuk mengidentifikasi "sweet spot" pasar dan 

Mengidentifikasi dan memvisualisasikan top 

customer di setiap daerah, yang merupakan 

pelanggan dengan jumlah pembelian terbanyak. 

 

June Minggu 1 2 – 9 Juni Memvisualisasi Persebaran Penjualan: 

Memulai visualisasi awal persebaran penjualan 

produk, memungkinkan untuk mengidentifikasi 

area dengan volume penjualan yang 

tinggi.biasanya data yang digunakan diambil 

dari server cms sehingga datanya belom cukup 

akurat.Hasil analisis dibuat dalam bentuk 

dashboard interaktif menggunakan Power BI, 

yang memberikan informasi strategis kepada tim 

penjualan dan manajemen. 
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Menganalisa Closing Data Meatmaster: 

Menganalisis data penjualan final (closing data) 

Meatmaster,biasanya data closing ini dikirim 

lewat email perusahaan karena data ini hanya 

didapat saat akhir bulan dan data closing ini 

memiliki informasi yang lebih lengkap dan 

akurat dibandingkan data umum dari server 

CMS,lalu Membuat visualisasi produk terlaris 

setiap bulan untuk mempermudah pemahaman 

kinerja produk. 

 

Menggabungkan Data Sales Setiap Plant: 

Menggabungkan data penjualan dari berbagai 

plant (pabrik) seperti Kalimantan, Lampung, 

Medan, Serang, Semarang, dan Jombang, untuk 

mendapatkan gambaran penjualan nasional yang 

komprehensif. Proses ini penting untuk 

membangun dataset longitudinal yang 

komprehensif. 

 

Memvisualisasi Persebaran Sales Setiap 

Daerah: Melakukan visualisasi lebih mendalam 

mengenai persebaran penjualan di setiap daerah, 

untuk mengidentifikasi "sweet spot" pasar dan 

Mengidentifikasi dan memvisualisasikan top 

customer di setiap daerah, yang merupakan 

pelanggan dengan jumlah pembelian terbanyak. 

Selain itu saya juga melakukan analisis 
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mendalam untuk mengidentifikasi kategori 

produk yang paling diminati dan memberikan 

kontribusi penjualan terbesar serta mencari tahu 

kapan puncak pembelian terjadi, baik secara 

mingguan maupun bulanan. 

Seluruh proses ini didukung dengan koordinasi yang intensif dengan Senior Manager IT 

Department untuk akses data dan Staff Sales Marketing untuk update data dan arah visualisasi. 

Meskipun menghadapi kendala seperti akses data yang kurang lengkap dan keterlambatan update, 

solusi seperti penggunaan media sosial untuk komunikasi darurat dan pembuatan dashboard 

sementara telah diterapkan untuk memastikan kelancaran pekerjaan. 

3.3   Visualisasi 

 

 

 

Gambar 3.1 Sales Bulan Januari  

Pada bulan Januari 2025, total penjualan Meatmaster mencapai Rp 4 miliar. Angka ini 

menunjukkan volume penjualan keseluruhan untuk periode tersebut. 
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Distribusi Penjualan Berdasarkan Daerah: Dari total penjualan Rp 4 miliar, beberapa daerah 

menunjukkan kontribusi yang signifikan: 

• Bekasi: Menyumbang penjualan sebesar Rp 1 miliar. 

• Kuningan: Juga berkontribusi sebesar Rp 1 miliar. 

• Bandung: Mencatat penjualan sebesar Rp 791 juta. 

• Bogor: Dengan penjualan sebesar Rp 569 juta. 

Data ini mengindikasikan bahwa Bekasi dan Kuningan adalah pasar utama dengan kontribusi 

penjualan tertinggi di bulan Januari, diikuti oleh Bandung dan Bogor. 

Tren Penjualan Harian: Grafik "Daily Sales January" menunjukkan fluktuasi penjualan harian 

sepanjang bulan Januari 2025. Terlihat adanya variasi dalam volume penjualan per hari, dengan 

beberapa puncak penjualan yang signifikan, terutama sekitar tanggal 20 Januari 2025 di mana 

penjualan dari MC (B2B)-Bandung menunjukkan lonjakan yang mencolok. Pola ini dapat 

memberikan wawasan tentang hari-hari dengan permintaan tinggi atau efektivitas aktivitas 

penjualan tertentu. 

Kontribusi Produk (Sum of Qty by Goods Name): Diagram donat "Sum of Qty by Goods Name" 

memperlihatkan pangsa penjualan berdasarkan jenis produk (goods_name) dalam jumlah 

kuantitas. 

• Produk "PARTING 9 (FZ)" mendominasi penjualan dengan kontribusi 46.56% dari total 

kuantitas. 

• Produk "KARKAS PS UND…" menyumbang 11.73%. 

• Berbagai varian "KARKAS BROILER..." juga memiliki pangsa yang signifikan, 

menunjukkan keragaman produk unggulan Meatmaster. 
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Gambar 3.2 Sales Bulan Februari 

Pada bulan Februari 2025, total penjualan Meatmaster tercatat sebesar Rp 3 miliar. Angka ini 

menunjukkan penurunan sebesar Rp 1 miliar dibandingkan dengan total penjualan bulan Januari 

yang mencapai Rp 4 miliar, mengindikasikan adanya kontraksi dalam volume penjualan 

keseluruhan. 

Dalam hal distribusi penjualan berdasarkan daerah pada bulan Februari: 

• Kuningan tetap menjadi pasar yang kuat dengan penjualan sebesar Rp 1 miliar, 

mempertahankan performa stabilnya dari bulan Januari. 

• Bogor menunjukkan peningkatan signifikan dengan penjualan mencapai Rp 917 juta di 

Februari, melonjak dari Rp 569 juta di Januari. 

• Bandung mencatat penjualan Rp 775 juta, sedikit menurun dari Rp 791 juta di Januari. 

• Bekasi mengalami penurunan yang cukup drastis, dari Rp 1 miliar di Januari menjadi Rp 

708 juta di Februari. 

Pola ini menunjukkan pergeseran dinamika pasar, di mana Bogor dan Kuningan menjadi 

penyumbang utama di Februari, sementara Bekasi mengalami penurunan yang cukup besar. 
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Grafik "Daily Sales January"  menunjukkan fluktuasi penjualan harian sepanjang bulan Februari. 

Terlihat adanya puncak penjualan yang lebih tersebar dan tidak seintens lonjakan tunggal di akhir 

Januari, mencerminkan pola penjualan yang lebih merata atau mungkin tidak ada event penjualan 

besar di satu tanggal tertentu. 

Dari sisi kontribusi produk, diagram donat "Sum of Qty by Goods Name" di bulan Februari 

menunjukkan bahwa produk "PARTING 9 (FZ)" masih mendominasi dengan kontribusi 36.44% 

dari total kuantitas penjualan. Ini sedikit menurun dibandingkan dominasinya di bulan Januari 

(46.56%). Produk "KARKAS PS 3000 ..." muncul sebagai kontributor signifikan lainnya dengan 

16.54%, berbeda dengan Januari di mana "KARKAS PS UND..." adalah kontributor kedua 

terbesar. Pergeseran ini mengindikasikan perubahan preferensi konsumen atau strategi penjualan 

yang berbeda untuk produk karkas tertentu. 

Secara keseluruhan, bulan Februari menunjukkan adanya konsolidasi penjualan total yang lebih 

rendah, namun dengan pergeseran penting dalam kontribusi daerah (Bogor meningkat, Bekasi 

menurun) dan sedikit perubahan dalam komposisi produk terlaris dibandingkan bulan Januari. 
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Gambar 3.3 Sales Bulan Maret 

Pada bulan Maret 2025, total penjualan Meatmaster berhasil mencapai Rp 4 miliar. Angka ini 

menandai peningkatan sebesar Rp 1 miliar dibandingkan dengan total penjualan bulan Februari 

yang tercatat Rp 3 miliar, menunjukkan pemulihan dan pertumbuhan dalam performa penjualan 

keseluruhan. 

Dalam hal distribusi penjualan berdasarkan daerah pada bulan Maret: 

• Bekasi kembali menunjukkan performa kuat dengan penjualan mencapai Rp 1 miliar, 

meningkat tajam dari Rp 708 juta di Februari, menandakan pemulihan di pasar tersebut. 

• Kuningan tetap stabil dan kuat dengan penjualan sebesar Rp 1 miliar, mempertahankan 

posisinya sebagai salah satu pasar utama. 

• Bogor juga mempertahankan performa positif dengan penjualan Rp 1 miliar, 

menunjukkan peningkatan dari Rp 917 juta di Februari. 

• Bandung mencatat penjualan sebesar Rp 779 juta, sedikit meningkat dari Rp 775 juta di 

Februari. 

Pergeseran ini mengindikasikan bahwa Bekasi kembali menjadi kontributor utama bersama 

Kuningan dan Bogor, sementara Bogor menunjukkan pertumbuhan yang konsisten. 

Grafik "Daily Sales January" (yang sebenarnya menampilkan data Maret pada visualisasi ini) 

menunjukkan fluktuasi penjualan harian sepanjang bulan Maret. Terlihat adanya beberapa puncak 

penjualan yang menonjol di pertengahan dan akhir bulan Maret, terutama dari MC (B2B)-Bekasi 

dan MC (B2B)-Bandung, mengindikasikan adanya aktivitas penjualan yang tinggi pada periode 

tersebut. Pola ini menunjukkan adanya event atau strategi penjualan yang efektif di beberapa titik. 

Dari sisi kontribusi produk, diagram donat "Sum of Qty by Goods Name" di bulan Maret 

menunjukkan bahwa produk "PARTING 9 (FZ)" kembali mendominasi dengan kontribusi 45.07% 

dari total kuantitas penjualan. Angka ini menunjukkan peningkatan signifikan dibandingkan 

pangsanya di bulan Februari (36.44%), mendekati level dominasinya di Januari. Produk 

"KARKAS PS UND..." menjadi kontributor terbesar kedua dengan 22.1%, mengindikasikan 
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kembali dominasinya seperti di bulan Januari, setelah di Februari sempat disalip oleh "KARKAS 

PS 3000...". 

Secara keseluruhan, bulan Maret menandai pemulihan total penjualan ke level Januari, didorong 

oleh kembalinya performa kuat Bekasi dan pertumbuhan yang konsisten di Bogor dan Kuningan. 

Dominasi produk "PARTING 9 (FZ)" juga kembali menguat, menunjukkan preferensi konsumen 

yang cenderung stabil untuk produk tersebut. 

 

 

 

Gambar 3.4 Daily Actual Sales Maret 

Berdasarkan data yang terlihat: 

• 7 Maret: Total Net Sales mencapai Rp 88,095,969. 
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• 11 Maret: Total Net Sales mencapai Rp 95,849,493. 

• 13 Maret: Total Net Sales mencapai Rp 90,836,364. 

• 15 Maret: Total Net Sales mencapai Rp 99,820,381. 

• 17 Maret: Total Net Sales mencapai Rp 94,540,680. 

• 20 Maret: Total Net Sales mencapai Rp 148,892,725. 

• 21 Maret: Total Net Sales mencapai Rp 100,539,977. 

• 24 Maret: Total Net Sales mencapai Rp 188,034,220. 

Dari data tersebut, hari dengan pembelian (Net Sales) terbanyak secara keseluruhan di bulan Maret 

adalah 24 Maret dengan Rp 188,034,220. Lonjakan penjualan yang signifikan kemungkinan 

dipengaruhi oleh beberapa faktor.seperti: 

• Persiapan Menjelang Hari Besar/Liburan: Meskipun Maret belum memasuki puncak 

musim liburan besar, terkadang ada persiapan untuk acara keluarga atau perayaan lokal 

yang memicu pembelian bahan makanan dalam jumlah besar. 

• Peningkatan Permintaan di Segmen Tertentu: Peningkatan pembelian mungkin datang 

dari segmen pelanggan B2B (seperti restoran, katering) yang sedang menyiapkan pesanan 

besar untuk acara tertentu. 
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Gambar 3.5 Sales Bulan April 

Pada bulan April 2025, total penjualan Meatmaster tercatat sebesar Rp 3 miliar. Angka ini 

menunjukkan penurunan sebesar Rp 1 miliar dibandingkan dengan total penjualan bulan Maret 

yang mencapai Rp 4 miliar. Penurunan ini mengindikasikan adanya kontraksi volume penjualan 

Meatmaster di bulan April. 

Dalam hal distribusi penjualan berdasarkan daerah pada bulan April: 

• Bekasi masih menjadi kontributor terbesar meskipun mengalami penurunan penjualan 

menjadi Rp 936,01 juta dari Rp 1 miliar di bulan Maret. 

• Bogor menunjukkan peningkatan yang signifikan, mencapai Rp 941,51 juta di bulan 

April, mendekati angka penjualan Bekasi dan melampaui performa Rp 1 miliar di bulan 

Maret (meskipun angkanya lebih rendah secara nominal, kenaikan ini menunjukkan 

pertumbuhan relatif yang kuat). 

• Kuningan mengalami penurunan penjualan menjadi Rp 718,20 juta dari Rp 1 miliar di 

bulan Maret. 

• Bandung juga menunjukkan penurunan menjadi Rp 707,58 juta dari Rp 779 juta di bulan 

Maret. 
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Pergeseran ini menandakan bahwa Bogor menjadi pemain yang semakin penting dalam distribusi 

penjualan di bulan April, sementara Bekasi, Kuningan, dan Bandung mengalami penurunan. 

Grafik "Daily Sales April" menunjukkan fluktuasi penjualan harian sepanjang bulan April 2025. 

Terlihat adanya beberapa puncak penjualan, terutama dari MC (B2B)-Bekasi dan MC (B2B)-

Bandung di pertengahan bulan, yang menunjukkan adanya aktivitas penjualan yang lebih tinggi 

pada periode tersebut. Pola ini serupa dengan bulan Maret yang juga menunjukkan beberapa 

puncak penjualan harian. 

Dari sisi kontribusi produk, diagram donat "Sum of Qty by Goods Name" di bulan April 

menunjukkan bahwa produk "PARTING 9 (FZ)" tetap menjadi produk dengan kontribusi 

tertinggi, meskipun pangsanya sedikit menurun menjadi 43.65% dari total kuantitas penjualan 

dibandingkan 45.07% di bulan Maret. Produk "KARKAS PS UND..." menjadi kontributor 

terbesar kedua dengan 24.92%, yang merupakan peningkatan signifikan dari 22.1% di bulan 

Maret, menegaskan kembali dominasinya. 

Secara keseluruhan, bulan April menunjukkan total penjualan yang stabil di angka Rp 3 miliar, 

namun dengan pergeseran signifikan dalam dominasi daerah, di mana Bogor menunjukkan 

pertumbuhan yang kuat sementara daerah lain cenderung menurun. Meskipun demikian, 

"PARTING 9 (FZ)" dan "KARKAS PS UND..." tetap menjadi produk inti yang menopang 

penjualan Meatmaster. 
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Gambar 3.6 Daily Actual Sales April 

Secara keseluruhan, total penjualan bersih (Net Sales) untuk bulan April 2025 mencapai Rp 

2,292,898,730. Sementara itu, total estimasi profit yang dihasilkan adalah Rp 530,053,894.  

Berdasarkan data yang terlihat: 

• 7 April: Mencatat Net Sales sebesar Rp 134,347,203. 

• 11 April: Mencatat Net Sales sebesar Rp 90,822,767. 
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• 13 April: Mencatat Net Sales sebesar Rp 80,604,874. 

• 17 April: Mencatat Net Sales sebesar Rp 98,893,987. 

• 20 April: Mencatat Net Sales sebesar Rp 243,264,846. 

• 24 April: Mencatat Net Sales sebesar Rp 104,685,741. 

• 27 April: Mencatat Net Sales sebesar Rp 260,676,764. 

• 30 April: Mencatat Net Sales sebesar Rp 200,996,271. 

Berdasarkan data tersebut, hari dengan Net Sales tertinggi di bulan April adalah 27 April dengan 

Rp 260,676,764. Hari lain dengan penjualan sangat tinggi adalah 20 April (Rp 243,264,846) dan 

30 April (Rp 200,996,271). 

 

 

Gambar 3.7 Sales Bulan Mei 

Pada bulan Mei 2025, total penjualan Meatmaster tercatat sebesar Rp 2 miliar. Angka ini 

menunjukkan penurunan sebesar Rp 1 miliar dibandingkan dengan total penjualan bulan April 

yang mencapai Rp 3 miliar. Penurunan ini mengindikasikan adanya kontraksi yang cukup besar 

dalam volume penjualan keseluruhan Meatmaster di bulan Mei. 
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Dalam hal distribusi penjualan berdasarkan daerah pada bulan Mei: 

• Bandung menjadi kontributor terbesar dengan penjualan mencapai Rp 703 juta, 

menunjukkan peningkatan dari Rp 707,58 juta di bulan April (meskipun nominalnya 

sedikit menurun, tetapi menjadi yang tertinggi di bulan Mei). 

• Bekasi mengalami penurunan signifikan menjadi Rp 639 juta dari Rp 936,01 juta di bulan 

April, kehilangan posisi sebagai kontributor utama. 

• Kuningan juga menurun menjadi Rp 580 juta dari Rp 718,20 juta di bulan April. 

• Bogor mengalami penurunan yang paling drastis, menjadi Rp 371 juta dari Rp 941,51 juta 

di bulan April, yang sebelumnya menunjukkan performa sangat kuat. 

Pergeseran ini menandakan bahwa dominasi penjualan bergeser ke Bandung di bulan Mei, 

sementara pasar-pasar yang sebelumnya kuat seperti Bekasi dan Bogor mengalami penurunan 

substansial. 

Grafik "Daily Sales Mei" menunjukkan fluktuasi penjualan harian sepanjang bulan Mei 2025. 

Terlihat adanya beberapa puncak penjualan, terutama di pertengahan dan akhir bulan dari MC 

(B2B)-Bekasi dan MC (B2B)-Bandung, meskipun volume puncak tersebut cenderung lebih 

rendah dibandingkan bulan-bulan sebelumnya. Pola ini mengindikasikan bahwa meskipun ada 

aktivitas penjualan, volume transaksi secara keseluruhan lebih rendah. 

Dari sisi kontribusi produk, diagram donat "Sum of Qty by Goods Name" di bulan Mei 

menunjukkan bahwa produk "PARTING 9 (FZ)" tetap menjadi produk dengan kontribusi 

tertinggi, meskipun pangsanya sedikit meningkat menjadi 55.15% dari total kuantitas penjualan 

dibandingkan 43.65% di bulan April. Peningkatan pangsa "PARTING 9 (FZ)" di tengah 

penurunan total penjualan mengindikasikan bahwa produk ini menjadi penopang utama yang 

menahan penurunan lebih lanjut. Produk lain seperti "KARKAS PS UND..." menurun menjadi 

8.7% dari 24.92% di bulan April, sementara "PARTING 5 (FR)" dan "PARTING 10 (FR)" 

juga menunjukkan kontribusi yang lebih kecil. 

Secara keseluruhan, bulan Mei ditandai dengan penurunan total penjualan Meatmaster yang 

signifikan. Pergeseran dominasi penjualan dari Bogor dan Bekasi ke Bandung menjadi jelas, 



30 
Analisa dan distribusi penjualan meatmaster PT CJ Feed and Care, 

Angelo Sebastian, Universitas Multimedia Nusantara 
 

 

sementara produk "PARTING 9 (FZ)" semakin mengukuhkan posisinya sebagai produk vital yang 

menopang penjualan di tengah kondisi pasar yang lebih menantang. 

 

 

Gambar 3.8 Daily Actual Sales Bulan Mei 
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Secara keseluruhan, total penjualan bersih (Net Sales) untuk bulan Mei 2025 mencapai Rp 

2,750,918,840. Total estimasi profit yang dihasilkan adalah Rp 276,750,629. 

Berdasarkan data yang terlihat: 

• 7 Mei: Net Sales mencapai Rp 100,501,570. 

• 10 Mei: Net Sales mencapai Rp 106,707,761. 

• 13 Mei: Net Sales mencapai Rp 102,642,833. 

• 15 Mei: Net Sales mencapai Rp 134,801,847. 

• 17 Mei: Net Sales mencapai Rp 120,401,929. 

• 20 Mei: Net Sales mencapai Rp 170,893,397.  

• 24 Mei: Net Sales mencapai Rp 206,786,764 

• 28 Mei: Net Sales mencapai Rp 178,081,300. 

• 31 Mei: Net Sales mencapai Rp 173,990,400. 

hari dengan Net Sales tertinggi di bulan Mei adalah 24 Mei dengan Rp 206,786,764. Hari-hari 

signifikan lainnya dengan penjualan tinggi termasuk 20 Mei (Rp 170,893,397), 28 Mei (Rp 

178,081,300), dan 31 Mei (Rp 173,990,400). Lonjakan penjualan yang signifikan kemungkinan 

dipengaruhi oleh beberapa faktor.seperti: 

• Pergeseran Pola Konsumsi Pasca-Ramadhan/Idul Fitri: Setelah periode Ramadhan dan Idul 

Fitri (yang umumnya jatuh pada bulan April), pola konsumsi mungkin kembali normal atau 

bahkan ada penumpukan kebutuhan yang sebelumnya tertunda. Masyarakat mungkin 

kembali fokus pada pembelian rutin untuk konsumsi harian atau mingguan. 

 

Analisis Penjualan MeatMaster Januari-Mei 2025: 

Analisis data penjualan Meatmaster dari Januari hingga Mei 2025 mengungkapkan dinamika 

performa yang fluktuatif namun dengan pola yang dapat diidentifikasi secara jelas. Total penjualan 

menunjukkan kekuatan di awal tahun, mencapai Rp 4 miliar pada Januari, diikuti oleh sedikit 

kontraksi di Februari menjadi Rp 3 miliar. Namun, pasar berhasil pulih secara signifikan di Maret, 

kembali mencapai Rp 4 miliar, sebelum kembali mengalami penurunan di April menjadi Rp 3 
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miliar dan bahkan lebih drastis di Mei menjadi Rp 2 miliar. Fluktuasi bulanan ini dapat dikaitkan 

dengan beberapa faktor. 

Faktor Musiman dan Hari Besar/Liburan: 

• Januari (Tinggi): Awal tahun seringkali menjadi momentum pengisian kembali stok bagi 

pelaku bisnis atau konsumen setelah liburan akhir tahun, atau adanya resolusi gaya hidup 

yang mendorong konsumsi protein. 

• Februari (Menurun): Februari memiliki jumlah hari yang lebih sedikit, yang secara 

inheren dapat mengurangi volume penjualan. Selain itu, ini adalah periode pasca-liburan 

yang seringkali diikuti oleh penurunan konsumsi setelah pengeluaran besar di akhir tahun 

sebelumnya. 

• Maret (Rebound): Kenaikan signifikan di Maret bisa jadi dipengaruhi oleh persiapan 

menjelang bulan puasa atau bahkan awal Ramadhan (tergantung kalender), di mana 

permintaan bahan makanan, termasuk daging, cenderung meningkat untuk kebutuhan 

sahur dan berbuka. Hari-hari gajian di akhir bulan juga berkontribusi pada lonjakan 

penjualan harian. 

• April (Menurun): Meskipun terdapat momen Lebaran (Idul Fitri) di bulan April yang 

seharusnya meningkatkan permintaan, penurunan total penjualan mungkin 

mengindikasikan bahwa puncak pembelian terjadi sebelum April atau adanya perubahan 

konsumen setelah Idul Fitri. Data harian menunjukkan puncak penjualan kuat di 20, 27, 

dan 30 April, yang kemungkinan terkait dengan periode gajian atau akhir pekan besar. 

• Mei (Penurunan Signifikan): Penurunan drastis di Mei seringkali terjadi karena periode 

pasca-Lebaran di mana masyarakat sudah menghabiskan anggaran dan memiliki stok 

makanan yang cukup. Selain itu, tidak adanya hari libur besar atau acara khusus seperti 

Lebaran dapat mengurangi daya beli secara umum. 

Produk paling diminati: 

periode Januari hingga Mei 2025, “PARTING 9 (FZ)" secara konsisten menjadi produk yang 

paling diminati dan mendominasi pangsa penjualan dalam hal kuantitas. Meskipun pangsanya 
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sedikit berfluktuasi dari 46.56% (Januari) menjadi 36.44% (Februari), lalu meningkat kembali 

menjadi 45.07% (Maret) dan 43.65% (April), dan bahkan melonjak menjadi 55.15% (Mei) di 

tengah penurunan total penjualan, dominasinya tidak tergantikan. 

Produk "KARKAS PS UND" dan "KARKAS PS 3000 (FZ)" bergantian menjadi kontributor 

terbesar kedua. "KARKAS PS UND" kuat di Januari (11.73%) dan kembali naik di Maret (22.1%) 

serta April (24.92%), namun menurun drastis di Mei (8.7%). Sementara itu, "KARKAS PS 

3000(FZ)" menonjol di Februari (16.54%). Varian "KARKAS BROILER..." lainnya juga 

menunjukkan kontribusi yang stabil namun lebih kecil. 

 

3.3 Kendala yang Ditemukan 

• Koordinasi dengan Tim Sales Marketing 

Kendala utama saat magang adalah kesulitan berkoordinasi dengan tim Sales Marketing. 

Hal ini disebabkan karena tim tersebut sering melakukan perjalanan dinas ke luar kota, 

sehingga respons komunikasi menjadi lambat dan beberapa jadwal koordinasi mengalami 

penundaan. 

 

• Akses Data yang Kurang Lengkap dari Server CMS 

Meskipun memiliki akses ke server CMS, data yang tersedia di dalamnya belum 

sepenuhnya lengkap. Informasi penjualan yang tampil di server hanya bersifat umum dan 

tidak mencakup detail spesifik hingga tahap penutupan penjualan (closing). Karena itu, 

saya tetap harus menunggu data penjualan final yang dikirim oleh tim Sales setelah 

proses closing bulanan selesai untuk mendapatkan data yang lebih akurat dan lengkap. 

 

3.4 Solusi atas Kendala yang Ditemukan 

Bagian ini berisi solusi atas kendala yang ditemukan selama proses kerja magang  
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• Meminta izin untuk komunikasi menggunakan medsos 

Kendala utama yang dihadapi adalah sulitnya berkoordinasi dengan tim Sales Marketing 

karena mobilitas tinggi mereka yang seringkali melakukan perjalanan dinas ke luar kota. 

Hal ini menyebabkan respons komunikasi yang lambat dan penundaan jadwal koordinasi. 

Untuk mengatasi hal tersebut, saya mengambil inisiatif untuk meminta izin kepada 

supervisor dan tim terkait agar komunikasi yang bersifat mendesak dapat dilakukan melalui 

media sosial seperti WhatsApp.  

• Membuat dashboard sementara 

Membuat dashboard dari data CMS yang dapat diakses.ini akan memberikan gambaran 

umum mengenai penjualan tanpa harus menunggu laporan closing bulanan. 

 


