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REMAJA PENONTON PRODUCT REVIEW DI CHANNEL

YOUTUBE DR. TIRTA)

Tadeus Yefta Onesiforus

ABSTRAK

Perkembangan digital, khususnya media sosial dan YouTube, telah mendorong
perubahan besar dalam pola konsumsi masyarakat, termasuk dalam mendukung
produk-produk lokal. Salah satu platform yang aktif mengampanyekan nilai-nilai
local pride adalah channel YouTube Dr. Tirta, melalui seri kontennya bertajuk
#TirtaLokal. Ulasan produk yang disajikan tidak hanya berfungsi sebagai promosi,
tetapi juga menyampaikan narasi kebanggaan terhadap produk lokal Indonesia.
Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana remaja atau dewasa muda
menafsirkan pesan-pesan nilai local pride yang disampaikan melalui konten
product review sepatu lokal di channel YouTube Dr. Tirta. Selain itu, penelitian ini
juga bertujuan untuk mengidentifikasi factor faktor yang memengaruhi pemaknaan
audiens terhadap brand sepatu lokal, serta melihat sejauh mana resepsi tersebut
berdampak pada sikap dan keputusan pembelian produk lokal oleh audiens.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode reception
analysis atau analisis resepsi. Data dikumpulkan melalui wawancara mendalam
terhadap tiga partisipan usia 21-25 tahun yang aktif menonton dan berkomentar
pada konten Dr. Tirta. Proses analisis menggunakan model encoding/decoding dari
Stuart Hall, dengan tiga kategori posisi pemaknaan: dominant-hegemonic,
negotiated, dan oppositional. Triangulasi sumber dan dokumen digunakan untuk
menjaga validitas data. Hasil penelitian menunjukkan bahwa dua partisipan berada
pada posisi hegemonic dominant, yaitu sepenuhnya menerima pesan local pride
yang disampaikan dalam konten. Satu partisipan berada dalam posisi negotiated, di
mana ia setuju sebagian nilai yang disampaikan tetapi tetap selektif dalam memilih
produk lokal. Faktor yang memengaruhi resepsi meliputi pengalaman pribadi, latar
belakang sosial, dan keterlibatan dalam media digital. Konten YouTube Dr. Tirta
berhasil membentuk opini publik, meningkatkan kesadaran akan produk lokal, dan
mempengaruhi keputusan pembelian. Proses decoding yang dilakukan oleh
partisipan juga memperlihatkan bahwa media digital mampu menjadi sarana efektif
dalam membangun nasionalisme ekonomi melalui komunikasi yang relevan dan
menarik bagi generasi muda.

Kata kunci: Local pride, resepsi audiens, YouTube, sepatu lokal, Stuart Hall.
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Tadeus Yefta Onesiforus

ABSTRACT

The rise of digital platforms, especially social media and YouTube, has significantly
influenced consumer behavior, including support for local products. One
prominent platform promoting local pride values is Dr. Tirta’s YouTube channel
through his #TirtaLokal series. These product review videos not only serve
promotional purposes but also convey a narrative of national pride in Indonesian
local brands. This study aims to understand how adolescents or young adults
interpret messages of local pride conveyed through local shoe product review
content on Dr. Tirta’s YouTube channel. Additionally, the research seeks to identify
the factors that influence the audience’s interpretation of local shoe brands and to
examine the extent to which this reception affects their attitudes and purchasing
decisions toward local products. This research employs a qualitative approach
using reception analysis. Data were collected through in-depth interviews with
three participants aged 21-25 who actively watch and engage with Dr. Tirta’s
content. The data were analyzed using Stuart Hall’s encoding/decoding model,
which categorizes audience interpretation into three positions: dominant-
hegemonic, negotiated, and oppositional. Source and document triangulation were
applied to ensure data validity. The findings indicate that two participants occupy
the dominant-hegemonic position, fully accepting the local pride message
presented in the content. One participant holds a negotiated position, partially
accepting the message while remaining selective in choosing local products.
Factors influencing reception include personal experience, social background, and
digital media involvement. Dr. Tirta’s YouTube content successfully shapes public
opinion, increases awareness of local brands, and influences purchasing decisions.
The audience decoding process shows that digital media can effectively foster
economic nationalism through messages that are relevant and engaging to younger
generations.

Keywords: Local pride, audience reception, YouTube, local sneakers, Stuart Hall.

vii
Resepsi Nilai Nilai Local...,Tadeus Yefta Onesiforus, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR ISI

HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT ... i
HALAMAN PERSETUJUAN ..ottt i
HALAMAN PENGESAHAN .......coooi et iii
HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH ........ccoon..... iv
KATA PENGANTAR ...ttt sttt sttt snesnenneas %
ABSTRAK .ottt a et e Vi
ABSTRACT et bbbttt bbbt n e vii
DAFTAR ISttt bbb viii
DAFTAR TABEL ..ot X
DAFTAR GAMBAR ..ottt sttt Xi
DAFTAR LAMPIRAN ....oooiiie ettt ettt ane e Xii
BAB | PENDAHULUAN ........cociii ittt aneas 1
1.1 Latar Belakang Penelitian............ccooeieieiiiiiiiinicecec e 1
1.2 Rumusan Masalah...........cccceiiiiiiiiii e 6
1.3 Pertanyaan Penelitian............cccccooveiiiieiicie e 7
1.4 Tujuan Penelitian.........ccooiiiiieiie et 7
1.5 Kegunaan Penelitian ...........cccooe i 7
151 Kegunaan AKademisS ......cccceeviiiieiiiiieiieieee e 7
1.5.2  Kegunaan PraktiS........cccuiiiiiiee i 8
1.5.3  Kegunaan SOSIal ..........cccciiiiiiiiii e 8
1.5.4 Keterbatasan Penelitian ..........cccccooevieiiiiiiineeeee e 8
BAB Il KAJIAN PUSTAKA DAN KERANGKA TEORITIS ......cccccvevivnene 9
2.1 Penelitian Terdahulu ..o 9
2.2 Landasan TEOKT .....ccueieieriiiieiesiieeee e 14
2.3 Landasan KONSEP ......cueiiiiiiiiiiiieeie et 20
24 Kerangka Pemikiran...........occociiiiiiiiioiieie e 20
BAB 111 METODOLOGI PENELITIAN ...ccoooiiiiiiieeeee e 21
3.1 Paradigma Penelitian...........ccooeiiiiiiiieieeee e 21
3.2 Jenis dan Sifat Penelitian ..........ccccooevviieiieie e 21
3.3 Metode Penelitian...........ccooviveiiieiiese e 21
3.4 Pemilihan Informan / Unit Analisis (Analisis ISi)* ..........ccccocvvnine 23
35 Teknik Pengumpulan Data ...........cccoooveiieiiieiicccce e 24
3.5.1. DAta PrIMEY ..ottt 24

3.6 Keabsahan Data ...........cccooiiiiiiiin s 25
3.7 Teknik ANalisisS Data........ccccccoiiiieiiiieiie e 25
BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN.........cccooiiiiiiie, 27
4.1  Subjek dan Objek Penelitian .........cccccoooiiiiiiiniiniicee e 27
4.1.1. Subjek Penelitian ........ccccoviiiiiiiiiiece e 27

viii

Resepsi Nilai Nilai Local...,Tadeus Yefta Onesiforus, Universitas Multimedia Nusantara



4.1.2. Objek Penelitian ........ccooiiiiiiiiiiieeeee e 27

4.2 HaSil PENElItIaN.........ccooiiieiicee e 30
4.2.1. Sub Judul Hasil Penelitian .........ccccccovvveiiiieiiiiie e 32
4.2.2. Sub Judul Hasil Penelitian...........ccccooveiiiiiiiiiiee e 34
4.2.3. Sub Judul Hasil Penelitian...........cccoooveviiiiiiiiiec e 34

4.3 Pembahasan ..........cccooiviiiiiiie e 41
4.3.1. Sub Judul Pembahasan ............ccccevveiiiiiii e 41
4.3.2. Sub Judul Pembahasan ............cccceeiiiiiiiie i 43
4.3.3. Sub Judul Pembahasan ............cccceeiiiiiiiie e 43

BAB YV KESIMPULAN DAN SARAN .....oooiiiieiee ettt 46

5.1 KESIMPUIAN ... 51

I Y- | - | R OUPRRPRR 54
5.2.1 Saran AKAOEMIS ......ccveiiieiieeiriecie et esreestee et e sre e sree s beesreeebeesaee s 54
5.2.2 SAran PraKLiS.......cociiiiiiiii e iiree e sree st sree e sre e sree e sbeeere e sree e 54

DAFTAR PUSTAKA ..ottt et sba et e e sba e be e saeesbeenrees 56
[N AV 1 = A N 81
iX

Resepsi Nilai Nilai Local...,Tadeus Yefta Onesiforus, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR TABEL

Tabel 1.1 Tabel Penelitian

TerdahulU. ..., 17
Error! Bookmark not defined.

Tabel 3.1 Tabel Artisipan Penelitian Analisis Resepsi Resepsi Nilai-Nilai Local
Pride Dalam Penggunaan Sepatu Brand Lokal (Studi Pada Remaja Penonton
Product Review Di Channel Youtube Dr.

X
Resepsi Nilai Nilai Local...,Tadeus Yefta Onesiforus, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Konten Review Kanky Shoes Oleh Dr.Tirta... 3Error! Bookmark not
defined.

Gambar 1.2 Interview Dr.Tirta Dengan Media Hypebeast Tentang
#Localpride..4Error! Bookmark not defined.

Gambar 1.3 Data Platform Media Sosial Untuk Riset

Produk........................ S5Error! Bookmark not defined.

Gambar 2.1 Proses Encoding-Decoding Oleh Stuart
Hall........................... 14Error! Bookmark not defined.

Gambar 2.2 Alur

Penelitian. .....oooiiiii e, 20Error!

Bookmark not defined.
Gambar 4.1 Konten Review Sepatu Kanky x Tirta Story

Kaze..........cooeenn. 29Error! Bookmark not defined.
Gambar 4.2 Konten Rekomendasi Dari Dr.Tirta Untuk 10 Sepatu Lokal
TerDaIK. ..o 33

Error! Bookmark not defined.

Xi
Resepsi Nilai Nilai Local...,Tadeus Yefta Onesiforus, Universitas Multimedia Nusantara



