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ANALISIS SEMIOTIKA VISUAL DARI IKLAN PARODI

LEVI’S WOKE OLEH SNL

Michelle Fontiona

ABSTRAK

Fashion telah berkembang menjadi media komunikasi nonverbal yang
mencerminkan identitas, suasana hati, dan posisi sosial seseorang. Lebih dari
sekadar gaya busana, fashion turut memengaruhi ekspektasi sosial terkait
maskulinitas dan feminitas, membentuk persepsi publik terhadap gender. Iklan
parodi Levi’s Wokes yang diproduksi oleh SNL menyindir fenomena woke
capitalism. Penelitian ini menggunakan teori semiotika Roland Barthes untuk
menganalisis iklan tersebut, dengan fokus pada tanda-tanda visual yang mencakup
denotasi, konotasi, dan mitos. Analisis denotasi mengungkap representasi visual
langsung, konotasi menggali makna tersembunyi yang mencerminkan kritik sosial.
Mitos menggambarkan pandangan budaya terhadap konsumsi kapitalisme yang
dikemas dengan nilai-nilai woke. Hasil penelitian menunjukkan bahwa elemen
visual dalam iklan ini tidak hanya mengkritik kapitalisme, tetapi juga menyoroti
bagaimana fashion dapat digunakan sebagai alat komunikasi yang efektif untuk
menyampaikan pesan sosial.  Penelitian ini diharapkan dapat memberikan
kontribusi teoretis terhadap pemahaman semiotika dalam konteks desain
komunikasi visual. Secara praktis, penelitian ini juga mengembangkan strategi
komunikasi yang kreatif, kritis, dan relevan dengan audiens muda, terutama
Generasi Z.

Kata kunci: Semiotika, Fashion, Woke
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VISUAL SEMIOTIC ANALYSIS OF LEVI'S WOKE PARODY

ADVERTISEMENT BY SNL

Michelle Fontiona

ABSTRACT (English)

Fashion has evolved into nonverbal communication medium that reflects one's
identity, mood, and social position. Beyond just a style, but also influences social
expectations regarding masculinity and femininity, shaping public perceptions of
gender. The parody advertisement Levi's Wokes produced by SNL satirizes the
phenomenon of woke capitalism. This research uses Roland Barthes' semiotic
theory to analyze the advertisement, focusing on visual signs that include
denotation, connotation, and myth. Denotative analysis uncovers direct visual
representations, while connotation explores the hidden meanings that reflect social
critique. Myth highlights cultural views on consumer capitalism wrapped in woke
values. The research findings show that the visual elements in this advertisement
not only critique capitalism but also emphasize how fashion can be an effective
communication tool for conveying social messages. This study is expected to
contribute theoretically to the understanding of semiotics within the context of
visual communication design. Practically, it also develops creative, critical, and

relevant communication strategies for young audience, particularly Generation Z.

Keywords: Semiotics, Fashion, Woke
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