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Media
Media yang digunakan adalah Website,
dengan tujuan meningkatkan
keterjangkauan, tanpa perlu ada proses
pengunduhan. Sesuai dengan target audiens
dari perancangan (18-23 tahun, SES B,
Jabodetabek)

Resolusi
Resolusi layar yang digunakan menggunakan
rasio 16:9 pada ukuran layar 1440x810 selaku
ukuran universal dari layar digital yang
banyak digunakan.

UI/UX
 Perancangan dibatasi pada UI dan UX
dari situs, sehingga tidak meliputi
perancangan pemrograman yang
masuk dalam ranah rancangan.
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Laurier
Laurier memiliki reputasi sebagai salah satu merek
terkemuka dalam produk perlindungan menstruasi yang
terpercaya dan berkualitas tinggi. Laurier dikenal tidak
hanya sebagai merek pembalut, tetapi juga sebagai
mitra yang peduli terhadap kebutuhan perempuan.
Dengan filosofi untuk memberdayakan perempuan agar
tetap percaya diri dan menjalani hidup sepenuhnya,
Laurier berkomitmen untuk memberikan perlindungan
maksimal dan kenyamanan melalui teknologi canggih
dari Kao Japan. 
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Mind
Mapping
Keyword:

Pemahaman
Keterhubungan
Dukungan
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Pemahaman
Kata pemahaman menunjukkan
pentingnya edukasi dan kesadaran
tentang siklus menstruasi serta
dampaknya.

Keterhubungan
Kata keterhubungan menekankan
hubungan emosional dan komunikasi
yang efektif antara pasangan.

Dukungan
Kata dukungan berfokus pada
tindakan nyata untuk membantu
pasangan saat menstruasi dan PMS.



Persona
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User Journey 
Map
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Empathy
Map
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Information
Architecture
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Together Through Every Cycle
Konsep ini dipilih karena mencerminkan hubungan emosional dan dukungan timbal
balik yang diharapkan terjadi antara pasangan suami istri, khususnya saat
menghadapi siklus menstruasi dan PMS. Melalui big idea ini, penulis ingin
menekankan pentingnya perjalanan bersama sebagai pasangan untuk memahami
dan mendukung satu sama lain dalam setiap siklus.

Empathic. Reassuring. Inclusive
Tone of voice dipilih untuk memastikan bahwa pesan yang disampaikan terasa
nyaman dan dapat diterima oleh target audiens. Tagline dari perancangan ini adalah
“Support Every Step, Embrace Every Cycle,” yang artinya “Mendukung Setiap
Langkah, Merangkul Setiap Siklus.” 
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Moodboard Layout
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Moodboard Ilustrasi
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Color
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Typography

13



Logo
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Visual Asset
Mascot
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Visual Asset
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Low 
Fidelity
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Wireframe
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High 
Fidelity
Homescreen
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High 
Fidelity
Siklus Menstruasi
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High 
Fidelity
Lainnya
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Media
Sekunder
Poster
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Media Sekunder
Web Banner
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Media Sekunder
Web Banner
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Media Sekunder
Instagram Post (Carousel)
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Media Sekunder
Instagram Post (Carousel)



Media Sekunder
Instagram Post (Carousel)
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Link
Prototype
Figma
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