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RENCANA BISNIS STRATEGIS WHY2K: MEMBANGUN MEREK 

KAOS OVERSIZED BERTEMA Y2K DI INDONESIA 

Yonathan Heritage 

ABSTRAK 

 

Industri fesyen di Indonesia terus berkembang seiring dengan tren 

global yang semakin bervariasi. Salah satu tren yang kembali diminati 

adalah tema Y2K (Year 2000), yang identik dengan gaya futuristik dan 

elemen trend fashion retro era 2000-an. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengembangkan rencana bisnis strategis untuk merek kaos oversized 

bertema Y2K dengan nama WHY2K, yang ditargetkan pada generasi muda 

Indonesia. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan analisis SWOT untuk 

memahami kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman yang dihadapi 

dalam pasar fesyen lokal. Selain itu, penelitian ini juga menganalisis 

preferensi konsumen terhadap gaya oversized dan elemen Y2K melalui 

survei. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pasar Indonesia memiliki 

potensi besar untuk merek fesyen dengan tema yang unik, khususnya di 

segmen streetwear. Rencana bisnis strategis mencakup desain produk yang 

inovatif, strategi pemasaran digital berbasis media sosial, dan kolaborasi 

dengan influencer lokal untuk meningkatkan daya tarik merek. 

Kata kunci: Fashion, Y2K, Kaos Oversized, Rencana Bisnis, Streetwear, 

Pemasaran Digital 
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WHY2K'S STRATEGIC BUSINESS PLAN: BUILDING A Y2K- 

THEMED OVERSIZED T-SHIRT BRAND IN INDONESIA 

Yonathan Heritage 

ABSTRACT (English) 
 

The fashion industry in Indonesia continues to evolve, following diverse 

global trends. One of the trends gaining renewed interest is the Y2K (Year 

2000) theme, which is synonymous with futuristic styles and retro fashion 

trend elements of the 2000s era. This study aims to develop a strategic 

business plan for an oversized T-shirt brand named WHY2K, targeting 

Indonesia’s younger generation. 

This research employs a SWOT analysis approach to evaluate the strengths, 

weaknesses, opportunities, and threats within the local fashion market. 

Additionally, it analyzes consumer preferences for oversized styles and Y2K 

elements through surveys. The findings reveal that the Indonesian market 

holds significant potential for fashion brands with unique themes, 

particularly in the streetwear segment. The strategic business plan includes 

innovative product designs, social media-based digital marketing 

strategies, and collaborations with local influencers to enhance brand 

appeal. 

Keywords: Fashion, Y2K, Oversized T-shirt, Business Plan, Streetwear, 

Digital Marketing 
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