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RENCANA BISNIS STRATEGIS WHY2K: MEMBANGUN

MEREK KAOS OVERSIZED BERTEMA Y2K DI INDONESIA

Christina Tan

ABSTRAK

Tesis ini mengajukan sebuah rencana bisnis secara menyeluruh untuk
Why2k, sebuah merek startup yang fokus pada produksi kaos oversized
yang menyasar pasar fashion Indonesia. Penelitian ini menganalisis potensi
pasar, dinamika industri, dan perilaku konsumen untuk membangun dasar
yaitu loyalitas bagi Why2k. Dengan memanfaatkan berbagai alat seperti
analisis industri, segmentasi pasar, proyeksi keuangan, dan laporan arus kas,
penelitian ini menilai kelayakan serta potensi profitabilitas bisnis dalam
jangka waktu tiga tahun. Beberapa strategi utama, termasuk akuisisi
konsumen dan diferensiasi produk, dijabarkan untuk memastikan
pertumbuhan yang berkelanjutan. Penelitian ini menyimpulkan bahwa
Why2k memiliki peluang untuk meraih kesuksesan jangka panjang dengan
penerapan strategi yang tepat, pemasaran yang terstruktur, dan kualitas
produk yang konsisten, untuk memenuhi permintaan yang terus berkembang
akan pakaian kasual dan modis berukuran besar di Indonesia.

Kata kunci: Rencana Bisnis, Tren Y2K, Kaos Oversize, Analisis Pasar,
Kelayakan Bisnis

viil

Membangun Merek Kaos..., Christina Tan, Universitas Multimedia Nusantara



RENCANA BISNIS STRATEGIS WHY2K: MEMBANGUN
MEREK KAOS OVERSIZED BERTEMA Y2K DI INDONESIA

Christina Tan

ABSTRACT (English)

This thesis proposes a comprehensive business plan for Why2k, a startup
brand that focuses on producing oversized t-shirts targeting the Indonesian
fashion market. This research analyzes market potential, industry dynamics,
and consumer behavior to build a basis for loyalty for Why2k. By utilizing
various tools such as industry analysis, market segmentation, financial
projections, and cash flow reports, this research assesses the feasibility and
potential profitability of the business over a three-year period. Several key
strategies, including consumer acquisition and product differentiation, are
outlined to ensure sustainable growth. This research concludes that Why2k
has the opportunity to achieve long-term success by implementing the right
strategy, structured marketing and consistent product quality, to meet the

growing demand for large-sized casual and fashionable clothing in
Indonesia.

Keywords: Business Plan, Y2K Trends, Oversize T-Shirts, Market Analysis,
Business Feasibility
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