
BAB I

EXECUTIVE SUMMARY

1.1 Perkenalan

Di eUa \aQg VeUba ceSaW iQi, SeUkembaQgaQ WekQRlRgi, SeQdidikaQ, daQ ga\a

hidXS maV\aUakaW XUbaQ VemakiQ SeVaW. OUaQg-RUaQg, WeUXWama \aQg WiQggal di

SeUkRWaaQ, VemakiQ memSeUhaWikaQ kXaliWaV hidXS meUeka. BaQ\ak \aQg kiQi

meQgXWamakaQ SeQamSilaQ daQ memilih ga\a hidXS \aQg VW\liVh, bahkaQ

ceQdeUXQg kRQVXmWif dalam meQgikXWi WUeQ faVhiRQ \aQg VedaQg SRSXleU. Salah

VaWX ga\a \aQg kiQi meQdRmiQaVi SaVaU faVhiRQ di kalaQgaQ aQak mXda adalah

kaRV RYeUVi]e, \aQg dikeQal deQgaQ SRWRQgaQQ\a \aQg lRQggaU, Q\amaQ, daQ WeWaS

membeUikaQ keVaQ mRdeUQ VeUWa mRdiV.

KaRV RYeUVi]e Welah meQjadi bagiaQ SeQWiQg dalam bXda\a faVhiRQ, baik di

dXQia maXSXQ di IQdRQeVia. TUeQ iQi Widak haQ\a meQaZaUkaQ keQ\amaQaQ, WeWaSi

jXga memXQgkiQkaQ SeQggXQaQ\a XQWXk meQgekVSUeVikaQ diUi VecaUa lebih bebaV.

SelaiQ iWX, SeUkembaQgaQ media VRVial VeSeUWi IQVWagUam daQ TikTRk Welah

meQjadi SlaWfRUm XWama \aQg memSURmRVikaQ WUeQ faVhiRQ, WeUmaVXk ga\a kaRV

RYeUVi]e, VehiQgga maV\aUakaW, khXVXVQ\a geQeUaVi mXda, meQjadi lebih WeUWaUik

daQ WeUiQVSiUaVi XQWXk meQgikXWi WUeQ iQi. KRmbiQaVi aQWaUa media VRVial \aQg kXaW

daQ SlaWfRUm e-cRmmeUce \aQg memXdahkaQ SembeliaQ SURdXk faVhiRQ VemakiQ

meQdRURQg miQaW maV\aUakaW WeUhadaS ga\a beUSakaiaQ RYeUVi]e.

NamXQ, di balik WiQggiQ\a aQWXViaVme WeUhadaS WUeQ faVhiRQ iQi, ada WaQWaQgaQ

beVaU dalam aVSek keXaQgaQ. BaQ\ak RUaQg \aQg WeUjebak dalam ga\a hidXS

kRQVXmWif WaQSa memSeUWimbaQgkaQ SeQdaSaWaQ \aQg meUeka miliki. Hal iQi

meQimbXlkaQ keVeQjaQgaQ aQWaUa ga\a hidXS daQ kRQdiVi fiQaQVial. Sebagai

mahaViVZa, Va\a melihaW SelXaQg daQ WaQWaQgaQ iQi Vebagai daVaU \aQg kXaW XQWXk

WeUjXQ ke dXQia keZiUaXVahaaQ. KeZiUaXVahaaQ bXkaQ haQ\a WeQWaQg meQjalaQkaQ

biVQiV, WeWaSi jXga WeQWaQg beUaQi meQgambil UiVikR, beUiQRYaVi, daQ meQ\eVXaikaQ

diUi deQgaQ diQamika SaVaU \aQg WeUXV beUXbah.
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AVSek keXaQgaQ adalah Vegala hal \aQg beUkaiWaQ deQgaQ SeQgelRlaaQ VXmbeU

da\a keXaQgaQ XQWXk memaVWikaQ kelaQgVXQgaQ RSeUaViRQal daQ SeQcaSaiaQ

WXjXaQ keXaQgaQ RUgaQiVaVi aWaX iQdiYidX. IQi meQcakXS SeUeQcaQaaQ,

SeQgelRlaaQ, SeQgeQdaliaQ, daQ eYalXaVi aWaV SeQggXQaaQ daQa deQgaQ

memSeUWimbaQgkaQ efiVieQVi, efekWiYiWaV, VeUWa maQajemeQ UiVikR \aQg ada.

AlaVaQ XWama Va\a memilih keZiUaXVahaaQ Vebagai SemiQaWaQ adalah kaUeQa

Va\a iQgiQ membaQgXQ VeVXaWX \aQg beUQilai, baik XQWXk diUi Va\a maXSXQ XQWXk

RUaQg laiQ. Di XVia mXda iQi, Va\a iQgiQ memaQfaaWkaQ keVemSaWaQ XQWXk belajaU

daUi SeQgalamaQ Q\aWa di dXQia biVQiV. Sa\a meQ\adaUi bahZa memiliki biVQiV

VeQdiUi, meVkiSXQ dimXlai daUi Vkala kecil, daSaW membeUikaQ keSXaVaQ daQ

kemaQdiUiaQ fiQaQVial \aQg Widak biVa diSeURleh daUi SekeUjaaQ kRQYeQViRQal.

PeQgalamaQ melihaW RUaQg-RUaQg di VekiWaU \aQg keVXliWaQ dalam

memSeUWahaQkaQ SekeUjaaQ aWaX beUgaQWXQg Sada WabXQgaQ membXaW Va\a

VemakiQ \akiQ akaQ SeQWiQgQ\a memiliki biVQiV Vebagai beQWXk iQYeVWaVi maVa

deSaQ.

SelaiQ iWX, dalam SURVeV iQi, Va\a meQdaSaWkaQ keVemSaWaQ XQWXk

dibimbiQg Rleh meQWRU \aQg beUSeQgalamaQ di bidaQg keZiUaXVahaaQ. BimbiQgaQ

daUi meQWRU VaQgaW beUhaUga dalam meQghadaSi WaQWaQgaQ daQ memiQimalkaQ

UiVikR kegagalaQ dalam beUbiVQiV. DeQgaQ SeQgalamaQ daQ SeQgeWahXaQ \aQg

meUeka miliki, Va\a \akiQ daSaW meQghiQdaUi baQ\ak keValahaQ \aQg mXQgkiQ

WeUjadi daQ lebih SeUca\a diUi dalam meQgembaQgkaQ biVQiV.

DeQgaQ melihaW SRWeQVi SaVaU faVhiRQ \aQg WeUXV WXmbXh daQ keiQgiQaQ

maV\aUakaW XQWXk memiliki ga\a hidXS \aQg VW\liVh daQ mRdeUQ, Va\a beUWekad

XQWXk meQdiUikaQ XVaha di bidaQg faVhiRQ, WeUXWama SURdXk kaRV RYeUVi]e \aQg

VedaQg digemaUi. MelalXi XVaha iQi, Va\a beUhaUaS daSaW meQciSWakaQ SURdXk

\aQg Widak haQ\a memeQXhi kebXWXhaQ kRQVXmeQ akaQ faVhiRQ, WeWaSi jXga daSaW

meQgedXkaVi maV\aUakaW agaU lebih bijak dalam memilih ga\a hidXS \aQg VeVXai

deQgaQ kRQdiVi fiQaQVial meUeka.
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DeQgaQ Vegala alaVaQ iQi, Va\a meUaVa bahZa SilihaQ XQWXk meQgambil

SemiQaWaQ keZiUaXVahaaQ bXkaQ haQ\a Vebagai SeleQgkaS SeQdidikaQ, WeWaSi

Vebagai laQgkah aZal XQWXk meZXjXdkaQ YiVi jaQgka SaQjaQg Va\a dalam dXQia

biVQiV.

GambaU 1.1.1 TUeQ KaRV OYeUVi]e DigemaUi Oleh AQak MXda

SXmbeU: KilaVjaWim.cRm (2024)

KaRV RYeUVi]e kiQi meQdRmiQaVi di kalaQgaQ aQak mXda, deQgaQ akaU WUeQ \aQg

dimXlai Vejak WahXQ 1920-aQ. Pada maVa iWX, SeUemSXaQ di AmeUika daQ KaQada

mXlai meQgeQakaQ SakaiaQ SUia VeWelah memSeURleh hak Silih daQ hak bekeUja,

XQWXk meQXQjXkkaQ bahZa meUeka VeUiXV daQ mXmSXQi, bXkaQ VekadaU fRkXV

Sada SeQamSilaQ.

Ga\a iQi VemakiQ beUkembaQg, daQ Sada 1990-aQ, baQ\ak SeQ\aQ\i UaS daQ R&B

daUi AmeUika \aQg meQgadRSVi SakaiaQ lRQggaU iQi, meQjadikaQQ\a lebih

maiQVWUeam. TUeQ SakaiaQ RYeUVi]e kembali SRSXleU keWika aQak mXda mXlai
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WeUiQVSiUaVi Rleh faVhiRQ KRUea, \aQg dikeQal deQgaQ ga\a VimSel daQ kaVXal,

WeUmaVXk kaRV RYeUVi]e.

KiQi, faVhiRQ RYeUVi]e Widak haQ\a diWeUima, WeWaSi beUkembaQg deQgaQ beUbagai

macam ga\a baUX, membeUikaQ keQ\amaQaQ daQ kebebaVaQ beUgeUak. NamXQ,

SakaiaQ RYeUVi]e biVa membeUikaQ keVaQ beUbeda WeUgaQWXQg Sada beQWXk WXbXh;

bagi meUeka \aQg beUbadaQ beVaU, SakaiaQ iQi biVa membXaW WXbXh WeUlihaW lebih

SeQXh, VemeQWaUa bagi meUeka \aQg beUbadaQ kecil, kaRV RYeUVi]e jXVWUX biVa

membeUikaQ keVaQ lebih mXQgil.

1.2 Deskripsi Perusahaan

Wh\2k adalah VebXah bUaQd faVhiRQ \aQg hadiU XQWXk memeQXhi

kebXWXhaQ SaUa SeQggemaU ga\a Y2K \aQg XQik daQ ikRQik, deQgaQ fRkXV Sada

kaRV RYeUVi]e \aQg Q\amaQ daQ beUga\a. DidiUikaQ deQgaQ YiVi XQWXk meQjadi

SelRSRU faVhiRQ beUQXaQVa WahXQ 2000-aQ, Wh\2k meQaZaUkaQ kRlekVi faVhiRQ

\aQg meQggabXQgkaQ elemeQ UeWUR fXWXUiVWik deQgaQ VeQWXhaQ mRdeUQ, \aQg

VaQgaW UeleYaQ deQgaQ WUeQ mRde maVa kiQi. MelalXi deVaiQ-deVaiQ kUeaWif \aQg

meQgXVXQg Wema Y2K, Wh\2k hadiU XQWXk membaZa kembali VemaQgaW WahXQ

2000-aQ dalam balXWaQ faVhiRQ \aQg iQRYaWif daQ VW\liVh.

MiVi XWama Wh\2k adalah meQciSWakaQ SURdXk \aQg bXkaQ haQ\a meQjadi

SilihaQ dalam hal faVhiRQ, WeWaSi jXga Vebagai media ekVSUeVi diUi bagi SaUa

SeQggXQa \aQg meQciQWai ga\a XQik daQ beUaQi. MeQgedeSaQkaQ kXaliWaV daQ

keQ\amaQaQ, VeWiaS kaRV RYeUVi]e daUi Wh\2k diSURdXkVi deQgaQ bahaQ SUemiXm

\aQg lembXW daQ WahaQ lama, VehiQgga membeUikaQ SeQgalamaQ beUSakaiaQ \aQg

Q\amaQ QamXQ WeWaS VW\liVh. Kami meQ\adaUi bahZa VeWiaS RUaQg memiliki ga\a

\aQg beUbeda, daQ Wh\2k beUXVaha meQ\ediakaQ beUbagai SilihaQ deVaiQ \aQg

biVa meQ\eVXaikaQ deQgaQ keSUibadiaQ daQ SUefeUeQVi SelaQggaQ kami.

PURdXk XWama Wh\2k adalah kaRV RYeUVi]e deQgaQ deVaiQ khaV Y2K \aQg

meQghadiUkaQ ZaUQa-ZaUQa \aQg VeVXai deQgaQ VeleUa maV\aUakaW Sada

XmXmQ\a. SeWiaS SURdXk diciSWakaQ deQgaQ SeUhaWiaQ WeUhadaS deWail,
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memaVWikaQ bahZa VeWiaS iWem \aQg kami WaZaUkaQ Widak haQ\a VekadaU SakaiaQ,

WeWaSi jXga meQjadi bagiaQ daUi ga\a hidXS geQeUaVi mRdeUQ \aQg meQciQWai

bXda\a Y2K.

Sebagai SeUXVahaaQ \aQg meQ\aVaU geQeUaVi mXda \aQg akWif di dXQia

digiWal, Wh\2k memaQfaaWkaQ beUbagai SlaWfRUm media VRVial daQ e-cRmmeUce

XQWXk memSeUlXaV jaQgkaXaQ SaVaU daQ meQiQgkaWkaQ bUaQd aZaUeQeVV. Kami

SeUca\a bahZa faVhiRQ haUXV mXdah diakVeV, daQ deQgaQ kehadiUaQ kami di

SlaWfRUm digiWal, Wh\2k daSaW meQjaQgkaX kRQVXmeQ di beUbagai Zila\ah,

membeUikaQ SeQgalamaQ belaQja \aQg ceSaW daQ mXdah.

DeQgaQ VemaQgaW iQRYaVi daQ kRmiWmeQ Sada kXaliWaV, Wh\2k beUhaUaS

daSaW meQjadi bUaQd faVhiRQ \aQg dikeQal lXaV daQ diciQWai Rleh maV\aUakaW. Kami

SeUca\a bahZa deQgaQ meQggabXQgkaQ QRVWalgia Y2K daQ kebXWXhaQ akaQ

SakaiaQ \aQg Q\amaQ VeUWa VW\liVh, Wh\2k daSaW meQjadi SilihaQ XWama bagi

meUeka \aQg iQgiQ WamSil beda daQ beUaQi beUekVSUeVi. Wh\2k ViaS XQWXk

membaZa kRQVXmeQ kembali ke eUa \aQg SeQXh deQgaQ VemaQgaW, kebebaVaQ,

daQ kUeaWiYiWaV, VemXaQ\a dikemaV dalam VaWX beQWXk faVhiRQ \aQg mRdeUQ daQ

UeleYaQ.

1.3 Analisis Industri

BeUdaVaUkaQ haVil aQaliViV iQdXVWUi \aQg VXdah kami lakXkaQ, iQdXVWUi

faVhiRQ deQgaQ ga\a Y2K VaaW iQi WeQgah meQgalami SeUWXmbXhaQ SeVaW, WeUXWama

didRURQg Rleh QRVWalgia GeQ Z daQ SeQgaUXh media VRVial. PeUVaiQgaQ di iQdXVWUi

faVhiRQ cXkXS keWaW, deQgaQ baQ\akQ\a meUek lRkal \aQg meQaZaUkaQ SURdXk

VeUXSa. MeVkiSXQ demikiaQ, SRWeQVi SaVaU maVih VaQgaW beVaU, WeUXWama XQWXk

VegmeQ SaVaU GeQ Z \aQg VaQgaW meQ\Xkai ga\a kaVXal daQ XQik. TUeQ RYeUVi]e

\aQg VedaQg SRSXleU meQjadi SelXaQg beVaU bagi Wh\2k XQWXk meQaZaUkaQ

SURdXk \aQg VeVXai deQgaQ SeUmiQWaaQ SaVaU. NamXQ, WUeQ \aQg UelaWif ViQgkaW

meQjadi WaQWaQgaQ WeUVeQdiUi. UQWXk daSaW beUVaiQg, Wh\2k akaQ fRkXV Sada

difeUeQViaVi SURdXk melalXi deVaiQ Y2K \aQg khaV, membaQgXQ bUaQd aZaUeQeVV

\aQg kXaW, VeUWa meQjaga kXaliWaV SURdXk agaU WeWaS kRQViVWeQ.
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Karakteristik Industri:

● Pertumbuhan: IQdXVWUi faVhiRQ deQgaQ ga\a Y2K VaaW iQi VedaQg

meQgalami SeUWXmbXhaQ \aQg VigQifikaQ, WeUXWama didRURQg Rleh

QRVWalgia GeQ Z daQ SeQgaUXh media VRVial.

● Persaingan: PeUVaiQgaQ cXkXS keWaW, WeUXWama daUi meUek-meUek lRkal

\aQg baQ\ak Vekali VeSeUWi SRciale ,FaiWhfade, Dbak.id, Kai]X SWUeeWZeaU,

SiQV VWXdiR, FiUVW Wime URXQd.

● Tren: TUeQ RYeUVi]e VaaW iQi VaQgaW dRmiQaQ daQ kemXQgkiQaQ akaQ WeUXV

beUlaQjXW. DeVaiQ-deVaiQ \aQg WeUiQVSiUaVi daUi eUa 2000-aQ (Y2K) maVih

VaQgaW jaUaQg VehiQgga iQi meUXSakaQ SelXaQg \aQg baik XQWXk Wh\2k.

● Konsumen: KRQVXmeQ XWama \aiWX SaUa GeQ Z \aQg meQ\Xkai ga\a

faVhiRQ \aQg VimSle daQ meUeka \aQg meQcaUi SURdXk \aQg XQik, Q\amaQ,

daQ VeVXai deQgaQ ideQWiWaV diUi meUeka.

1.4 Analisis Pasar

AQaliViV SaVaU Wh\2k dilakXkaQ melalXi SeQdekaWaQ VegmeQWaVi SaVaU

XQWXk meQgideQWifikaVi daQ memahami kebXWXhaQ VeUWa SUefeUeQVi kRQVXmeQ

VecaUa lebih VSeVifik. Dalam SURVeV SeQgXmSXlaQ daWa iQi, Wim Wh\2k beUfRkXV

XQWXk meQdaSaWkaQ gambaUaQ meQdalam WeQWaQg kaUakWeUiVWik demRgUafi,

SVikRgUafi, daQ SeUilakX daUi VegmeQ SaVaU XWama, \akQi geQeUaVi mXda \aQg akWif

di media VRVial daQ memiliki keWeUWaUikaQ WeUhadaS ga\a Y2K. DeQgaQ SeQdekaWaQ

iQi, Wh\2k beUhaUaS daSaW meQgembaQgkaQ SURdXk \aQg lebih VeVXai deQgaQ

miQaW WaUgeW kRQVXmeQ VeUWa meQgideQWifikaVi SelXaQg XQWXk melakXkaQ iQRYaVi

dalam deVaiQ maXSXQ VWUaWegi SemaVaUaQ.

SaaW iQi, Wim akaQ membXaW UiVeW aQaliViV SaVaU daUi kRQVXmeQ gXQa

meQgeWahXi UeVSRQ WeUhadaS SURdXk \aQg QaQWi akaQ dilXQcXUkaQ. HaVil daUi

feedback iQi dihaUaSkaQ daSaW membeUikaQ maVXkaQ SeQWiQg \aQg akaQ

digXQakaQ XQWXk memSeUkXaW da\a VaiQg Wh\2k dalam iQdXVWUi faVhiRQ, VekaligXV

membaQWX dalam membaQgXQ lR\aliWaV kRQVXmeQ deQgaQ caUa \aQg lebih efekWif.

AQaliViV iQi jXga dihaUaSkaQ mamSX membaQWX Wh\2k dalam meUaQcaQg VWUaWegi
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\aQg lebih WeSaW VaVaUaQ, memaVWikaQ bahZa SURdXk-SURdXk meUeka Widak haQ\a

meQjaZab kebXWXhaQ SaVaU, QamXQ jXga membaQgXQ kRQekVi \aQg kXaW deQgaQ

kRQVXmeQ.

KeWika kaRV RYeUVi]e Widak lagi meQjadi WUeQ XWama, SaVaU akaQ meQgalami

SeQXUXQaQ SeUmiQWaaQ XQWXk SURdXk WeUVebXW dalam jaQgka SeQdek. NamXQ, hal

iWX Widak beUaUWi kaRV RYeUVi]e akaQ hilaQg VeSeQXhQ\a. KaRV RYeUVi]e biVa

beUWUaQVfRUmaVi meQjadi SURdXk \aQg lebih Qiche, lebih didRURQg Rleh

keQ\amaQaQ, deVaiQ iQRYaWif, aWaX kebeUlaQjXWaQ. BebeUaSa meUek aWaX kRmXQiWaV

WeUWeQWX biVa WeUXV memSeUWahaQkaQ SRSXlaUiWaVQ\a deQgaQ iQRYaVi deVaiQ aWaX

SRViVi khXVXV di SaVaU faVhiRQ \aQg lebih lXaV.

1.5 Analisis Pemasaran

SeWelah memahami WaUgeW SaVaU Wh\2k melalXi aQaliViV SaVaU, laQgkah

VelaQjXWQ\a adalah meUaQcaQg VWUaWegi SemaVaUaQ \aQg efekWif XQWXk meQjaQgkaX

VegmeQ kRQVXmeQ \aQg Welah diideQWifikaVi. AQaliViV SemaVaUaQ beUSeUaQ SeQWiQg

dalam membaQWX Wh\2k memahami caUa WeUbaik meQ\amSaikaQ SeVaQ \aQg

UeleYaQ daQ meQaUik bagi kRQVXmeQ, VeUWa memRWiYaVi meUeka XQWXk memilih

SURdXk Wh\2k Vebagai SilihaQ XWama.

PURVeV iQi meQcakXS SemeWaaQ VWUaWegi SemaVaUaQ \aQg WeSaW, VeSeUWi

VWUaWegi bUaQd SRViWiRQiQg XQWXk membaQgXQ ideQWiWaV bUaQd Wh\2k Vebagai

SelRSRU faVhiRQ Y2K \aQg XQik daQ ikRQik. SelaiQ iWX, Wh\2k jXga akaQ

memaQfaaWkaQ VWUaWegi digiWal maUkeWiQg XQWXk meQiQgkaWkaQ bUaQd aZaUeQeVV

melalXi media VRVial daQ e-cRmmeUce, \aQg UeleYaQ deQgaQ kebiaVaaQ kRQVXmeQ

mXda di eUa digiWal.

SelaiQ iWX, VWUaWegi RffliQe maUkeWiQg WeWaS akaQ diWeUaSkaQ gXQa

memSeUlXaV jaQgkaXaQ SaVaU daQ membaQgXQ kRQekVi laQgVXQg deQgaQ

kRQVXmeQ. SemXa VWUaWegi iQi diVXVXQ Vebagai XSa\a XQWXk meQciSWakaQ

SeQgalamaQ beUbelaQja \aQg meQ\eQaQgkaQ daQ memaVWikaQ bahZa Wh\2k Widak
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haQ\a dikeQal Vebagai meUek faVhiRQ, WeWaSi jXga meQjadi bagiaQ daUi ga\a hidXS

SaUa SeciQWa WUeQ Y2K.

1.6 Tim Manajemen dan Struktur Perusahaan

SWUXkWXU RUgaQiVaVi dalam VebXah SeUXVahaaQ meUXSakaQ VXVXQaQ jabaWaQ \aQg

membagi SeUaQ daQ WXgaV keSada VeWiaS iQdiYidX. SeWiaS SeUXVahaaQ, baik \aQg

beVaU maXSXQ kecil, memiliki VWUXkWXU RUgaQiVaVi \aQg beUbeda-beda. BegiWX jXga

deQgaQ Wh\2k, \aQg memiliki VWUXkWXU RUgaQiVaVi deQgaQ beUbagai WiQgkaWaQ.

GambaU 1.6.1 SWUXkWXU OUgaQiVaVi Wh\2k

SXmbeU: HaVil Olah DaWa PeQeliWi (2024)

CEO = CliffRUd William

PIC OSeUaWiRQV = YRQaWhaQ HeUiWage

PIC PURdXcW = William Chi

PIC FiQaQce = BeUQaUd AbUaham

PIC MaUkeWiQg = ChUiVWiQa TaQ

1.7 Rencana Operasional dan Pengembangan Produk

ReQcaQa OSeUaViRQal daQ PeQgembaQgaQ PURdXk dalam VebXah bXViQeVV

SlaQ meQcakXS deWail WeQWaQg bagaimaQa SeUXVahaaQ akaQ meQjalaQkaQ

RSeUaViRQal VehaUi-haUiQ\a VeUWa UeQcaQa XQWXk meQgembaQgkaQ SURdXk agaU WeWaS
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UeleYaQ daQ kRmSeWiWif di SaVaU. BeUikXW adalah elemeQ-elemeQ XWama \aQg

dilakXkaQ Sada Wh\2k:

1.7.1 Rencana Produksi

Dalam memSURdXkVi SakaiaQ RYeUVi]e deQgaQ deVaiQ XQik beUWemakaQ

Y2K, Wh\2N memXWXVkaQ XQWXk beUmiWUa deQgaQ CRPSaQiRQ HRXVe, YeQdRU

SeQ\edia bajX RYeUVi]e \aQg beUkXaliWaV WiQggi. SWUaWegi iQi diSilih XQWXk

meQgXUaQgi bia\a daQ kRmSlekViWaV SURdXkVi \aQg VigQifikaQ, WeUXWama \aQg

WeUkaiW deQgaQ SeQgadaaQ bahaQ bakX, SURVeV jahiW, daQ SeUalaWaQ VablRQ, \aQg

memeUlXkaQ mRdal beVaU. DeQgaQ bekeUja Vama deQgaQ YeQdRU \aQg VXdah

beUSeQgalamaQ, Wh\2N daSaW fRkXV Sada deVaiQ daQ SemaVaUaQ, VeUWa memaVWikaQ

kRQWURl kXaliWaV \aQg kRQViVWeQ Sada VeWiaS SURdXk \aQg dihaVilkaQ. Pada WahaS iQi

Wh\2k beUeQcaQa XQWXk memSURdXkVi 100 bajX XQWXk 3 XkXUaQ \aiWX M,L,XL.

1.7.2 Pengelolaan Persediaan dan Logistik

Wh\2k meQeWaSkaQ XQWXk meQ VWRck 100 bajX WeUlebih dahXlX agaU

meQghiQdaUi UeVikR kelebihaQ VWRck, VelaiQ iWX Wh\2k meUXSakaQ VebXah biVQiV

bajX \aQg baUX VehiQgga kami iQgiQ WaX WeUlebih dahXlX bagaimaQa UeVSRQ SaVaU

WeUhadaS Wh\2k . UQWXk SeQ\imSaQaQ, SeQgemaVaQ daQ SeQgiUimaQ baUaQg akaQ

diVeUahkaQ ke COO Wh\2k.

1.7.3 Rencana Pengembangan Produk

UQWXk kedeSaQQ\a Wh\2k akaQ memSeUbaUXi daQ meQambahkaQ YaUiaVi

deVaiQ SURdXk agaU WeWaS membXaW SaUa kRQVXmeQ WeUWaUik XQWXk membeliQ\a lagi,

VelaiQ iWX kami jXga akaQ melakXkaQ UiVeW SaVaU XQWXk memaVWikaQ WUeQ daQ

kebXWXhaQ SelaQggaQ beUXbah aWaX Widak. Jika beUXbah kami akaQ meQcaUi WaX

dimaQa leWak keValahaQ \aQg membXaW SelaQggaQ Widak iQgiQ membeliQ\a lagi,

mXQgkiQ biVa daUi deVaiQ, kXaliWaV bahaQ aWaXSXQ haUga \aQg Widak cRcRk.
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1.7.4 Memastikan kualitas produk

SeWelah baUaQg VXdah jadi daQ dikiUimkaQ Rleh YeQdRU, kami akaQ

memaVWikaQ WeUlebih dahXlX aSakah baUaQg \aQg di WeUima iQi memaQg VeVXai

deQgaQ VWaQdaU Wh\2k, daUi deVaiQ, bahaQ bajX daQ memaVWikaQ Widak ada cacaW

dalam SURVeV SURdXkVi. Tidak haQ\a iWX, VebelXm baUaQg akaQ dikiUim keSada SaUa

SelaQggaQ, kami jXga akaQ memaVWikaQ Vekali lagi agaU Widak WeUjadi UefXQd daUi

SelaQggaQ kaUeQa iWX akaQ meUXVak ciWUa daUi Wh\2k, meVkiSXQ kami akaQ

beUikaQ \aQg baUX jika memaQg ada keVahalaQ daUi Sihak kami.

1.8 Pro\eksi Keuangan

GambaU 1.8.1 PUR\ekVi KeXaQgaQ

SXmbeU: HaVil Olah DaWa PeQeliWi (2024)

IQi meUXSakaQ SeUkiUaaQ SUR\ekVi keXaQgaQ Wh\2k deQgaQ aVXmVi meQjXal 10-20

bajX SeUbXlaQ di WahXQ SeUWama.

1.9 Pendanaan

Wh\2k VamSai VaaW iQi Widak meQeUima aWaXSXQ meQcaUi VXmbeU daQa

SemeUiQWah maXSXQ Sihak ekVWeUQal.Wh\2k dibeQWXk daUi 5 mahaViVZa akWif \aQg

meQgikXWi SURgUam WMK, daUi VaQa kiWa beUkRmiWmeQ XQWXk membXaW XVaha bajX

RYeUVi]e daQ mRdal aZal kami iWX VekiWaU 3 jXWa UXSiah daQ dibagi UaWa XQWXk 5

RUaQg.
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