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Rencana Bisnis untuk Svstain sebagai Brand Fashion :

Merancang Strategi Pemasaran

VIVIN

ABSTRAK

Penelitian ini berfokus pada pengembangan strategi pemasaran untuk Svstain,
sebuah merek fashion yang menawarkan inovasi berupa patch yang dapat
dilepas-pasang. Rencana bisnis ini disusun sebagai langkah awal untuk menarik
pendanaan sebesar Rp289.959.820 pada tahun 2025 guna mendukung operasional,
pemasaran, pengembangan produk, dan logistik. Strategi pemasaran yang
diusulkan mencakup pemasaran digital melalui platform media sosial seperti
Instagram dan TikTok, kolaborasi dengan influencer, serta partisipasi dalam bazar

dan toko pop-up untuk meningkatkan kesadaran merek dan penjualan.

Berdasarkan proyeksi, bisnis ini memiliki potensi menghasilkan Return on
Investment (ROI) sebesar 32,5%, dengan perkiraan titik impas tercapai dalam
waktu satu tahun sejak investasi dilakukan. Pendanaan dapat diajukan secara
bertahap sesuai kebutuhan operasional seperti produksi, pemasaran, dan
pengembangan produk, atau sekaligus untuk kebutuhan awal seperti pembelian

bahan baku dan peluncuran kampanye pemasaran.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kombinasi pemasaran digital dengan
interaksi langsung melalui acara offline secara efektif meningkatkan keterlibatan
konsumen sekaligus memvalidasi potensi pasar Svstain. Strategi ini diharapkan
dapat menjadi panduan bagi startup fashion lokal untuk bersaing dalam industri
yang semakin kompetitif dan mendapatkan dukungan pendanaan dari para

investor.

Kata Kunci: rencana bisnis, strategi pemasaran, pemasaran digital
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Business Plan for Svstain as a Fashion Brand: Designing

Marketing Strategies

VIVIN

ABSTRACT (English)

This research focuses on developing a marketing strategy for Svstain, a
fashion brand offering innovative removable patches. This business plan is
structured as an initial step to attract funding of Rp289,959,820 in 2025 to
support operations, marketing, product development, and logistics. The
proposed strategy includes digital marketing through social media platforms
such as Instagram and TikTok, collaborations with influencers, and
participation in bazaars and pop-up stores to increase brand awareness and

sales.

Projections indicate that the business can deliver a Return on Investment
(ROJ) of 32.5%, with the break-even point projected to occur within one year
of investment. Funding can be proposed in stages to address operational
needs, such as production, marketing, and product development, or as a
lump sum for initial requirements like raw material procurement and

marketing campaign launches.

The research findings reveal that combining digital marketing with direct
interaction through offline events effectively enhances consumer engagement
while validating Svstain's market potential. This marketing strategy is
expected to serve as a guideline for local fashion startups to compete in an

increasingly competitive industry and secure funding support from investors.

Keywords: business plan, marketing strategy, digital marketing
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