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Lembar Pernyataan tidak melakukan plagiat dalam penyusunan 

Laporan Kerja Magang 

 

Dengan ini saya: 

 

Nama : Giovanny Gouwardi 

NIM : 12140110156 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Jurusan  : Public Relations  

Menyatakan bahwa saya telah melaksanakan praktek kerja magang: 

Nama perusahaan : PT Alam Sutera Realty Tbk. 

Divisi : Promotion Department (Event, Media, Adv & 

Other Promotion Activities) 

Alamat   : Synergy Building UG Floor 

Jl. Jalur Sutera Barat Kavling 17, 

Alam Sutera-15143 

Periode magang : 15 Juni – 30 September 2015 

Pembimbing lapangan : Danny Satrio Wibowo 

 

Laporan kerja magang merupakan hasil karya saya sendiri, dan saya tidak 

melakukan plagiat. Semua kutipan karya ilmiah orang lain atau lembaga lain yang 

dirujuk dalam laporan kerja magang ini telah saya sebutkan sumber kutipannya 

serta saya cantumkan di Daftar Pustaka. 

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/penyimpangan baik 

dalam pelaksanaan kerja magang maupun dalam penulisan laporan kerja magang, 

saya bersedia menerima konsekuensi dinyatakan tidak lulus untuk mata kuliah 

kerja magang yang telah saya tempuh. 

 

Tangerang, 8  Desember 2015 

 

 

Giovanny Gouwardi 
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ABSTRAK 

Kompetisi usaha di industri properti yang semakin ketat menjadikan 

praktik komunikasi pemasaran menjadi upaya untuk mencapai tujuan bisnis. 

Meskipun banyaknya perusahaan pengembang properti yang melebarkan 

sayapnya, PT. Alam Sutera Relaty Tbk yang merupakan salah satu pengembang 

terkemuka di Indonesia, membuktikan keahlian dan pengalamannya sebagai salah 

satu pemain properti yang sudah berkembang selama 22 tahun dengan 

mendapatkan prestasi berupa peraih penghargaan “Properti Indonesia Award 2015 

dan Golden Property Awards 2015” serta penghargaan “Golden Project” selama 

beberapa tahun terakhir, sebagai pengembang properti tidak terlepas dari  fungsi 

komunikasi pemasaran yang dijalankannya.   

Fungsi komunikasi pemasaran di Alam Sutera terbagi menjadi dua divisi 

yaitu, Marketing Communications yang lebih mendalami permasalahan konten 

materi dan divisi Promotion yang mengelola keseluruhan materi-materi 

komunikasi pemasaran yang ada. Mulai dari media placement, pengurusan 

keperluan event management, sponsorship, dan kegiatan yang berhubungan 

dengan marketing communication.  

Setelah menjalani praktik kerja magang selama 3 bulan pada fungsi kerja 

divisi Promotion, penulis mendapatkan pengalaman kerja untuk memahami secara 

langsung bidang komunikasi pemasaran diindustri properti. Selain itu penulis juga 

mengetahui informasi-informasi mengenai dunia properti secara langsung dan 

pengetahuan mengelola pekerjaan dan waktu seputar event management.  

 

 

Kata Kunci : Komunikasi Pemasaran, Industri Properti, Alam Sutera, Promosi 
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KATA PENGANTAR 

Puji dan Syukur Kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena atas berkat dan 

rahmat-Nya penulis dapat menyelesaikan laporan magang ini.  Laporan magang 

ini berisikan mengenai aktivitas Promotion Department PT Alam Sutera Realty 

Tbk terutama dalam melakukan elemen-elemen promotion mix. 

Penulisan laporan magang ini disusun sebagai syarat menyelesaikan 

Program Sarjana bidang Public Relations Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas 

Multimedia Nusantara. Segala suka dan duka telah penulis dapatkan ketika 

menuntut ilmu di kampus tercinta ini. 

Penulis menyadari masih ada kekurangan dalam penulisan laporan magang 

ini. Dalam penyusunan laporan magang ini, tentunya tidak sedikit hambatan dan 

kendala yang dialami, namun atas dukungan dan dorongan dari berbagai pihak 

akhirnya laporan magang ini dapat diselesaikan tepat pada waktunya. Oleh karena 

itu, penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang sifatnya membangun. 

Serta ucapan terima kasih yang sedalam-dalamnya kepada pihak yang selalu 

mendukung sepanjang proses praktik kerja magang : 

1. Ibu Dian Anggraeni, S.S., M.Si selaku dosen pembimbing yang selalu 

sabar membimbing penulis selama proses penulisan laporan magang. 

2. Ibu Dr. Bertha Sri Eko, M., M.Si selaku Kepala Program Studi Ilmu 

Komunikasi yang selalu memberikan masukan dan ilmu. 

3. Dosen-dosen Ilmu Komunikasi Universitas Multimedia Nusantara 

yang telah memberikan banyak ilmu sehingga memberikan gambaran 

bagi penulis mengenai dunia kerja yang sesungguhnya. 

4. Orang tua dan kakak yang selalu memberi dorongan dan dukungan 

berupa doa, masukan untuk penulis. Serta menjadi salah satu motivasi 

penulis untuk dapat menyelesaikan laporan magang tepat pada 

waktunya. 

5. Tim Events, Media, Adv & Other Promotion Activities (Promotion 

Team) di PT. Alam Sutera Realty Tbk. Yang telah memberikan 

kesempatan bagi penulis untuk melaksanakan praktik kerja magang 
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dan juga memberikan arahan serta bimbingan mengenai ilmu 

marketing communication, promotion, advertising selama masa 

magang. Dan serta memberikan kepercayaan kepada penulis telah 

diperbolehkan mengikuti beragam rangkaian acara yang di 

selenggarakan. 

6. Tim Marketing Planning Development (MPD) di PT. Alam Sutera 

Realty Tbk yang telah memberikan kesempatan bagi penulis untuk 

melaksanakan praktik kerja magang dan juga memberi arahan dan 

bimbingan serta ilmu mengenai dunia marketing communications, 

promotion dan advertising selama masa magang.  

7. Seluruh Tim Marketing Kampus Universitas Multimedia Nusantara, 

atas doa, dorongan serta dukungan yang diberikan. Dikala penulis 

merasa lelah dan jenuh untuk mencari perusahaan penerima mahasiswa 

magang, yang sesuai dengan harapan penulis. 

8. Seluruh teman-teman penulis, baik di luar kampus UMN ataupun 

sahabat-sahabat penulis di kampus tercinta, yang selalu menyemangati 

meski tidak dapat bertemu lama.  

9. Serta untuk seluruh teman-teman perjuangan dari Universitas 

Multimedia Nusantara yang memberi dukungan dan juga berbagi suka 

duka selama penyusunan laporan kerja magang ini.  

 

Semoga segala kebaikan yang diberikan kepada penulis dengan tulus dan 

ikhlas mendapatkan balasan yang setimpal dan imbalan yang berlimpah dari 

Tuhan YME. Amin. 

Akhir kata, penulis berharap semoga laporan kerja magang ini dapat 

memberikan manfaat bagi penulis dan semua pihak yang memerlukan. 

Tangerang, 8 Desember 2015 

 

Giovanny Gouwardi 
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