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PERANCANGAN KAMPANYE ANAK MUDA KAWAL 

PILKADA BANTEN  

 (Angelique Daphne Prischilla) 

ABSTRAK 
 
Pilkada Serentak 2024 menjadi salah satu pesta demokrasi terbesar yang melibatkan 
berbagai daerah dan provinsi. Salah satunya adalah Provinsi Banten yang 
sebelumnya menghadapi berbagai isu kecurangan di Pilkada dan Pemilu 
sebelumnya. Fenomena ini berpengaruh kepada kualitas pemilihan umum dan 
pemimpin yang terpilih. Dengan meningkatkan keikutsertaan generasi muda 
sebagai pemilih mayoritas dalam mengawal Pilkada Banten, terutama dalam hal 
melaporkan dan menyuarakan mengenai isu Pilkada Banten 2024, maka dapat 
menciptakan pemilihan yang lebih demokratis. Hal ini sesuai dengan harapan 
Badan Pengawas Pemilu yang menginginkan masyarakat ikut serta sebagai 
pengawas partisipatif yang bisa mengawal setiap tahapan pemilihan. Oleh karena 
itu, dibutuhkan perancangan sebuah kampanye digital untuk mengajak Generasi Z 
dan Milenial dalam mengawal tahapan Pilkada Banten 2024. Pemanfaatan media 
digital ini difokuskan pada media sosial sebagai media yang paling banyak 
digunakan oleh generasi muda. Metode perancangan yang akan digunakan adalah 
Human-Centered Design oleh Tim Brown dengan maksud menggali lebih banyak 
akan perspektif yang berbeda akan Pilkada oleh target audiens sebelum 
merumuskan suatu permasalahan. 
 

Kata kunci: Kampanye, generasi muda, Pilkada Banten 
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CAMPAIGN DESIGN FOR YOUTH TO OVERSEE THE 

BANTEN REGIONAL ELECTION 

 (Angelique Daphne Prischilla) 

 

ABSTRACT (English) 
 
The 2024 Simultaneous Pilkada will be one of the biggest democratic parties 
involving various regions and provinces. One of them is Banten Province, which 
previously faced multiple issues of fraud in the regional elections and previous 
elections. This phenomenon affects the quality of general elections and the elected 
leaders. By increasing the participation of the younger generation as the majority 
of voters in overseeing the Banten Pilkada, especially in reporting and voicing 
issues regarding the 2024 Banten Pilkada, we can create more democratic 
elections. This is in line with the expectations of the Election Supervisory Board 
which wants the public to participate as participatory observers who can oversee 
every stage of the election. Therefore, it is necessary to design a digital campaign 
to invite Generation Z and Millennials to monitor the stages of the 2024 Banten 
Regional Election. Digital media usage will focus on social media, the media most 
widely used by the younger generation. The design method that will be used is 
Human-Centered Design by Tim Brown, which will explore different perspectives 
on the Pilkada by the target audience before formulating a problem. 
 

Keywords: Campaign, young generation, Banten election 
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