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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK  

BRAND KAYU SURFBOARD 

 Adeson Lim Setiawan 

ABSTRAK 

 

Di Indonesia, terutama daerah Bali, wisatawan yang berdatangan terus meningkat 

setiap tahunnya. Salah satu alasan hal ini terjadi karena ketertarikan kepada 

olahraga surfing, sehingga banyak yang datang ke daerah Bali hanya untuk 

berselancar. Maka dari itu brand lokal melihat peluang, dimana Kayu Surfboard 

salah satunya. Kayu Surfboard merupakan brand lokal yang mengusung tema 

sustainable product dengan tujuan menjaga ekosistem laut agar bersih dari sampah 

yang tidak bisa terurai. Maka dari itu penulis melihat bahwa Kayu Surfboard 

memiliki visi misi yang baik dan juga menarik untuk diangkat. Masalah lapangan 

dari Kayu Surfboard sendiri ialah, Kayu Surfboard sempat tutup selama tiga tahun 

karena pandemi, dan juga media promosi yang mereka miliki masih sangat kurang, 

karena selama 3 tahun, penjualan dan juga aktivitas promosi terhentikan. Aktivitas 

media sosial juga baru kembali dimulai awal tahun ini, oleh karena itu masih sangat 

dibutuhkan media promosi untuk meningkatkan awareness Kayu Surfboard. Maka 

peran penulis adalah dengan membuat media promosi yang bisa menginformasikan 

dan meningkatkan penjualan dari Kayu Surfboard. Penulis juga menerapkan 

metodologi perancangan Robin Landa untuk menganalisis masalah dan 

menciptakan solusi yang sesuai. Media promosi ini dirancang untuk bisa 

meningkatkan awareness terhadap brand. 

 

Kata kunci: Promosi, Awareness, Brand Lokal, Surfing, Kayu Surfboard 
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PROMOTIONAL MEDIA DESIGN FOR THE KAYU 

SURFBOARD BRAND 

 Adeson Lim Setiawan 

 

ABSTRACT (English) 

 

In Indonesia, particularly in the Bali region, the number of tourists continues to 

increase every year. One of the reasons for this is the growing interest in surfing, 

which attracts many people to Bali solely for surfing. Local brands have seen this 

opportunity, and Kayu Surfboard is one of them. Kayu Surfboard is a local brand 

that promotes the theme of sustainable products, aiming to preserve the marine 

ecosystem by keeping it free from non-biodegradable waste. The author sees that 

Kayu Surfboard has a strong and interesting vision and mission worth highlighting. 

However, Kayu Surfboard faced challenges; it had to close for three years due to 

the pandemic, and its promotional media is still quite lacking. During those three 

years, sales and promotional activities were halted. Social media activity only 

resumed at the beginning of this year, making it clear that more promotional media 

is needed to raise awareness of Kayu Surfboard. Therefore, the author's role is to 

create promotional materials that can inform and increase Kayu Surfboard's sales. 

The author also applies Robin Landa's design methodology to analyze the problems 

and create suitable solutions. This promotional media is designed to increase brand 

awareness.   

 

Keywords: Promotion, Awareness, Local Brand, Surfing, Kayu Surfboard  
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