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ABSTRAK 

  

Laporan kerja magang ini membahas mengenai aktivitas Corporate Social 

Responsibilty (CSR) di Radio Heartline 100,6 FM. Corporate Social Responsibilty  

merupakan sebuah tanggung jawab sosial dalam suatu perusahaan untuk memberikan 

kontribusi terbaik dan menjalankan dalam jangka waktu panjang. 

Public Relations merupakan bagian terpenting bagi perusahaan dalam 

pengelolahan citra dan reputasi. Corporate Social Responsibilty (CSR) dalam suatu 

perusahaan media seperti Radio Heartline 100,6 FM sangat berpengaruh penting 

dalam tujuan suatu perusahaan, yang dapat sekaligus berperan penting dalam 

pembentukan citra dan publisitas yang positif bagi Radio Heartline 100,6 FM. 

Dengan mengadakan kegiatan Corporate Social Responsibilty dalam bentuk 

Donation ke Panti Asuhan, sehingga dapat menunjukkan rasa tanggung jawab sosial 

dalm suatu perusahaan terhadap keadaan yang terjadi didalam kehidupan 

bermasyarakat.  

Dengan penyusunan dalam berbagai tahapan dari perencanaan, implementasi 

dan monitoring serta rapat internal, lalu pembuatan press release, artikel yang 

dipublikasikan secara berkala di website perusahaan sendiri dan persepsi yang 

dibangun oleh masyarakat terhadap perusahaan, disambut dengan hasil yang positif. 

Selama dua bulan menjalankan praktek kerja magang, penulis dituntut untuk 

memiliki kemampuan multitasking, berwawasan luas, dapat bekerja sama dalam tim, 

memiliki inisiatif yang tinggi serta kreatif, bertanggung jawab atas apa yang 

dikerjakan. 

 

Kata Kunci : Radio Heartline, Public Relations, Corporate Social Responsibilty 
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